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Hausmitteilung Betr.: Werbung, Arthur Miller

Eineinhalb Jahre lang sammelte SPIEGEL-Reporter Cordt
Schnibben Nachrichten aus der Welt der Reklame, re-
cherchierte in Werbeagenturen und Marktforschungsstu-
dios, bei den Werbefilmfestspielen in Cannes und auf
dem WeltkongreB der Werber in Barcelona. Er wollte
die Macht einer Branche ergriinden, die ihm aus den
Anfdngen seiner Berufstdtigkeit vertraut ist: Schnib-
ben textete zwei Jahre lang in der Frankfurter Nie-
derlassung des amerikanischen Werbemultis Ogilvy &
Mather, bevor er Journalist wurde. Mit der Headline
"Lachen statt Jod" (fiir ein Wunddesinfektionsspray)
hatte seine kurze Karriere begonnen, mit dem Slogan
“Im Club spielt man Tennis ohne Aufschlag" (fiir ei-
nen Reiseveranstalter) endete sie.

Die glitzernde Branche lieB ihn nicht mehr los. Als
Reporter versuchte Schnibben immer wieder, hinter die
Attrappen der Reklame zu schauen, ein erstaunlich
schwieriges Unterfangen. Denn die Kommunikationsbran-
che zeigt sich 6ffentlichkeitsscheu — weil ihre

Macht in der "Reklame-Republik" so unerhdrt gewachsen
ist (Seite 114)?

+

Bei einem ersten Treffen zwischen Arthur Miller und
dem New Yorker SPIEGEL-Korrespondenten Matthias Ma-
tussek — im Haus eines gemeinsamen deutschen Freun-
des in Connecticut — wurde eine Tennispartie fiir den

f

Miller (r.), Matussek

nichsten Tag verabredet. Sie fiel aus — doch nicht
das gleichfalls vereinbarte SPIEGEL-Gesprdch. Die
Schriftsteller Charles Bukowski, Harold Brodkey, Wil-

RTEI

liam S. Burroughs und Cormac McCarthy hatte Matussek _ Fur GenieBer

bereits gesprochen. In diesem Heft nun &uBert sich mit hdchsten Ans rUcheh
Dramatiker Miller in einem SPIEGEL-Gesprdch liber die P ’
Deutschen, den Nationalismus in Europa und das ame-. Riedelglas, A-6330 Kufstein
rikanische Theater (Seite 176).
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