WIRTSCHAFT

~Wer kann,

nimmt mit“

Der Werteverlust des Ulrich Wickert

ie Erkenntnisklingt, als habe
D Ulrich Wickert sie als Uberlei-

tung zum Tagesthem®etter
erfunden: ,Das Ideal und digemei-
ne Wirklichkeit miussen streng ge-
schiedenwerden.” In Wahrheitfor-
mulierte JohannWolfgang Goethe
den Satz schoh824 —leider lange vor
Erfindung des Fernsehens.

Bei starkereBeachtung deGoe-
theschen Maxime milich hétte sich
die TV-Nation dieEnt-
tauschung mitihrem
Ethik-Uli erspart.

Denn waseigentlich
haben die Leuterwar-
tet von einem, der
schon seil991 imAuf-
trag der Unterneh-

mensberatungsfirma
Kienbaum Spitzenma-
nager in Seminaren
drillt, damit siesich in
Interviews mit VIP-
Journalisten Marke
Wickert besser wehren
kénnen? Auch nahm
ihm keiner tbel, daR er
1994 bei British Air-
ways dieEinfuhrung ei-
ner neuenGeschits-
reiseklassedekorierte.
Erst sein Einsatz als
Meister Proper fur

Versicherungsvertre-
ter kratzt nun am Lack
des ARD-Ankerman-
nes.

Dabei macht Wik-

kertauch bei deNersi- ki

Mﬁll!ER.

81 Heymaonn: Eppendorfer Boum

City: Kuhmuhle 4

Bank-Tochter dagsilmchen vorfiih-
ren. Der PR-Star beteuerte denn
auch wacker: ,lch macheniemals
Werbung"; trotzdem haben ihn die
Moralisten soheftig traktiert, dafd er
seine 50 00(Mark Gage nuneinem
Sozialdienst berweist.

Der Mann kdnne, shaltenihmsei-
ne Kritiker vor, nach dem Werbe-
Siundenfall mit deDeutschen Bank
nie mehr unbefangenderen Vor-
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cherung Deutscher He- Werbetrager Wickert: ,Niemals Werbung*

rold eine tadellose Fi-

gur. Im Namen der Deutschen Bank standssprecher Hilmatopperinter-
steht er laut PR-Video dafiir gerade, viewen — als lieResich die Qualitat
dalR ,lhre perdnliche finanzielle deutscher TV-Information durcéol-
Vorsorge eirviel zu wichtigesThema che Peanutsetten.
ist, um es einfach laufenzulassen*. Wickert aber macht weiter. Am
Dezentimgrauen Einreiher mitzu- kommenden Montagspricht er in
rickhaltend gemusterter Krawatte der HamburgerUniversitat wieder
informiert der Bundestugendwart ,Uber denVerlust derWerte". Fi-
sachlich-sympathisch, wie es seinenanziell gestutztwird devortragvon
.ragesthemen*“-Artist, daB die Fi- einer Buchhandlung und voruto-
nanz- und Sicherheitsanalyse eineshaus BMW Moller—nachAngabe der
DB-Beraters den Interessenten ,zuSponsoremllerdings mit ,so wenig®,
garnichtsverpflichtetAber sieistder daf zu furchternst, der ehrliche Uli
ideale Anfang futhrefinanzielle Zu- werde wieder mal debummesein.
kunft“. Nur in der guten Stube des Das darf nicht sein.Schlie3lich
Versicherungskunden dirfen die weil3 er doch: ,Wer kann, nimmt
12 000 Klinkenputzer der Deutschen- mit.“




