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sition und bei derDurchfiihrung von
Arisierungsgeschféen am aggressiv-
sten.” Zwei UberzeugtélazissalRen be-
reits seit 1934 im Vorstand der
Dresdner. Siepflegten, soKopper, ih-

ren Kontakt zunmSS-Reichsftirer Hein-

rich Himmler undverschafftenSS-eige-
nen Unternehmemungedeckte Blanko-
kredite, damit sie jdischesEigentum

tibernehmen konnten.

In der Fuhrung deDresdner Bank
hatten die Himmler-Freundeffenbar
leichtes Spiel. ,Keines deWorstands-
mitglieder”, schreibt Kopper, ,erhob
geschaftspolitische unthoralische Ein-
wande gegen die Kreditvergabe an U
ternehmen, in denelaut den Kreditan-
tragen unzweifelhaftKZ-Haftlinge be-
schaftigtwurden.”

Kopperbeschreibt, wie didDresdner
beispielsweisemitwirkte, als die Nazis
die judischenlnhaber desBankhauses
Gebr. Arnhold unter Druck setzten.
Die Bank kaufte 1935, nachdem die
Schikanen eines sésischenGauleiters
die Eigentiumer zermdirbhatten, Arn-
holdsDresdnerStammhaus miwertvol-
len Industriebeteiligungen und eine
guten Kundenstamm.

Die Inhaber der Banlgerieten durch
die erzwungene Aufgabi@resDresdner
Geschéfts infinanzielle Schwierigkei-
ten. Siewarenschlie3lichbereit,alles an
die Dresdner Bank zu verkaufearwar-
teten aber, daBieseihnen half, Ausrei-
sepasse zu verschaffen und Mermo-
gen zu transferieren.

Dazu kam es nie. Als die Gestapo ¢
nen der Inhaber, Kurt Arnholdserhaf-
tete, verkaufte derganz schnell an die
Dresdner Bank. Von &sen wollte die
nun nichtsmehrwissen; dewereinbarte
Kaufpreis wurde lauKopper zumgro-
Ren Teil nicht gezahlt.

Aber hat denn tats&hlich nur die
Dresdner Bank,damals gelenkt von
Himmler-Freunden, dieNotlage judi-
scher Bankiers un&irmeninhaberaus-
genutzt? Auch die Deutsche Bank is
tief gefallen“, schreibt ihrVorstands-
sprecher HilmaKopperetwasmystisch
in einem Vorwort zu dem Walzer, in
dem das Institut seind25jahrige Ge-
schichteaufarbeiten laRt.

Im gleichenWerk wird der US-Histo-
riker Harold James deutlicher: Mit ihren
Teilnahme an der ,Arisierunghabe die
Deutsche Banleine schwere moralischg
Schuld aufsich geladen. Siehabe den

n-Naziserleichtert, ihrerassisch motivier-
ten Ziele zu verfolgen, und damit daz
beigetragen, di€Prinzipien von Eigen-
tum und Moral zu unterlaufen.

DalR ,einzelne Filialbezirke*
der Deutschen Bank miunge-
wohnlicher Aggressivitat die anti-
judische Politik der Nationalsozia-
listen unterstitzten, beschreibt
auch der HistorikeKopper. Und:
In den besetzteGebietenzeigten
die deutschen Banken keine

n Skrupel, sich an Arisierungsge-
schaften jeder Araktiv zu beteili-
gen und mit der Gestappusam-
menzuarbeiten”.

Keine Skrupel? DerBlick zu-
rick, das erkannteschonHilmar
Kopper im Vorwort derBankge-
schichte, sei kein museales Ver
gnigen.

Das ist es auch fiir diBresdner

i-nicht, die — so ein Sprecher —
.genauso in die Geschichte deg
Dritten Reiches verstrickt war wie3}
andereauch”. Die Bank habsich
bereits 1992 in einer Unterneh- ZEE
menschronik zu den Silen der Apothekerin Frank
JAltbank® bekannt. 4  ,Der will doch nur Publicity”

Gesundheit

Kranker Hai

Ein Apotheker provoziert die Phar-
maindustrie. Tabletten, Salben und
Tees, die er fiir wirkungslos halt, an-
nonciert er als ,Scheifd des Monats“.
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ie Dose Bronchialtee 400 hat es
Apotheker Gregor Huesmann, 48,
besonders angetahmmer wieder

|aRt er sie auf den Tischkrachen,
schmeif3t siedann in den roterPlastik-
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kasten, zu Adenosin und-Carnitin:

»Alles Mist, Nepp, Kése undftmals vol-

lig Uberteuert. Dieser Pharma-Schrot
muf endgliig und bundesweit raus aus
den Apothekenregalen.”

Vom Missionseifer getrieben, greift
der MarburgerApotheker zuganz und
gar branchenurtlichenMitteln. In sei-
nem Schaufenster kurt er seitJuli per Pl
kat den ,Scheild deBlonats — Prarate,
die wir Ihnennicht empfehlen kinen®.
Zu Lug und Trug der Werbeaussage
heil3t es dasolle derKunde in der Apo-
thekenachfragen.

Die Greenpeace-Aktiorgegen Shell
habe ihn zuliesem Schritanimiert,sagt
HuesmannSeinederben Worte wahlt er
bewuf3t: ,Wenn mannicht provoziert,
fallt das keinem auf.”

Und auffallerwill er. ,O ffentlichkeits-
arbeit ist meinrHobby*, sagt er zwischen
zwei Interviews. Undbeteuert, dal3 eg
ihm hier nur um die Sachgehe: ,Mein
Anliegen ist es, Pseudoarzneimittel un
Uberflissige Nahrungserganzungsmitte
zu entlarven.”

Markttransparenzwill er im Allein-
gang schafferweil derGesetzgebedies
nichttue.Sein Argernis istdie 5. Novellg
zum Arzneimittelgesetz voh994, die ei-
ne Marktbereinigung au2004 verscho-
ben hat. Erst dann muR fialle Arznei-
mittel die Wirksamkeit nachgewiese
sein.

»30 lange kénnen wirnichtmehrwar-
ten“, sagtHuesmann. Miimmer gréRe-
rem Werbeaufwand propagierten He
stellerProdukte, die gdzlich wirkungs-
los und Uberteuerseien. ,Wir verlieren
unsere Glaubwidigkeit alsApotheker,
wenn wir solcherQuatsch verkaufen.”

Zum BeispielHaifit, den,Scheil des
Monats*“ Juli, ein Hai-Knorpelpulver def

kung, mitdem die stdhlerne Konstitutio
des Raubfisches erlangerdensoll. Aus
dem Beipackzettel:Einen kranken Hai
hat man so gut wie nie beobachtet.”

sen dem FufR3baller UIf Kirsten per Haifi

makologen nicht. ,Ein Packchen Gelat
dne, und der Kirsten hatte den Kluel-
| leicht zumUefa-Pokal getreten.*

in ihrer Talkshow die Bachbl&nthera-
pie propagierte, stand der EntschluB z
,ScheiR-des-Monats-Aktion* fir ihn
fest. Die Resonanz sei umwerfend. D
Kunden stiirmtenseine Apotheke, 15
Apotheker habesichnach wenigen Ta-

Schaufenster bestellt.

Der Kampfgegen diePharmaherstel-
ler war gut vorbereitet. Huesmanvior-
r-standsmitglied der hessischékpothe-
kerkammer, hatteseine Kammerkolle-
gen vorab informiert. So wundert e

Bundesverbangositive Resonanzsein
Getdse verstit.

Firma Medisana, zu 12Rark die Pak-

desvereinigung Deutscher  Apothe-

Apotheker Huesmann: ,AIIes Mist, Nepp, Kase“

Das sei Verarschung, findet Hues
mann. DeHinweis, dal} Bayer Leverku-

mehr BiRverleiht, Uberzeugt den Phar

Als dann Margareth&chreinemakers

n gen gemeldet und das Plakat fur ih

nicht, dafl® aus dem Landes- wie aus de

Klaus Stiizbecher, Prasident der Bun

kerverbade, erklar-
te prompt: Jnhaltlich
bin ich hundertprozen-
tig solidarisch  mit
Huesmanns VorstoR.*
So sehen ewiele —
aber nicht alle. Far
Barbara Frank vom
oppositionellen Bun-
desverband Deutscher

5 Apotheker ist diese
Z Aktion ,der Scheil
des Jahres“. Hues-

mannwolle nur Publi-

h city. Die Apothekersolltensich alsKauf-
leute verstehen. ,Wer Haifithabenwill,
ich geb’ esihm.*

Tats&hlich betragt der Markt fur die

- sogenannten Nahrungsergé@ingsmittel
nur drei Prozent des Pharma-Gesamt-

t umsatzes vod0,3Milliarden Mark bun-

- desweit. DieAktion sei nichts anderes

- als indirekte Werbung fusichselbst und
seine Apotheke, schimpfen Kollegen
hinter vorgehalteneHand.

Immer wieder gelange ekluesmann,
in der Pose des Rebellen das Werbever-

urbot fur Apotheker zu umgehen. Als er
umzog, schaltete atesigeAnzeigen fir

e,Die etwas andere Apotheke*“, und dank
seiner guten Beziehungen z0berhessi-
schenPresseist er haufig imLokalblatt

rerwéahnt: ,Ich bin deren Ansprechpart-
ner in SacherGesundheit.”

Nicht wenigehoffen, dalR deHaifit-
Hersteller dem Provokateur die Holle
heil macht. Gesclifihrer Gerhard
Rudolphi kann die Konkurrenz-Apothe-

s ker beruhigen: |Unsere Anwaéltearbei-

nen daran.”

Auch Huesmann arbeitateiter: Den
nachsten ,Scheill deMonats” hat er

- schon ausgeguckteinen angeblichen
Fettblocker zumAbnehmen. a




