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Information im Fernsehen droht zum Entertainment zu verkommen / Von Klaus Bresser

osa und Josefa Blazek hieBen sie.
R Unten waren die Schwestern

zusammengewachsen, oben stan-

den ihre Korper im schrigen Win-
kel zueinander. Im ,,Marktplatz der Sensa-
tionen* beschreibt Egon Erwin Kisch das
siamesische Paar, schildert die Schau-
budenwelt zu Beginn des Jahrhunderts,
die Marktschreier, die Gaffer und die
Opfer. Diese Reportage — ein starkes
Stiick Journalismus.

Lori und Dori Schappell hieBen sie.
Margarethe Schreinemakers holte die
Zwillinge ins Studio, fiihrte sie von allen
Seiten vor, beugte sich zu ihren zu-
sammengewachsenen Kop-
fen hinunter und fragte,
immer schon abwechselnd,
nach EB3- und Schlafgewohn-
heiten, nach Liebeskummer
und anderen Seelenzustin-
den. Dieser Auftritt — fiir Sat 1
ist auch das Journalismus.

Wo liegen die Unter-
schiede? Gewi}: Kisch
schreibt,  Schreinemakers
spricht. Hier Literatur, dort
Fernsehen, live. Aber das ist
es nicht allein: Er beobach-
tet und bewertet mit Di-
stanz, sie verlagert das
Spektakel vom Rummel-
platz geradewegs ins Fern-
sehstudio. Der Schauplatz
und die Anzahl der Schau-
lustigen dndern sich. Sonst
aber? Was Kisch vor 80 Jah-
ren brillant beschrieben hat,
liefert Schreinemakers un-
bekiimmert, ganz direkt: Die Zwillinge
lacheln, die Menge glotzt, die Veranstalter
zdhlen die Einnahmen. Mittendrin Frau
Moderator als Zirkusdirektorin. Das Fern-
sehen als Panoptikum.

Ich habe nichts gegen Spektakel, gera-
de im Fernsehen nicht. Das Medium lebt
davon. Und streiten wir auch nicht {iber
Geschmack, lassen wir den Menschen das
Vergniigen am Komischen und Kuriosen.
Erregen wir uns nicht einmal iiber ihre
Lust am Leid anderer. Die Freude iiber die
Kalamititen und Katastrophen anderer
Leute ist so alt wie die Menschheit. Mér-
chenerzéhler und Moritatensinger haben
davon gelebt, Gladiatoren sind daran
gestorben.

,.Siif3 ist’s, anderer Not... zu schauen®,
schrieb der romische Dichter Lukrez 2000
Jahre vor der Erfindung des Fernsehens.
Und fiigte hinzu, daf} es sich gar nicht so
sehr um Schadenfreude handele als um
Erleichterung dartiber, verschont geblie-
ben zu sein: ,,Nicht als konnte man sich
am Unfall anderer ergétzen, sondern weil
man sieht, von welcher Bedridngnis man
frei ist.*

Die uralte Neugier auf das Abson-
derliche wird heute vom Fernsehen
befriedigt. Und es ist gar nicht auszu-
schlieBen, dall dabei auch sozial wertvolle
Emotionen ausgelost werden — das Ge-

fihl der Befreiung, Mitleid, womdglich
Toleranz. Wenn Ulrich Meyer bei Sat |
mit Betroffenen beiderlei Geschlechts
die richtige Penislidnge diskutiert — viel-
leicht nutzt das ja irgendeinem Zuschauer.
Wenn Ilona Christen und Hans Meiser
sich bei RTL um entlaufene Haustiere,
ungewollt Schwangere, vergewaltigte
Ehefrauen, Geizhdlse und Krebskranke
sorgen — vielleicht nimmt’s einer als Le-
benshilfe.

Nur: Was hat das alles mit Journalis-
mus zu tun? Die amerikanischen Vorbil-
der von Christen und Meiser, Oprah Win-
frey und Phil Donahue, verstehen sich
ganz selbstverstindlich als Entertainer,
als Unterhaltungskiinstler. Auch die Zu-

schauer kdmen nicht auf die Idee, sie fir
Journalisten zu halten.

In Deutschland, wo das Verhiltnis zur
Unterhaltung von jeher verkrampft ist,
schdamen sich alle immer ein wenig: die
Zuschauer, sich wie Bolle zu amiisieren,
die Kinstler, mal auf die Pauke zu hauen,
und die Show- und Talkmaster, die von
Hause aus oft Journalisten sind, daf} sie
den Beruf gewechselt haben.

Hoéren wir auf, von Journalismus zu
reden, wenn es sich nicht um Journalis-
mus handelt. Ob bei Ilona Christen Puff-
besucher ihre Motive erldutern oder bei
Margarethe Schreinemakers ein Geisthei-

Sat-1-Talkmaster Meyer, Studiogdste: Welche Penislange macht glicklich?

ler die Nation in Trance zu versetzen sucht
— das alles ist Zerstreuung, Kurzweil,
Larifari oder bestenfalls: Unterhaltung.

Infotainment nennen es die Veranstal-
ter. Ein Mogelwort, finde ich, jedenfalls
in diesem Zusammenhang.

Mit Infotainment ist urspriinglich ge-
meint, Informationen unterhaltsam anzu-
bieten, sie gefillig zu verpacken und dra-
maturgisch geschickt aufzubereiten. Das
muf} den Informationen nicht unbedingt
schaden. Warum sollte es in Morgen- und
Mittagsmagazinen, in Feierabendsendun-
gen und Nachtjournalen nicht Buntes und
Grelles, nicht auch die lockere Prisenta-
tion von Klatsch und Boulevardthemen
geben? Warum sollten in Talkshows Argu-
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mente nicht spielerisch ausgetauscht,
Themen in ,,Zak® oder , Frontal“ nicht
satirisch zugespitzt werden?

Die Frage lautet doch immer nur: Ist
das Ziel all dieser Bemiihungen um
Mischung, Machart und Verpackung die
Information? Bleibt es die Absicht, Wirk-
lichkeit abzubilden, Zusammenhénge zu
erhellen und Hintergriinde aufzukldren?
Und halt der Journalist den Abstand zu
den Ereignissen oder macht er sich selbst
zum Akteur?

Chefredakteure und Programmdirekto-
ren geben nicht gern zu, daB Teile ihres
Programms nichts anderem als dem Amii-
sement dienen. Wenn viele Talkshows und
Magazine ehrlicherweise der Unterhal-
tung zugerechnet wiirden, gerieten An-
spruch und Verpflichtung ihrer Sender,
ein Vollprogramm
zu veranstalten, ge-
fahrlich ins Wan-
ken.

Dann wiirde
vollends klar, was
bisher nur RTL-

Chef Helmut Tho- 'lou rnallsmus auch dann als Un-
ma freimiitig ein- = = terhaltungssendun-
gesteht: daBl er mit INZWIS Ch en gen  verstanden,
seinem Programm H wenn ihre Prisen-
nicht  aufkldren, Welt u nten tatoren von Infor-
sqndem zerstreuen an g e ko mmen maFlon und Jour-
will. Dal} erlaubt nalismus reden.

ist, was gefallt, und gemacht wird, was
Zuschauer und damit Werbeeinnahmen
bringt. Nichts, rein gar nichts ist ihm pein-
lich, wenn nur die Quote stimmt.

Ich will aus dem Glashaus nicht mit
Steinen werfen. Das 6ffentlich-rechtliche
Fernsehen hat sich bei der Jagd nach Zu-
schauern von den Kommerzsendern nicht
abhdngen lassen wollen. Es hat manch
Banales, Bizarres oder auch Brutales ge-
sendet, nur um mitzuhalten.
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RTL-Entertainer Meiser, Gast: Heillose Verwirrung

Bei der Jagd
nach Sensatio-
nen ist der

RTL und Sat 1 aber haben
systematisch damit begonnen,
den Menschen, seine Neigungen
und Notlagen zum Programm zu
machen, Intimes zur Schau zu
stellen, Schock und Schicksal in
Szene zu setzen. Der Mensch als
Material des Mediums — mal
Téter, mal Opfer, mal im Gliick,
mal im Leid, gerade so, wie der
Sender es braucht. ,,Das Fernse-
hen ist eine prima Erfindung®,
sagt Wolf Biermann, ,man hat
mehr vom Leiden anderer Leute.*

Es macht wenig Sinn, sich dar-
liber zu empdren. Ob man es gut
oder schrecklich findet: Die Psy-
cho-Shows des Fernsehens haben
Erfolg. Der Zuschauer will ein
biichen gaffen, sich dabei ent-
spannen, sich vergniigen oder sich gru-
seln. Zu allerletzt will er sich in solchen
Sendungen informieren. Ob das alles so
stimmt, wie es ihm auf dem Bildschirm
dargeboten wird, ist ihm ziemlich egal.

Als im Herbst 1994 herauskam, daf3
sich bei ,,Schreinemakers live* ein Gast
zum Thema ,,Meine Frau schlidgt mich*
eingeschlichen und den gepriigelten Mann
der Gaudi und der Gage wegen nur ge-
mimt hatte, regte das Frau Schreinema-
kers auf, nicht ihr Publikum. Das hatte
sich so etwas immer schon gedacht.

Zuschauer sind gescheiter
als Fernsehonkels und -tanten
glauben. Sie halten Unter-
haltung und  Information
ganz gut auseinander. ,,Ilona
Christen”, ,Hans Meiser
und ,»Explosiv*
(RTL), ,,Schreine-
makers live®, ,,Bit-
te melde dich!*
und ,,Einspruch!*
(Sat 1) oder ,,Flie-
ge“ (ARD) werden

Problematisch fiir die Sen-
der und geféhrlich fiir das
Publikum wird es erst, wenn
die Unterhalter als Journali-
sten auftreten (wie Meiser
plotzlich mit Kohl und Schar-
ping). Wenn in den ange-
stammten  Informationssen-
dungen, in Nachrichten und
Magazinen, in Reportagen
und Dokumentationen, die

Sat-1-Show ,Einspruch!*:

Grenzen zwischen Information und
Unterhaltung verwischt werden, entsteht
heillose Verwirrung.

Der Zuschauer ist auf Information
gefa3t und bekommt Fiktionen. Er erwar-
tet Tatsachen und erlebt Inszenierungen.
Und was das Schlimme ist: Er kann, auch
wenn er aufpaBt, die Irreflihrung nicht
immer erkennen.

Fernsehsender,  offentlich-rechtliche
wie private, haben beim Geiseldrama von
Gladbeck Verbrechern eine Biihne gebaut,
haben zugelassen, dal Informationssen-
dungen fiir Inszenierungen Krimineller
genutzt wurden. Und die Berichterstat-
tung iiber die Geiselganster von Santa Fu
vor einigen Wochen war nur deshalb
zuriickhaltender, weil die Ausbrecher aus
Hamburg mit den Medien nicht so profes-
sionell umzugehen wufiten wie die aus
Gladbeck.

Bei der Jagd nach Sensationen ist der
Journalismus inzwischen ziemlich weit
unten angekommen: Da hat ein — spéter
eingestelltes — Fernsehmagazin einem
Pdderasten die Reise nach Bangkok
finanziert, um sich anschlieBend iiber
Kinderprostitution zu erregen. Da fordert
RTL-Chefreporter Ulrich Klose im Juni
1994 die Mutter des ermordeten Kevin
Kiister ganz offen zur Selbstjustiz auf:
Was werden Sie tun, wenn der Titer
gefaft ist? Sagt Thnen der Name Bach-

Wie Bolle amiisieren

ZENIT / LANGROCK




Deutschlands

Hochschulmagazin Nr.1

jetzt in der AWA

UNICUM

Erscheint 12mal

Wisseﬂw

Wichtig
fir Agenturen und
Werbetreibende

Unicum wurde als erstes Hochschulmagazin Deutsch-

lands im Rahmen der AWA"94

(Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalyse)
in der Frishjahrswelle 1994 abgefragt.

Fordern Sie die Ergebnisse jetzt an.

Wir bieten mehr Planungssicherheit fiir Thren
Werbeerfolg!

Interessant fir Studierende
und Abiturienten

Unicum bietet den rund 1,9 Millionen Studierenden

monatlich:

- Reportagen und Berichte aus dem Studentenleben

- News aus Hochschulen und Hochschulpolitik
- Studienplatztauschbérse
- Tips fir Jobs und Karriere

Weitere Infos, Ansichtsexemplare und Mediadaten erhalten Sie beim

UNICUM Verlag, Willy-Brandt-Platz 5-7, 44787 Bochum,
Hotline: (02 34) 60 25 1, Telefax: (02 34) 60 25 6

Das Hochschulmagazin

jahrlich mit jeweils

320 000 Exemplaren.

meier etwas? Marianne Bachmeier, die
sich fiir den Tod ihres Kindes gerdcht
und den Morder erschossen hat? Konn-
ten Sie sich vorstellen, so etwas auch zu
tun?

Als die verzweifelte, am ganzen Kor-
per zitternde Mutter dem Dridngen Kloses
endlich nachgibt und stam-
melnd sagt: ,,Auf jeden Fall,
ich wére auch bereit dazu®,
da setzt Klose noch einmal
nach: ,,Bereit, Leute zu toten,
die Thr Kind getétet haben?*
»Auf jeden Fall“. Das Inter-
view wird im RTL-Nacht-
journal ausgestrahlt und am
nachsten Mittag in ,,Punkt
12 wiederholt.

Ich bin kein Moralapostel.

Aber wir miissen achtgeben, ~RTL-Reporter Klose
daB die Informationspro- Appetit auf Lynchjustiz

gramme im Fernsehen nicht

zum Entertainment verkommen. Das
padagogische Fernsehen der Anfangsjahr-
zehnte, man mag das bedauern, hat im
gnadenlosen Wettbewerb der Sender keine
Zukunft mehr. Deshalb auch keine ethi-
schen Forderungen an das Medium, nur
ein paar okonomische Hinweise.

Der Erfolg von Informationssendun-
gen beruht seit jeher auf ihrer Glaubwiir-
digkeit. Und die Glaubwiirdigkeit kommt
aus Kompetenz, die Kompetenz wieder-
um aus Erfahrung. Selbst im kommer-
ziellsten Fernsehen der Welt, im ameri-
kanischen, sind die News keine Unter-
haltungsshows, sondern
knapp und sachlich for-
mulierte,  zupackende
Nachrichtensendungen.
Ihre Resonanz und da-

Die vielseitig
Interessierten

bleibt Information und Journalist bleibt
Journalist. Auch deshalb plaziert die Wer-
bewirtschaft ihre Spots nirgendwo lieber
als im Umfeld der &ffentlich-rechtlichen
Nachrichten.

ARD und ZDF versammeln an Wahl-
abenden oder immer dann, wenn wie im
Golfkrieg oder beim Mos-
kauer Putsch Dramatisches
geschieht, fast das ge-
samte Fernsehpublikum bei
sich.

Das Morgenmagazin der
Offentlich-Rechtlichen, erst
fiinf Jahre nach dem privaten
Friihstiicksfernsehen einge-
fihrt, hat von Anbeginn
nicht auf Unterhaltung, son-
dern auf Information gesetzt
und damit erreicht, da3 RTL
sein viel leichtgewichtigeres
Informationsprogramm am
Morgen im November 1994 eingestellt
hat: Ein Sieg des Journalismus iiber das
Infotainment.

53 Prozent der Deutschen hielten vor
der Einfiihrung der Kommerzsender das
Fernsehen fiir das glaubwiirdigste Medium.
Zur Zeit finden das nur noch 44 Prozent.
Die 14- bis 29jdhrigen sind inzwischen
diejenige Altersgruppe, die am wenigsten
fernsieht. Die vielseitig Interessierten,
die gut Informierten in unserer Gesell-
schaft — und somit die Gruppe der
fiir die Werbewirtschaft Interessanten —
wenden sich vom Medium ab.

Das kann nicht im
Interesse der Betreiber
sein.  Sat-1-Geschéfts-
fithrer Jirgen Doetz hat
auf in England und Ame-
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mit auch ihr wirtschaftli-

und die gut

rika erschienene Unter-

cher Ertrag hidngt von - suchungen hingewiesen,
der niichtern-professio- Inform'erten denen zufolge das Fern-
nellen Art ab, mit der sie sehen immer mehr der
prasentiert werden. Wenden Ersatzbefriedigung  der
s sind o vieen SICN VO F@rn- o ans el
Abenden die meistgese- sehen a b me schon im Mittelstand

henen Sendungen aller

deutschen Fernsehprogramme. Die Men-
schen wollen Bescheid bekommen, was
der Tag gebracht hat: ob sie hohere Steu-
ern bezahlen miissen und ob die ansprin-
gende Konjunktur den Arbeitsmarkt entla-
sten wird, ob die Renten sicher sind und
ob Vermieter tiber Nacht einfach mehr
verlangen diirfen.

Nicht nur das Grundinteresse an Poli-
tik, an den oOffentlichen Dingen sichert
den Sendungen die hohen Einschaltquo-
ten. Entscheidend ist die Vertrauenswiir-
digkeit der Ubermittlung: Die Wirklich-
keit bleibt Wirklichkeit, Information

dramatisch ab.

Das Fernsehen als Medium der am we-
nigsten kaufkriftigen Schicht? Wenn das
zutrife, mifiten die Marketing-Strategen
in den Sendern und Agenturen Alarm
schlagen — und alles in Bewegung setzen,
damit wir wieder zu einem Fernsehen mit
Qualitdt kommen. Einem Fernsehen, das
einerseits vergniiglich unterhélt und ande-
rerseits verniinftig informiert.

Das  alles  €iN e mm mm = v - -
Traum? Eine Spin- Bresser, 58,
nerei? Vielleicht wire ist Chef-
es einfach gut fiirs redakteur des
Geschaft. ZDF



