R R B I I I e

Ein hartes Blatt

Journalismus an der Grenze der Geschmacklosigkeit / Michael Sontheimer tber Bild

ild versteckt sich. Am unscheinba-
B ren Eingang des elfstockigen Re-

daktionsgebdudes unweit des Ham-
burger Génsemarktes findet sich keinerlei
Hinweis darauf, daf hier die grofite Tages-
zeitung Europas residiert.

Claus Larass, ihr Chefredakteur,
kommt kurz nach 18 Uhr in sein Zimmer
im zehnten Stock, 148t sich in eines der
beiden weiflen Leinensofas fallen und
ziindet sich erst einmal eine imposante
Zigarre Marke ,,Monte Christo an. ,,Alle
Themen sind fiir Bild wichtig”, sagt er
zum Konzept des Blattes, das er seit dem
1. August 1992 verantwortet.

Larass verweist darauf, da3 Bild so viel
Politik wie nie zuvor bringe. AuBlerdem
habe er Kultur eingefiihrt. ,,Die wichtig-
sten Elemente sind Politik, Sport, Unter-
haltung und crime.” Dem Bild des skru-
pellosen ,,Schlagzeilen-Pistoleros®, wie
Heinrich Boll die Bild-Macher charakteri-
sierte, entsprechen nur die Zigarre und die
bullige, in einen blauen Anzug gezwingte
Statur. Doch im Kontrast dazu wirkt
Larass, der vor einigen Wochen 50 gewor-
den ist, nachdenklich und zbgerlich.

Prizise, einfach und verstandlich soll
das Blatt sein®, formuliert er seine Devise,
.klar und informativ. Und vor allem miis-
sen wir liebevoll mit den Menschen
umgehen und ihre Sorgen ernst nehmen.
Hochmut ist das Schlimmste, Arroganz ist
die groBte Gefahr.*
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Im Gegensatz zu seinen tempe-
ramentvollen bis egomanischen
Vorgingern Peter Bartels und Hans-
Hermann Tiedje oder dem lang-
jahrigen  Chefredakteur  Giinter
Prinz pflegt Larass einen ruhigen
Arbeitsstil. Er hélt nichts davon,
Kollegen vor versammelter Mann-
schaft herunterzumachen oder her-
umzubrillen. Er ist uneitel und
offentlichkeitsscheu. Wenn Larass
sagt: ,Ich personlich habe die
Macht, die Bild zugeschrieben
wird, nie empfunden®, klingt das
ebenso ehrlich wie bedngstigend.

Paul C. Martin, einer der neun
stellvertretenden  Chefredakteure,
legt eine Kopie der Seite | von mor-
gen auf den Tisch. ,Die Geisel-
Ungeheuer heifit die Schlagzeile
tiber zwei riesigen Fotos, darunter:

,Der Macheten-Morder — Sein grausiger
Kumpan®.

,»Ist gut so*, befindet Larass und rdumt
ein: ,,Natiirlich ist Bild ein hartes Blatt.
Wir wollen nicht feiner tun, als wir sind.*
Fiir ihn ist Emotionalitdt ein entscheiden-
des Merkmal der Zeitung. ,,Und wenn
man emotional ist, bewegt man sich auch
an der Grenze zur Geschmacklosigkeit.*

Larass und Martin eilen noch einmal in
den Produktionsraum im ersten Stock, in
dem die Redakteure nach geschlagener
Schlacht streckenweise knocheltief in
Papier waten. Das Mobiliar beschriankt
sich auf schlichte weil3e Tische, die in T-
Form angeordnet sind und im Bild-Slang
,.Balken“ heilen. An ihnen arbeiten die
Seitenredakteure, in ithrem Riicken die
Layouter vor Apple-Macs und Farbmoni-
toren.

Ein Reporter zeigt den beiden Chefs
mit einer Mischung aus Stolz und Beflis-
senheit den Ausdruck des Interviews, das
er Uber Autotelefon mit einem der ,,Gei-
sel-Ungeheuer* gefiihrt hat. Entgegen der

len” formuliert werden, noch bevor die
Artikel vorliegen.

Die Bundesausgabe umfalit lediglich
zwolf Seiten. Am meisten Zeit und Miihe
wird fiir die Schlagzeile und die obere
Hilfte der Seite 1 verwendet, die am
Kiosk zu sehen ist. ,,Das ist Konigsar-
beit”, sagt Martin. Da muf} die Mischung
stimmen. ,,Wenn Sie eine blutige Zeile
haben, brauchen Sie auch etwas Witziges
oder Weiches.*

»Ab dem spiten Vormittag™, erinnert
sich Hans-Hermann Tiedje, der Vorgénger
von Larass, ,,liberlegst du immer: Mit wel-
cher Schlagzeile verkaufe ich das Blatt?*
Larass hingegen hilt die Schlagzeile fiir
nicht mehr so wichtig. Bei einer reif3eri-
schen Zeile wiirden vielleicht mal 60 000
Exemplare mehr verkauft.

Bild arbeitet mit der modernsten ver-
fligbaren Technik. Wenn eine Seite von
der Chefredaktion freigegeben ist, wird
sie inklusive der Fotos in digitalisierter
Form via Datex-M in die sieben grofien
AuBlenredaktionen und von dort aus in die
Druckereien tibertragen.

Obgleich die Deadline der Bundesaus-
gabe, 18 Uhr, schon lange verstrichen ist,
wird die Meldung, da3 Bjorn Engholm
von allen ihm verbliecbenen Amtern
zuriickgetreten ist, noch auf der Seite 1
untergebracht. Die Redaktion kann bis ein
Uhr nachts, bei Wahlen oder anderen
groflen Ereignissen sogar bis drei Uhr
morgens, Artikel austauschen. Bild kann
damit die aktuellste Zeitung Deutschlands
sein.

Die Bild-Zeitung liebt nicht nur
Schlagzeilen wie ,,Die groBte Hure der
Welt™ oder ,,Die kiirzeste Ehe Deutsch-
lands*, sie ist auch in manch anderer Hin-
sicht eine Zeitung der Superlative: Sie
wird in 39 Lindern, von Costa Rica bis
WeifiruBland, vertrieben. Sie beschaftigt
rund 800 Redakteurinnen und Redakteu-
re, etwa ein Viertel von thnen in Ham-

Forderung des Deutschen Presserats, prin-
zipiell keine Interviews mit Geiselneh-
mern zu verdffentlichen, wird es
gedruckt. /
Bevor die Arbeit am Balken beginnt,
wird das Blatt in einer Serie von Konfe-
renzen geplant: ,,Bundesschalte®, Res-
sortleiter-, Verteile-, Optik- und Schlag-
zeilenkonferenz, in der die groBeren ,,Zei-




burg. Mehr als 100 hat der Sport, allein 16
Mitarbeiter bearbeiten in der Zentrale die
Leserbriefe.

Bild hat sich metastasenartig ausge-
breitet. Zur ,,Bild-Gruppe* gehoren heute
die wochentlich erscheinenden Titel Bild
am Sonntag, (Auflage 2,8 Millionen);
Bild der Frau, (2,2 Millionen); Auto-Bild,
(0,9 Millionen) und Sport-Bild, (0,8 Mil-
lionen). Ende der sechziger Jahre begann
die Regionalisierung der Bild-Zeitung,
inzwischen erscheint sie in 28 mehr oder
weniger unterschiedlichen Ausgaben, dar-
unter 8 ostdeutschen.

In acht Druckereien werden rund 5,6
Millionen Exemplare produziert. Claus
Larass, der um viertel nach acht wieder in
sein Biiro eilt, kann zufrieden sein. Nach-
dem die verkaufte Auflage von 5,4 Millio-
nen im Jahr 1983 auf 4,4 Millionen im
Jahr 1993 abgebrockelt war, kletterte sie
im dritten Quartal 1994 wieder auf durch-
schnittlich 4,7 Millionen taglich — im Ver-
gleich zum Vorjahr ein Zuwachs um 3,7
Prozent.

Bis zu zwdlf Millionen Deutsche lesen
Tag fiir Tag das Four-letter-Blatt. Mit 54
Prozent stellen Arbeiter den grofiten Teil
der Leserschaft, nur 6 Prozent der Kéufer
haben Abitur.

,Die erfreulichste Entwicklung®, sagt
Verlagsgeschiftsfiihrer Christian  Del-
briick, ,,ist bei unseren Briidern und
Schwestern zu beobachten.” Im Osten
wichst die Auflage schnell, 660 000
Exemplare werden in der ehemaligen
DDR inklusive Berlin mittlerweile ver-
kauft. Wieviel Gewinn die Zeitung
abwirft, wird als Betriebsgeheimnis
gehandelt. Delbriick sagt nur: ,,Bild ist
wie eh und je das 6konomische Herz des
Axel Springer Verlages.“ Die Bild-Zei-
tung verdient in jedem Fall mit Werbung
mehr als jede andere deutsche Zeitung.
Mit einem Brutto-Anzeigenumsatz von
232 Millionen Mark im ersten Halbjahr
1994 ist sie nach vier Fernsehsendern der
fiinftgrofte Werbetrdger Deutschlands.

Im Vergleich zum Vorjahr konnten
damit die Anzeigenerlose um 7,8 Prozent
gesteigert werden. Eine vierfarbige Seite
in allen Ausgaben kostet 495 965 Mark.

Zwar scheuen viele Hersteller von
Markenartikeln oder Prestige-Produkten
das Umfeld, zum Beispiel Telefon-Sex-

Annoncen wie ,,.Lafl uns zusammen st6h-
nen* oder ,Wilde Gier, jahh... bitte
schneller.” Aber neben den traditionellen
.Bettndsser-Anzeigen* — so nennt die
Anzeigenleiterin die Werbung flir rezept-
freie Wundermittelchen aller Art — sind
inzwischen auch alle groflen Autoherstel-
ler in Bild vertreten. Dies

war nicht von Anfang an |
S0. J

Die erste Ausgabe der
Zeitung, die am 24. Juni
1952 mit dem Aufdruck
,,Heute kostenlos, ab mor-
gen tiberall fiir zehn Pfen-
nig™ erschien, war noch
anzeigenfrei. Sie umfafite
ganze vier Seiten, und der
Titel war wortlich zu neh-
men, denn auf der ersten
und der letzten Seite fan-
den sich ausschlieflich
Fotos und kurze Bildunter-
schriften.

Der Kino-Fan  Axel
Cisar Springer hatte gegen
den Rat seiner Freunde eine
tagliche Illustrierte auf den
Markt geworfen. ,Man
muf} das Volk lieben, dem
man angehort!* Diese und
dhnliche Weisheiten predigte ,,Hans im
Bild“, alias Hans Zehrer, ein gewendeter
Rechtsradikaler und viterlicher Freund
des jungen Verlegers Springer.

Aus dem vergleichsweise biederen
Blatt tropfte der Sirup restaurativer
Erbaulichkeit. Statt Politik setzte man auf
Gemiit und Tierliebe. Axel Springer sagte
1959: ,,Ich war mir seit Kriegsende klar,
dal der deutsche Leser eines auf keinen
Fall wollte, nimlich nachdenken.*

Dennoch war das Blatt nicht sofort
rentabel. Springer holte erfahrene Boule-
vard-Journalisten. Die noch vergleichs-
weise sittsamen Bikini-Médchen schliipf-
ten ins Blatt, und im Januar 1953 sprang
die Leser zum erstenmal der ,slam-
bang-slogan® an, mit dem der Daily
Mirror seit 1934 so erfolgreich war.
LTyphus in Stuttgart” hieB die klotzige
Schlagzeile auf der Frontseite, ,Kein
Grund zur Panik®.

Bald war das Rezept gefunden, das bis
heute den phidnomenalen Erfolg garan-
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tiert: die Personalisierung; die emotionale
Ansprache; die zumindest scheinbar

unpolitischen Themen; die klare Tren-
nung in Gute und Bése, Sieger und Verlie-
rer; die kimpferische Pose, in der sich das
Blatt als Anwalt der kleinen Leute gefillt
— all das gut gemischt in einer grofen

Verleger Springer: ,Man muB das Volk lieben*

Wundertiite, aus der tdglich die ganze
Welt fallt.

Das Erfolgsrezept hat Parallelen in der
NS-Propaganda, die sich nicht nur den
effektvoll inszenierten Fiihrerkult zu Nut-
zen machte, sondern gerade auch den
unpolitischen Liebesfilm, die grof3e
Sportreportage und die Abenteuerge-
schichte. Es entpolitisierte die Propagan-
da und reicherte sie mit den Stilmitteln
der Werbung an.

Bild formte von Anfang an die Meta-
phern des groBien Gliicks fiir kleine Leute,
die durch Berichte von grausamen Verbre-
chen und schrecklichen Katastrophen
weniger neutralisiert als gesteigert wer-
den. Im Grunde ist die Bild-Welt voller
Traume, einfach und schén, aber das
Abgriindige, Monstrose und Absurde lie-
gen immer auf der Lauer.

Die Lust an der Angst vor iiberméchti-
gen Gewalten ist wie ein Droge. Der Le-
serschaft wird zudem das Gefiihl vermit-
telt, absolut informiert zu werden. Spéter
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kam die asthmatische Verkiirzung der
Sprache hinzu, die Tempo und Prignanz
suggeriert.

Im Mirz 1953 wurden 400 000 Exem-
plare verkauft, im Dezember schon
1,2 Millionen — eine in der deutschen
Pressegeschichte beispiellose Auflagen-
explosion. 1955 waren die 2 Millionen
geschafft, ein Jahr spiter 3 Millionen,
1962 4 Millionen, und nach der Ermor-
dung John F Kennedys sprengte Bild
zum erstenmal die magische Grenze von
5 Millionen.

Bild polarisierte von Anfang an. Nicht
nur Intellektuelle geifelten die ,,Bosartig-
keit des Banalen” oder beklagten das
»lesende Analphabetentum®, auch die ka-
tholische Kirche und die Gewerkschaften
machten Front gegen das Blatt. Bis in die
sechziger Jahre verteufelten Pfarrer von
der Kanzel herab die in ihren Augen
anmalende Pseudoseelsorge.

Bild hatte auch politische Phasen, be-
sonders wenn der Verleger Axel Springer
glaubte, mit massiven Kampagnen Politik

machen zu konnen. Unter Chefredakteur
Karl-Heinz Hagen kidmpfte das Blatt
ebenso verzweifelt wie erfolglos gegen
die Berliner Mauer und gegen die untiti-
gen westlichen Alliierten. Doch wenn Bild
zu politisch wird, tut das der Auflage nicht
gut. Hagen wurde im Januar 1962 nach
nur 14 Monaten im Amt von Springer
wieder entlassen.

Sein Sohn Louis Hagen ist heute Mit-
glied der Chefredaktion und Leiter der
Berliner AuBlenredaktion, wo die Ausga-
ben fiir West-Berlin, Ost-Berlin und Bran-
denburg sowie die iiberregionale ostdeut-
sche Ausgabe zusammengestellt werden.
Mehr als die Hilfte der Artikel fiir diese

*In der Bila-Redaktion Hannover.
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Journalist Wallraff*: ,Die Atmosphére war totalitar*

Ausgaben sind Berichte aus der Region,
der Rest wird aus der Hamburger ,,Bun-
desform* iibernommen.

.Bild ist kein Regionalblatt”, sagt
Louis Hagen. Die Zeitung miisse zwar
regionale Kompetenz haben, aber gleich-
zeitig die klassische Bild-Mischung aus
der Geschichte von nebenan und dem
Skandal aus der groflen weiten Welt
prisentieren.

Etwa zweimal in der Woche erscheinen
die in Berlin produzierten Ausgaben mit
eigenen Schlagzeilen. Mit einem ausfiihr-
lichen Ratgeber-Teil werden die spezifi-
schen Lesebediirfnisse im Osten befrie-
digt. Knapp zwei Drittel der Redakteurin-
nen und Redakteure sind Ostler.

.Der Job in der AuBenredaktion®,
raumt Hagen ein, ,,ist gewdhnlich hérter
als der in Hamburg.” In den insgesamt
28 AuBenredaktionen und Stadtbiiros
sind beispielsweise die Polizeireporter
stationiert, die rund um die Uhr am Poli-
zeifunk hdngen, um moglichst noch vor
der Mordkommission am Tatort zu sein,
die Experten im ,,Witwen-
Schiitteln™.

Zumindest  ehemalige
Bild-Reporter  verwenden
durchweg den  Begriff

Jagdfieber”, wenn sie den
Zustand beschreiben, in dem
sie  crime-storys recher-
chiert haben. Die Hatz nach
den trénenrithrenden Zita-
ten der Mutter eines Mord-
opfers oder den Kinderfo-
tos des Morders gerdt zum
sportiven Abenteuer.

,,Du bist im Blutrausch
und denkst nicht mehr
nach®, sagt Ex-Bild-Vo-
lontirin  Sabine Riickert,
heute bei der Zeit. ,,Wenn
du nachdenken wiirdest,
konntest du den Job auch
gar nicht machen.*

»~Man stumpft angesichts des ganzen
Elends ab und verliert auf die Dauer jegli-
che Sensibilitdt”, sagt ein ehemaliger
Redakteur von Bild Miinchen. Empfind-
samkeit ist ohnehin ein Handicap fiir Bild-
Journalisten, die vielerorts auf unverhoh-
lene Ablehnung stoflen. Je hoher der Bil-
dungsgrad von potentiellen Informanten,
desto eisiger werden sie gewohnlich emp-
fangen.

»Wer einmal bei Bild war, hat sein
Kainsmal weg®, sagt ein Ex-Bild-Redak-
teur, inzwischen beim Stern. Er erinnert
sich ungern daran,
wie er sich standig
dafiir rechtfertigte,
daB er fur Bild
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arbeitete, und etliche Freunde verlor.
Nicht zuletzt das gute Geld war es, das ihn
fiinf Jahre bei der Stange hielt.

Bild-Journalisten gehdren zu den Spit-
zenverdienern im deutschen Journalis-
mus, ihr Jahresgehalt liegt zwischen
50 000 und 400 000 Mark. Und bei keiner
anderen Zeitung lassen sich so rasante
Karrieren machen: mit 25 Jahren Chefre-
porter, mit 30 schon stellvertretender
Chefredakteur.

Bei Bild konnen auch Leute unterkom-
men, die anderswo gescheitert sind oder
keine Chance hitten. ,,Viele tragische Fal-
le sind darunter, beschreibt Sabine
Riickert ihre ehemaligen Kollegen,
»menschliches Strandgut*.

Der einzelne merkt sofort, dafl er nur
kleines Rédchen in einer gigantischen
Maschine ist; sofort ersetzbar. ,,Sie kon-
nen jeden Tag damit rechnen®, sagt Paul C.
Martin, ,,daf3 es heiflt, die Abfindung und
der Scheck liegen beim Portier, der
Schreibtisch ist bis zwdlf Uhr zu rdumen.*

Gleichwohl wird heute das Betriebskli-
ma allenthalben gelobt. ,,Bild ist in einer
Phase der inneren Konsolidierung®, sagt
Louis Hagen. ,,Unter Giinter Prinz war der
Druck immens®, erinnert sich ein altge-
dienter Redakteur. In den siebziger Jahren
sei viel gesoffen geworden, gelegentlich
habe es auch mal eine Schligerei gege-
ben. ,,Die meisten fuhren mit Bauch-
schmerzen in die Redaktion und mit
Bauchschmerzen wieder nach Hause.*

Griinde dafiir gab es geniigend. ,,Aus
Angst vor Frithjahrsputz: Hausfrau er-
schlug sich mit Hammer* stand zum Bei-
spiel am 30. April 1979 auf der ersten Sei-
te. ,,Einmalig, diese Art sich umzubrin-
gen.” In Wahrheit hatte sich die Frau
erhingt, sie litt seit 15 Jahren an schweren
Depressionen.

Der Bild-Reporter Garlich K. hatte sich
als Mitarbeiter eines Instituts ausgegeben,
das Selbstmorde untersucht, und eine
Stunde lang den Ehemann der Toten aus-
gefragt. Dann hatte er gedichtet. Nach-
dem der Witwer den Artikel gelesen hatte,
schrieb er an seine beiden Soéhne: ,,Seit
der Geschichte mit Bild bin ich total zer-
brochen. Ich konnte so einfach nicht mehr
unter die Leute gehen.” Sein 15jdhriger
Sohn fand ihn in der Garage, wo er sich
sich mit den Auspuffgasen seines Wagens
vergiftet hatte.

Nach zdhem Feilschen erkldrte sich
der Springer-Verlag bereit, dem Vollwai-
sen eine Versorgungsrente von monatlich
500 Mark zu bezahlen. Der Bild-Reporter




K. wurde 1987 vom Landgericht Bremen
wegen Vergewaltigung verurteilt.

Giinter Prinz, als Chefredakteur auch
fiir diesen todlichen Artikel verantwort-
lich, wurde spiter mit dem Grofen Bun-
desverdienstkreuz ausgezeichnet. Er sagt
heute, daf er die Schlagzeile bereue.

Vor solchem Hintergrund klingt es gar
nicht zynisch, wenn Hans-Hermann Tied-
je sagt, dal} er auf eines stolz sei: ,,Es hat
sich in der Zeit, in der ich fur Bild verant-
wortlich war, niemand wegen der Zeitung
aus dem Fenster gestiirzt oder sich oder
anderen etwas angetan.”

Viele der notorischen Falschmeldun-
gen waren und sind weniger gewissenlo-
sen Erfindern anzulasten als der kompli-
zierten Mechanik der Maschine Bild. ,,Ein
Text geht durch so viele Hénde®,
beschreibt ein ehemaliger Redakteur das
Problem, ,,und die Kollegen, die ihn bear-
beiten, sind immer weiter von den Ereig-
nissen entfernt.”

Artikel flir die Bundesausgabe durch-
laufen meist folgende Stationen: Der
Reporter recherchiert, zusammen mit dem
~Bundesmann® schreibt er die Geschich-
te. Der AuBlenchef redigiert. In Hamburg
geht die Nachrichtenredaktion iiber den
Text, dann noch der Seitenredakteur und
die Chefredaktion. ,,Jm Kern ist noch was
Wahres dran®, beschreibt Sabine Riickert
den Effekt, ,aber es ist alles verzerrt. Es
ist wie beim Stille-Post-Spielen.*

Auch aus der Chefperspektive ist der
Produktionsprozefl vorwiegend uniiber-
sichtlich. ,,Stindig gehen Pline hin und
her, hinter denen sich Hunderte von Ar-
tikeln verstecken, sagt Tiedje. ,,Die
Maschine ist gigantisch, und manchmal
weil} die Linke nicht, was die Rechte tut.*

Alarmiert war die Chefredaktion, als
im September 1994, nachdem das Blatt
mit der Schlagzeile ,,Sex bei Tempo 100 —
drei tot* erschienen war, ein NDR-Repor-
ter anrief und vergebens um eine Stel-
lungnahme zu dem Artikel nachsuchte. In
Bild war zu lesen gewesen: ,,Christian rast
durch die Dammerung —und dabei ziehen
sie sich langsam aus.” Ein Polizist, ein
Feuerwehrmann und ein Staatsanwalt
erklirten hingegen im TV-Magazin ,,Pan-
orama“, daf sie nicht die geringsten Hin-
weise auf Sex gefunden hitten.

Die Mutter des tddlich verungliickten
Midchens sagte: ,,Ich hab’ das gelesen,
hab’ einen Weinkrampf gekriegt, bin nach
Hause gegangen, und dann hab’ ich einen
Nervenzusammenbruch gehabt. Wie kann
man nur so gemein sein? Man verliert das

Liebste, keiner kann einem das zuriick-
bringen, und dann wird sie auch noch so
durch den Dreck gezogen.* Bild stand ein-
mal mehr als schmieriges Ligenblatt am
Pranger.

Ein freier Journalist und nebenberufli-
cher Feuerwehrmann, der am Unfallort
war, hatte die Sex-Version an Privatradios
weitergegeben, und ein freier Mitarbeiter
von Bild hatte sie kolportiert. Ein paar
Tage spiter fand sich auf der Seite 1 zwi-
schen einer Anzeige ,,Wenn Schwitzen
zum Problem wird, antisvet* und der bar-
busigen ,,schonen Claire (22)“ ein kleiner
Kasten: ,,Bild bedauert diesen Bericht
sehr.” Obwohl Tote kein Gegendarstel-
lungsrecht haben, wie Udo Robel, Mit-
glied der Chefredaktion, betont, habe man
die Entschuldigung aus freien Stiicken
gedruckt.

,,Die groflen Pannen passieren gern am
Sonntag®, sagt Renate Damm, die langjéh-
rige Leiterin der Rechtsabteilung. ,,Diinne
Besetzung, diinne Nachrichtenlage, diinne
Nerven. Dann liberschldgt sich der Jagdin-
stinkt.” Bild trennte sich von dem freien
Mitarbeiter, mit den Eltern einigte der Ver-
lag sich vertraulich auf die Zahlung eines
Schmerzensgeldes. Geschiftsfithrer Del-
briick drgert sich dennoch: ,,Es bedarf
eines immensen Werbeaufwands, um
die Glaubwiirdigkeit wiederherzustellen.”
Schon der Nationaltorwart Sepp Maier
sagte nach leidvollen Erfahrungen mit
Bild: ,Da sind doch 80 Prozent der Nach-
richten erlogen.” Der Ruf des Liigenblatts
haftet Bild ebenso hartnickig an wie das
Image der rohen Macho-Zeitung, gewis-
sermaflen das Zentralorgan des ideellen
Gesamtbauarbeiters.

,Bild ist ein reines Ménnerblatt, von
Minnern fiir Ménner gedacht®, sagt Eva
Kohlrusch, die von 1985 bis 1991 stell-
vertretende Chefredakteurin war. Sie wur-
de mit dem expliziten Auftrag angeheuert,
die Zeitung fiir Frauen lesbarer zu
machen, merkte aber schnell, daf} sie es
bei den Bild-Mannern mit besonders , ker-
ligen** Figuren zu tun hatte.

Kohlrusch erregte sich dariiber, daf}
von Minnern vorwiegend die Kopfe
abgebildet werden, bei Frauen zumeist der
ganze Korper. ,Mit Vorliebe kriechend,
den Blick von unten nach oben dem
mannlichen Leser zugewandt.*

Sie konnte ihre moderat feministischen
Kommentare und Serien schreiben, doch
als einzige Frau unter knapp einem Dut-
zend Manner mufite sie stindig beweisen,
dal3 sie nicht nur eine ,,Frauenfrau®, son-

dern auch eine ,richtige Frau* ist. Thre
Versuche, die ,,Miezen-Fotos™ aus dem
Blatt zu dridngen, scheiterten. lhre pid-
agogischen Bemiihungen erwiesen sich
als fruchtlos. Eva Kohlrusch gab auf.

Im Mirz 1994 hiel es unter dem Titel
,Unsere jungen Sportlerinnen — Ein

Chefredakteur Larass: ,Alles verzerrt”

Hauch von Lolita“ iiber Franziska van
Almsick: ,,Frischeste Versuchung seit Eva
Badeanzug tragt. Herrlich keck und
zuckersiiB, 177 cm Augenweide”. Uber
die Eiskunstldauferin Tanja Szewczenko:
,Eigentlich miifite das Eis vor Erotik
schmelzen. 42 Kilo erwachende Fraulich-
keit™.

Trotz solch verbalen Kindesmif3-
brauchs sind die Frauen in der Redaktion
zumindest numerisch im Vormarsch. Bei
den Volontiren stellen sie schon die
Mehrheit. Vier der insgesamt zwdlf Res-
sorts werden von weiblicher Hand gelei-
tet: Reise, Kultur, Show, Frauen. Einer der
18 AuBenchefs ist eine Chefin. 43 Prozent
der Leserschaft sind weiblich.

Jenny Lévi, die fiir die zweimal wo-
chentlich erscheinende ,.Seite fiir Sie*
verantwortlich ist, erldutert ihr Konzept:
ein grofes Thema, das alle Frauen angeht,
zum Beispiel Schonheit; als feste Rubrik
Fragen an den Frauenarzt™; viel Service,
Kochrezepte, Mode. Und die ,,Miezen-
Fotos?* — ,,Die gehdren zu Bild. Sie storen
mich nicht.*

Eine Hamburger Kollegin hatte in die-
ser Hinsicht offenbar ganz anders emp-
funden, als sie schrieb: ,,Die Tropfen und
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Rinnsale iiber die Niedertrachtigkeiten
des deutschen Lebens sammelt bislang
noch der Springer-Verlag und fiihrt sie
neuen Niedertrichtigkeiten zu.” Ulrike
Meinhofs Text erschien im April 1971.

Gut ein Jahr spiter, am 19. Mai 1972
um 15.38 Uhr, meldete sich in der Tele-
fonzentrale des Hamburger Springer-
Hochhauses ein Mann mit dem Satz: ,,In
fiinf Minuten geht bei Ihnen eine Bombe
hoch, raumen Sie sofort das Haus.

Die Telefonistin nahm den Anruf nur
bedingt ernst, sie war an Drohungen die-
ser Art gewohnt. Als sie nach einem zwei-
ten Anruf die Verwaltung informierte,
detonierte schon im Korrektur-Saal ein
Sprengsatz. Unmittelbar darauf gingen
zwei weitere Bomben hoch. 17 Angestell-
te, vor allem Korrektoren, wurden ver-
letzt, 2 von ihnen schwer.

Bild-Gegner Dutschke: Kugel aus Springers Zeitungswald

Fiir die Aktionen der RAF in Hamburg
war zu dieser Zeit die vormalige Konkret-
Kolumnistin Meinhof verantwortlich. Im
.Konzept Stadtguerilla“ hatte sie ge-
schrieben: ,,Stadtguerilla setzt voraus,
sich iliber seine eigene Motivation im kla-
ren zu sein, sicher zu sein, daB} Bild-Zei-
tungs-Methoden bei einem nicht mehr
verfangen.”

Die Bild-Zeitung war von Anfang an
der michtige Feind der Studentenbewe-
gung gewesen. Nachdem Benno Ohne-
sorg am 2. Juni 1967 in West-Berlin von
einem Polizisten erschossen worden war,
bliesen nicht nur Bild, sondern auch die
BZ aus dem Hause Springer zur Jagd auf
die AuBerparlamentarische Opposition.

Springer beherrschte damals mehr als
80 Prozent des Tageszeitungsmarkts der
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Frontstadt. Und in Rudi Dutschke, dem
charismatischen Revolutionir, fanden sei-
ne Blitter ein perfektes Feindbild.

Anfang August 1967 konstituierte sich
im Republikanischen Club in West-Berlin
ein Pressearbeitskreis. Studenten, Wissen-
schaftler und Gewerkschafter entwarfen
ein ,,Pressefreiheitsgesetz™, das Auflagen-
beschrinkung und Entflechtung vorsah.
Der Button ,,Enteignet Springer* gehdorte
zur Apo-Grundausstattung. Das Stichwort
hieB ,,Manipulation®.

Bild war in den Augen der Neuen Lin-
ken das michtigste Instrument des Kapi-
tals, um die Arbeiterklasse zu verdummen
und von ihren wahren Interessen abzulen-
ken. Bild produzierte das falsche Bewult-
sein.

Am 11. April 1968 wird Rudi Dutschke
auf dem Kurfiirstendamm von dem Hilfs-
arbeiter Josef Bachmann
angeschossen und lebens-
gefahrlich verletzt. Fiir sei-
ne Freunde und Genossen
steht der Verantwortliche
des Attentats sofort fest:
Axel Springer. Wolf Bier-
mann singt: ,.Drei Kugeln
auf Rudi Dutschke, ein blu-
tiges Attentat, die Kugel
Nummer Eins kam aus
Springers Zeitungswald...

In West-Berlin ziehen in
der Nacht 5000 Demon-
stranten zum Sitz des Axel
Springer Verlags in der
Kochstrafe. Insgesamt pro-
testieren mehr als 100 000
Menschen in 27 Stidten
und versuchen die Auslie-
ferung der Zeitungen zu
verhindern. In ohnméchtiger Wut ziinden
sie Springer-Autos an, die Polizei schlagt
mit aller Hérte zuriick. In West-Berlin lie-
fert ein Verfassungsschutzmann den
Demonstranten Molotow-Cocktails. Bild
erscheint am néchsten Tag mit der Schlag-
zeile ,, Terror in Berlin®.

Hans Magnus Enzensberger begriindet
in Konkret ,,den Kampf gegen die morde-
rische Manipulation, fiir die in Deutsch-
land der Name Springer steht”. Der heuti-
ge SPIEGEL-TV-Chef Stefan Aust geif3elt
im selben Blatt den ,.,brutalen Einsatz der
Staatsgewalt zugunsten eines iiberméchti-
gen Konzernherren®,

Bommi Baumann restimiert die Nacht
vor dem Springer-Haus: ,,Die allgemeine
Hetze hat einfach ein Klima geschaffen,
wo du mit SpdBchen nichts mehr errei-

chen kannst.” Nicht nur er ging bald in
den Untergrund. Die Bild-Zeitung war
einer der Geburtshelfer des deutschen Ter-
rorismus, der wiederum — neben der
»DDR* —in den siebziger Jahren ihr lieb-
stes Feindbild wurde.

Als Studenten Ostern 1968 auch in
Frankfurt die Druckerei der Bild-Zeitung
belagerten, war unter den Demonstranten
ein noch relativ unbekannter Journalist:
Giinter Wallraff. Neun Jahre spéter berei-
tete er zusammen mit einem Freund einen
Dokumentarfilm {iber Bild vor, fur den er
sich in der AuBenredaktion Hannover
einschlich.

,Die Atmosphére war totalitdr*, erin-
nert er sich heute, ,.es herrschte das abso-
lute autoritdre Prinzip. Ich habe bei Bild
zum erstenmal verstanden, wie Diktaturen
funktionieren.” Wallraff hatte sich nicht
trdumen lassen, welch ein Sturm nach sei-
ner Enttarnung und nach der Veroffentli-
chung des Buches ,,.Der Aufmacher — Der
Mann, der bei Bild Hans Esser war® los-
brach.

Die Rechtsabteilung des Springer-Ver-
lages strengte mehr als 20 presserechtli-
che Verfahren an, das Hamburger Landge-
richt sprach iiber 60 Verbote aus. ,,Wenn
ich nicht so hohe Auflagen gehabt hitte,
sagt Wallraff, ,,hdtte ich das nicht durch-
stehen konnen.*

Von seinen insgesamt drei Bild-
Biichern wurden iiber eine Million Exem-
plare verkauft. Der zum Teil vom WDR
finanzierte Film wurde in Schweden, der
Schweiz, Osterreich und Holland ausge-
strahlt, in Deutschland war er erst vor
zwei Jahren auf Arte zu sehen.

,.Der Aufmacher* diente auch als Vor-
lage fiir den amerikanisch-franzdsischen
Spielfilm ,,The Man Inside®. Er lief zwar
24 Wochen in Paris, aber im Bild-Land
fand sich kein Verleih fiir ihn.

Die Bild-Spitze versuchte mit den ihr
eigenen Mitteln, das Vorleben des ,,Unter-
grund-Kommunisten Wallraff auszufor-
schen. Ein Spahtrupp suchte Wallraffs
Mutter heim. Nachbarn, Mitschiiler oder
Lehrer wurden befragt. Will Tremper ver-
arbeitete die Ergebnisse in einer Bild-
Serie — ,,Wallraff: Angstschweif3 und Her-
renparfiim®.

Ein Mitarbeiter des Detektivbiiros
Hoyer und Jonatis, das im Hamburger
Springer-Haus ein  Sicherheitskonzept
entwickelt hatte, erschlich sich Wallraffs
Vertrauen, doch er bekam Gewissensbisse
und offenbarte sich seiner Zielperson.
Wallraff seinerseits wurde von hunderten




von Gewerkschaftsgruppen, Lehrern oder
Biirgerinitiativen eingeladen, und Wolf
Schneider, der Leiter der Journalisten-
schule von Gruner + Jahr, reiste ihm im
Sold und Auftrag des Springer-Verlages
hinterher.

»Wo auch immer ich eine Veranstal-
tung hatte, erinnert sich Wallraff,
»Schneider war auch da, um den Springer-
Standpunkt zu vertreten. Heinz Klaus
Mertes verfolgte Wallraff ebenfalls tber
Monate — bis ihm Wallraff den falschen
Bart von der Lippe zupfte.

Dem Einzelkdmpfer Wallraff gelang
es, eine zweite Anti-Springer-Kampagne
zu initiieren. In mehr als 100 Stadten
griindeten sich ,,Gegen-Bild-Stellen®. Sie
vertrieben ,,Bild? Nein Danke!*“-Aufkle-
ber, produzierten Bild-Falsifikate, die
,Blod*, ,,Blind*“ oder ,,Killt“ hieflen und
bei Nacht und Nebel in Zeitungskisten
der Bild untergeschoben wurden. Anders
als die Studentenbewegung hinterlief3
Wallraffs Kampagne ihre Spuren. Zum
erstenmal war Bild in der Defensive. Eva
Kohlrusch sagt: ,,Wallraff war deshalb so
schmerzvoll, weil er real existierende
Schweinereien im Hause benannte.*

Auch Ex-Chefredakteur Bartels urteilt:
»Wallraff war ein heilsamer Schock.*
Axel Springer vertraute Ende 1980 dem
Zeit-Kolumnisten Ben Witter an: ,,0ft lei-
de ich wie ein Hund, wenn ich morgens
die Bild-Zeitung lese.” Kurz darauf wur-
den mehrere Frankfurter Bild-Mitarbeiter
zu Geféngnisstrafen auf Bewédhrung ver-
urteilt, weil sie in die Wohnung eines
Schiilers eingebrochen waren und dort
Fotos gestohlen hatten.

Bild wurde vorsichtiger, Chefredakteur
Giinter Prinz feuerte notorische Filscher.
Auch Tiedje sagt, er habe alle, die Liigen-
geschichten brachten, auf der Stelle raus-
geworfen. Doch an diesem Typus scheint
nach wie vor kein Mangel zu herrschen.

Renate Damm, die Chefin der Rechts-
abteilung, registriert im Schnitt rund 20
presserechtliche Fille im Monat, zwei
Mitarbeiter ihres achtkdpfigen Stabes
sind vorwiegend mit Bild beschiftigt. ,,Es
sind weniger Verfahren als frither”, sagt
die Tréigerin des Bundesverdienstkreuzes,
aber wenn etwas passiert, ist es oft gra-
vierender."

. Von Waffengleichheit kann nicht die
Rede sein®, urteilt Helmuth Jipp, der iiber
50 Verfahren fiir Bild-Opfer gefiihrt hat.
Der Hamburger Presseanwalt konnte im
besten Fall 40 000 Mark Schmerzensgeld
erstreiten. ,,Wenn es mal um 100 000

Mark ginge®, vermutet er, ,,wiirden sie
vorsichtiger.*

Auch Christian Delbriick zitiert la-
chend ein Branchen-Bonmot: ,,Das
Schmerzensgeld 148t sich verschmerzen.*
Der Verlagsleiter betont allerdings immer
wieder: ,,Bild ist nicht mehr das Krawall-
blatt, das es lange war.”

Der Deutsche Presserat kann dies nicht
bestdtigen. ,,Bild ist nach wie vor unser
bester Kunde®, berichtet Martin Wieske,
Referent bei dem Selbstkontrollgremium.
Im September 1994 wurde gleich zweimal
der Abdruck von Fotos, die Leichen und
Morder zeigten, offentlich gertigt.

Auch die bekannte Bild-Neigung zur
Vorverurteilung, etwa einen des Kindes-
miflbrauchs Angeklagten ,,Deutschlands
schlimmsten Kinderschinder™ zu titulie-
ren, sei ungebrochen. ,,Bei Bild werden
wohl die Riigen abgeheftet”, vermutet
Wieske, ,,und das war es dann auch.”
Immerhin druckt Bild die Riigen im
Gegensatz zu anderen Boulevardblittern,
etwa der Miinchner 7z, wenigstens ab.

Peter Bartels, ehemaliger Chefredak-
teur und heutiger RTL-Berater, befindet
hingegen, Bild sei zahmer geworden.
Zugleich mache ihr das Fernsehen immer
hirtere Konkurrenz.

,»Gegen Schreinemakers oder RTL-Ex-
plosiv®, urteilt auch ein fritherer Redak-
teur, ,,ist Bild doch ein Waisenknabe.*
Seit langem haben auch Schmuddel-Sex-
Magazine wie Coupé oder Blitz Illu, in
denen komplett erfundene und mit nach-
gestellten Fotos illustrierte Geschichten
dominieren, das niedrigste Bild-Niveau
noch weit unterboten.

Der Verleger dieser erfolgreichen Blit-
ter plant folgerichtig eine bundesweite
Tageszeitung fir diejenigen, denen Bild
zu intellektuell ist. In einer Medienland-
schaft, in der sich selbst in den seriésen
Regionen das Bild-Erfolgsrezept immer
mehr durchsetzt, hat die Mutter des Bou-
levards ihre exponierte Position verloren.

Die Bild-Zeitung ist nicht mehr das
einzigartig geschmacklose Bése. Obwohl
sie weiter gegen ,,Chaoten* Stimmung
macht und nicht frei von rassistischen
Untertdnen ist, erscheint sie oft geradezu
hausbacken und bieder.

Zwar redet Egon Bahr seit 1972 nicht
mehr mit Bild, doch Rudolf Scharping
und andere Sozialdemokraten besuchen
regelmifig die Redaktion. Gewerkschaf-
ter haben ihren langjdhrigen Boykott
ebenfalls aufgegeben. Im Blatt schligt
sich der Versuch der friedlichen Koexi-

stenz kaum nieder. Nachdem unter
Tiedje und Bartels der Untertitel ,,iber-
parteilich® erstmals mit einer gewissen
Berechtigung gefithrt wurde, ist Bild
unter Larass wieder zum Kohl-Blatt
geworden.

Dafiir sorgt schon der Politik-Chef Kai
Diekmann, ein Larass-Protegé, den Tiedje
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als ,,Kohls Hof-Wauwau™ charakterisiert.
Dennoch wihlt die Mehrheit der Bild-
Leser nach wie vor ungerihrt SPD. So
manipulierbar, wie die Apo glaubte, sind
sie offenbar nicht.

,»Die politische Linie spielt fiir den
Erfolg oder Miflerfolg des Blattes keine
grofle Rolle*, sagt ein Ex-Redakteur, der
heute bei einem Berliner Boulevard-Blatt
arbeitet. ,Insgesamt sind sie besser
geworden.*

Die Bild-Zeitung hat, immerhin, mehr
Farbfotos als die Konkurrenz, und sie
wird hdufig in den Nachrichten als Quelle
zitiert.

Mit 80 Pfennig im Westen und 60 Pfen-
nig im Osten ist keine andere Boulevard-
Zeitung billiger. Larass plant zudem
Neuerungen: ,Umwelt wird verstirkt
werden; Lebenshilfe, Service ist wichtig.
Wir streben insgesamt eine groflere Viel-
falt an.“ Gleichzeitig soll das Blatt iiber-
sichtlicher gegliedert werden.

Und so spricht alles
daftr, daBl Heinrich
Boll  recht behalten
wird, der 1984 schrieb:
.Kein Zweifel, Bild
hat gesiegt, trotz Miil-
ler, Wallraff, Staeck
und anderen. Nein,

Sontheimer, 39,
war von 1992
bis 1994 Chef-
redakteur

der alternativen
tageszeitung.
Er lebt als freier
Journalist in
Hamburg und
Berlin

wir kommen nicht da-
gegen an, wir miissen
die Seuche ertragen.*




