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Modenschau bei einem StraBenfestival in Kampala: ,,Wir wollen unsere schénen Menschen feiern“

AFRIKA

Die Aufsteiger von Kampala

Wihrend die Welt von Krisen heimgesucht wird, boomt siidlich
der Sahara die Wirtschaft. Der Kontinent will nicht mehr
nur Ol exportieren, eine neue Mittelschicht erobert die Stadte.

merkollektion, sie ist unzufrieden.

,Viel zu viel Ol auf der Haut“, sagt
sie und zeigt auf eine junge Dame. ,,Wir
wollen das Kleid vorfithren, nicht ihre
Beine.“ Und schon ist die Kandidatin per
Mausklick weggedriickt.

Ein neues Miadchen erscheint auf dem
Monitor, es trigt ein gelbes Minikleid, im
Hintergrund liegt dunstig-fahl der Victo-
riasee. ,Das hier ist gut“, sagt Sylvia
Owori. Horbares Aufatmen in ihrem Ate-
lier in Kampala: Die Fotografen, Designer,
Schneider um sie herum sind erleichtert.

Sylvia Owori ist Ostafrikas erfolgreichs-
te Modemacherin, die Stil-Ikone einer
wachsenden Mittelklasse. Sie besitzt Bou-
tiquen in Kampala und Nairobi, die Mo-
dels ihrer Agentur sieht man auf den
Laufstegen von Rom und Paris. Und sie
gibt die Zeitschrift ,, African Woman*“ her-
aus, ein Hochglanzmagazin mit den
Trends der einheimischen Mode. ,Wir
wollen Afrikas schone Menschen feiern®,
sagt die Designerin.

Owori kombiniert moderne Schnitte
mit afrikanischen Farben, auch knallig

S ylvia Owori priift die Fotos der Som-

darf es sein. ,,Die Modewelt blickt derzeit
nach Afrika“, sagt sie. ,Das ist unsere
Chance, wir sollten sie nutzen.“

Sylvia Owori verkorpert eine Erfolgs-
geschichte. Und Erfolgsgeschichten sind —
allem Anschein zum Trotz — keine Sel-
tenheit mehr auf dem Kontinent, der als
Elendskontinent verschrien ist.

Afrikas Wirtschaft entwickelt sich in
dhnlichem Tempo wie die Staaten Asiens,
Japan eingeschlossen. Fiinf der zehn in
diesem Jahr am stdrksten boomenden
Léander der Welt liegen siidlich der Saha-
ra. Der Anteil der Rohstoffe an der Wirt-
schaftsleistung sinkt, Ol, Gas, Holz, Erze,
Gold und Diamanten — die Bodenschitze
spielen in vielen Aufsteigerstaaten nicht
mehr die entscheidende Rolle, der Dienst-
leistungssektor und das verarbeitende Ge-
werbe breiten sich aus.

Dieses Wachstum produziert ein Mittel-
stand, der von Jahr zu Jahr wichst. 313
Millionen Menschen rechnet die Afrikani-
sche Entwicklungsbank ihm bereits zu, das
sind 34 Prozent der Gesamtbevolkerung.

Afrikas Mittelschicht lebt in den Stad-
ten, ihre Angehorigen sind fest angestellt

oder besitzen — wie Sylvia Owori — eige-
ne Unternehmen. Sie sind jung, gut aus-
gebildet, wollen Fernseher, Autos und
schicke Kleidung. 430 Millionen Handy-
Nutzer gibt es inzwischen auf dem Kon-
tinent. Die wachsende Binnennachfrage
des Mittelstands habe wie ein ,,Stof3-
dampfer” gewirkt, als der Westen 2008
in die Krise stiirzte, sagt Mthuli Ncube,
Chefokonom der Afrikanischen Entwick-
lungsbank.

Sylvia Owori hat einen weiten Weg hin-
ter sich. Sie ist in 4&rmlichen Verhéltnissen
in Kampala aufgewachsen, ihren Vater
hat sie nie kennengelernt. Eine Verwand-
te holte sie spater zu sich nach London,
wo sie am Newham College Modekurse
besuchte. Als sie 1998 nach Uganda heim-
kehrte, kam sie in ein nach Jahren der
Diktatur und des Biirgerkriegs selbst fiir
afrikanische Verhéltnisse zuriickgebliebe-
nes Land.

Ihr Startkapital verdiente sie mit dem
Import von Kleidern aus dem Westen,
aber dann zeichnete sie ihre ersten eige-
nen Kollektionen, und bald schon war
»Sylvia Owori“ das populérste Label fiir
Frauen in Ostafrika.

Owori lédsst ihre Kollektion von Schnei-
derinnen auf den Dorfern produzieren.
Sie hat 200 Frauen ausgebildet und spon-
sert den Kauf ihrer Nidhmaschinen.
,Wenn ich einen groBen Auftrag bekom-
me, kann ich schnell und flexibel liefern®,
sagt sie. Andererseits konnten die Frauen
auf eigenen Beinen stehen, wenn sie ge-
rade keine Arbeit fiir sie habe.

Ihre neue Kreation ist eine Laptop-Ta-
sche aus Jeansstoff mit einem Karten-
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umriss Afrikas. ,,Diese Tasche war einmal
eine Hose“, sagt sie. ,,Ihr habt sie in den
Container fiir Altkleider geworfen und
nach Afrika geschickt. Wir haben etwas
Neues daraus gemacht und werden sie
euch noch einmal verkaufen.“ H&M ist
an der Tasche interessiert, zwei andere
westliche Modeketten haben Owori zu
einem Gesprich nach London gebeten.

Es geht darum, neue Wege fiir einen
wirtschaftlichen Aufschwung zu finden.
Die korrupte Oligarchie vieler afrikani-
scher Lander hat am Rohstoffexport ver-
dient, von dessen Erlésen aber nur ein
Bruchteil bei der Bevolkerung ankam.
Das Wachstum, das Afrikas Mittelklasse
hervorbringt, sei nachhaltiger, sagen Ent-
wicklungsexperten: Es basiere zu einem
guten Teil darauf, afrikanische Tuche,
Holzer oder Friichte weiterzuverarbeiten.
Und dabei entstehen Jobs.

Der Mittelstand braucht gutausgebilde-
te Arbeitskrifte und politische Stabilitét.
Biirokratie und Korruption sind hinderlich
und Biirgerkriege schlecht fiirs Geschaft.
Afrikas Mittelstand sei ein ,Wachter der
Demokratie“, sagt Ncube.

Emmanuel Katongole ist ein typischer
Vertreter dieses Mittelstands. Sein Mer-
cedes-Geldndewagen ist von glanzendem
Schwarz, sein Anzug mallgeschneidert.
Die Afrikanische Entwicklungsbank hat
ihm einen Business-Preis verliehen, weil
er in Kampalas Vorort Luzira eine Medi-
kamentenfabrik ertffnet hat. In seiner Fir-
ma Quality Chemical Industries werden
taglich sechs Millionen Pillen gegen Aids
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Designerin Owori, Firmenchef Katongole: ,, Entwicklungshilfe macht die Regierungen faul“

und Malaria gedreht, die Halfte davon ex-
portiert Katongole in Nachbarldnder.

Quality Chemical Industries ist ein
Joint Venture mit dem indischen Herstel-
ler Cipla, der die Lizenz fiir die HIV- und
Malaria-Mittel hélt — und gut 40 Prozent
an Katongoles Unternehmen. Die Firma
bietet ihren 350 Angestellten Fortbildung,
Essen und medizinische Fiirsorge. ,Die
Leute arbeiten gern bei uns, wir haben
keine Probleme mit der Disziplin“, freut
sich der Chef.

,In Afrika ist das Zeitalter der Unter-
nehmer angebrochen®, sagt Katongole.
Als er in den neunziger Jahren Aids-Me-
dikamente zu importieren begann, waren
in Uganda rund 15 Prozent der Menschen
HIV-infiziert. Heute sind es nur noch
knapp 7 Prozent, und das ist auch sein
Verdienst.

Katongole iiberredete die Inder, nach
Afrika zu kommen, er iiberzeugte siid-
afrikanische Kapitalgeber und auch die
Regierung, die beim Start des Projekts
half: Ugandas Prasident Yoweri Museveni,
ein fiir afrikanische Verhéltnisse milder
Autokrat, nimmt den Kampf gegen Aids
ernst — ganz im Gegensatz zu anderen
Machthabern auf dem Kontinent.

Die Regierung lieB das Terrain fiir die
Labors planieren, installierte die Strom-
versorgung und gewihrte Steuervorteile.
»,Quality Chemical Industries ist der ge-
lungene Fall einer Partnerschaft von pri-
vatem und 6ffentlichem Sektor“, sagt Ka-
tongole. ,, Afrika muss mehr Fertigpro-
dukte herstellen.“ Wenn die Welt dem

Kontinent einen Gefallen tun wolle, solle
sie Unternehmen wie dem seinen bei der
Finanzierung helfen, ,klassische Entwick-
lungshilfe macht die Regierungen faul®.
Tatsédchlich hat der Ruf der Entwicklungs-
hilfe stark gelitten — sie halte Millionen
Afrikaner in Armut gefangen, kritisieren
afrikanische Okonomen.

Auch Richard Kimani, der 500 Kilome-
ter weiter stidostlich lebt, im kenianischen
Nairobi, baut auf unternehmerische Frei-
heit. Seine Firma Kevian setzt mit Frucht-
saft-Konzentrat 25 Millionen Euro pro
Jahr um: 225 Angestellte fiillen tédglich
75000 Liter ab, rund 30000 Kleinbauern
liefern Mangos und Ananas.

Kimani hat einen zinsgiinstigen Millio-
nenkredit bei der Deutschen Investitions-
und Entwicklungsgesellschaft in Koln
aufgenommen. Denn Kevian soll grof3er
werden, eine Abfiillanlage der bayeri-
schen Firma Krones ist per Schiff unter-
wegs nach Mombasa. Bis zu ihrer An-
kunft kann es noch dauern, die Zollner
im Hafen sind korrupt und die Stralen
in Kenia miserabel. ,,Einen Container von
Europa nach Mombasa zu schicken ist
ebenso teuer wie sein Transport iiber die
restlichen 440 Kilometer nach Nairobi®,
sagt Kimani.

Er hat vor 20 Jahren als Produzent von
Mineralwasser angefangen. Sein Kevian-
Wasser, das aus einem Bohrloch am Ran-
de von Nairobi stammt, traf eine Markt-
liicke. Doch der Erfolg hatte eine Kehr-
seite: Kimani gehort zur Volksgruppe der
Kikuyu, der damalige Staatschef aber pro-
tegierte Angehorige seines eigenen Stam-
mes. Banken verweigerten Kredite, be-
stellte Schlagertrupps zertrimmerten sei-
ne Anlagen. Kimani aber lie(§ sich nicht
einschiichtern, er zog mit seiner Firma
weiter hinaus aus der Stadt und stieg 2002
auch in das Geschaft mit Fruchtsiften ein.
Die gab es bis dahin nur als teure Importe
aus Suidafrika oder Israel.

Und wieder kam sein Produkt gut an:
In Tansania, Ruanda, Burundi und Sam-
bia greifen immer mehr junge stddtische
Arbeitnehmer zu Kevian-Saften, sie legen
Wert auf gesunde Erndhrung. Jetzt moch-
te Kimani sogar Europa erobern, er wird
der Heidelberger Firma Wild Ananas-
und Mango-Konzentrate liefern.

Im néchsten Frithjahr allerdings wahlt
Kenia. Nach dem letzten Urnengang vor
funf Jahren hatten die Politiker Schlager-
banden aufeinandergehetzt und ethni-
schen Hass geschiirt. Das Ergebnis: iiber
1300 Tote, Hunderttausende Vertriebene,
ein ruinierter Tourismus und etliche zer-
storte Betriebe.

,,Es wird nicht wieder so schlimm kom-
men“, sagt Richard Kimani, ,,der Wahler
weill jetzt, worum es geht.“ Die Mittel-
klasse in Kenia habe viel zu verlieren, sie
werde nicht noch einmal solch ein Chaos
zulassen wie vor fiinf Jahren.

HoraND KNAUP, JAN PUHL
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