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Schnéll wie die
Feuerwehr

helfen Thnen

in den meisten Fillen die bewihrten Biserirte
Magnesia Tabletten. Mit etwas Wasser ein-
nehmen — so kommen die Arzneistoffe auf
dem schnellsten Wege in den Magen. Sofort
und konzentriert entfaltet sich die Wirkung.
Schnell fuhlen Sie sich wieder obenauf!

®

Magnesia

Als Tabletten und Pulver. Fiir unterwegs
die einzeln verpackten, wohlschmeckenden
Lutschpastillen.

Nur in Apotheken.
Ber
Sodbrennern

Magendruck
Vollegefiitd
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Riickwanderung hiufen sich bei den
Botschaften fremder Staaten. Die Re-
gierung Eschkol gilt als zu schwach.
die sich anbahnende Wirtschaftskrise
zu meistern, sie war vielleicht auch
zu schwach, den Militirs den Raid auf
Samua auszureden.

Samua loste in Israel TUnbehagen
aus. ,Ein Schlag in die falsche Rich-
tung?” fragte die deutschsprachige Zei-
tung ,Jedioth Chadashot®. Und in Ejn
Gev klagte Kibbuz-Geschiftsfithrer Ben
Yosef: ,Der faulste Friede ist hier bes-
ser als der beste Krieg.“

Die Leute von Ejn Gev rechnen mit
dem faulen Frieden. Sie bauen keine
neuen Unterstinde, sondern vollenden
ithre Festspielhalle, die 2000 Personen
faBt. In ihrem kleinen Hafen reparieren

AUSLAND

Washingtoner Abgeordnetenhaus schon
zur Beratung an. In der 450 Kilometer
langen Schlucht des Colorado River,
flankiert von bizarren, vielfarbigen Fels-
winden. waren zwei Stauddmme zur
Stromgewinnung geplant. Die Stauseen
sollten zusammen 210 Kilometer lang
und bis zu 150 Meter tief sein.

Vergebens hatte der Naturschutzver-
ein ,Sierra Club* versucht, das Projekt
durch Lobby-Arbeit beim KongreB in
Washington zu verhindern. Die An-
nahme des Gesetzes schien sicher, als
der Sierra Club einen letzten Anlauf
nahm: Er beauftragte die Werbeagen-
tur des Kaliforniers Gossage, Protest-
anzeigen zu entwerfen.

Der Mitinhaber der Agentur Free-
man & Gossage, der sein Aulleres auf
eine Mischung von Hollywood-Star und
preulischem  Garde-Rittmeister ab-
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sie das vor Kapernaum beschidigte
Wachboot; daneben werden Petrus-
Fische aus dem See gelandet.

Damit fromme Juden im See-Restau-
rant ungestort speisen kdénnen, schiitten
die Einwohner von Ejn Gev fir Euro-
péer einen separierten Strand auf. Denn
der ,,Club Méditerranée® hat den Kib-
buz an der SchieBgrenze von Galilda
entdeckt. Der neue Strand unter dem

- Pferdeberg ist fiir Gaste im Bikini re-

serviert. :

WERBUNG

USA

Goldener Hammer

merikas Innenminister wollte den

Grand Canyon zum Stausee machen.
Aber er hatte nicht mit Howard Luck
Gossage, 49, Monokel-Triger aus San
Francisco, gerechnet.

Der Gesetzentwurf, nach dem Ameri-
kas berithmtestes Naturwunder unter
Wasser gesetzt werde 1 sollie, stand im

Grand Canyon in den USA: Wunder gerettet

stimmt, gilt als Branchen-Kabarettist.
,Die Werbung®, so Gossage. ,ist ein
goldener Vorschlaghammer im Wert
von vielen Milliarden Dollar, mit dem
versucht wird, eine Reiflzwecke einzu-
schlagen.®

Die vielzitierte Werbe-Schlagzeile
seines Kollegen David Ogilvy ,Bei 100
Kilometern kommt das lauteste Ge-
rausch in diesem neuen Rolls-Royce
vom Ticken der Uhr“ wandelte Gossage
in einer Rover-Anzeige ab: ,Bei 100
Kilometern kommt das lauteste Ge-
rdusch in diesem neuen Land-Rover
vom Briillen des Motors. An Ogilvy
schickte er die Anzeige mit der Wid-
mung: .Imitation ist eine erlaubte
Form des Diebstahls.* Das Gossage-
Buch ,Ist die Werbung noch zu retten?“
erscheint Anfang nichsten Jahres auch
in Deutschland.

Fiir die Rettung des Grand Canyon
verfertigte Gossage drei ganzseitige
Anzeigen, die in den Prestige-Blattern
.New York Times* und , Washington
Post® verdffentlicht wurden. Er klotzte
gegen die Industirie und deren beamte-
te Helfershelfer, die aus dem Grand
Canyon eine ,Registrierkasse“ machen,



AUSLAND

ihn .aus Profitgrinden ver-dammen"
wollten.

Knalliger Gossage-Text: . Die kinst-
lichen Seen werden als ,Verbesserung'
bezeichnet, weil Touristen dann ndher
an die Felswinde herankommen. Soll-
ten wir auch die Sixtinische Kapelle
unter Wasser setzen, damit Touristen
niher an die Deckengemilde kommen?*

Die Leser wurden aufgefordert, mit
Briefen und Telegrammen in Wa-
shington zu protestieren. Die Anzeigen
enthielten auch vorgedruckte Beschwo-
rungs-Botschaften an den US-Prisi-
denten, den Innenminister, Abgeordne-
te und Senatoren.

AuBlerdem baten die Inserenten um
Spenden, da die Anzeigen 160 000 Mark
kosteten. Sie teilten mit, die Spenden
seien steuerlich absetzbar. Auf die erste
Anzeige gingen 40 000 Mark ein.

Jedoch am gleichen Tag, als sie er-
schien, gab bereits ein Bote beim
Sierra Club in San Francisco einen Brief
der Finanzbehorde ab: Mit steuerlicher
Begiinstigung von Spenden sei nicht zu
rechnen, da die Anzeigen einer ,erheb-
lichen EinfluBnahme auf die Gesetz-
gebung® dienten.

Gleich in der zweiten Anzeige prote-
stierte Gossage gegen den Querschuf3
aus dem Finanzamt. Ergebnis: Sie brach-
te 160000 Mark ein, die dritte sogar
200 000 Mark.

In der dritten Anzeige stellte Gossage
gleich noch andere Siinden wider die
Natur an den Pranger:

> In Nord-Kalifornien holzen vier
Unternehmen seit 50 Jahren die be-
rihmten Kiisten-Mammutbidume ab,
die dltesten und gréBten Biume der
Welt mit Hohen bis zu 100 Meter
(Gossage: ,,Die Firmen haben gesagt,
Touristen wollen nur geniigend
Biume am Strafenrand fiir Schnapp-
schiisse Das Resultat wird Sie an die
Stellen in Threm Gesicht erinnern, die
Sie beim Rasieren libersehen haben®);
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ein geplanter Stausee in Alaska
. wiirde mit einem Schlag mehr wilde
Tiere vertreiben, als alle Tierschiitzer
bisher gerettet haben*;

> in Kalifornien schiitten Grv-1-
stiicksmakler die Meeresbucht zu,
~die San Francisco berithmt gemacht
hat“, um Baugrund fiir H&user zu
gewinnen.

Die Kampagne kam den Amerikanern
gerade recht. Verteidigung der US-
Natur gegen schnode Staats- und Geld-
interessen ist Mode, seit die Prisiden-
ten-Gattin Ladybird Johnson zur ,,Ver-
schonerung® der Nation aufgerufen hat.
Ein Buch iiber ein so abseitiges Thema
wie die Ausrottung des Amerikanischen
Kranichs, von dem es nur noch 51
Exemplare gibt, fand begeisterte Auf-
nahme. Sogar den Wald von Reklame-
schildern an Amerikas Autostraien wol-
len die Landschaftsschiitzer beseitigen.

So hatte die Rettungsaktion fiir den
Grand Canyon Massenzulauf. ,Zigtau-
sende von Protesten® (Gossage) gingen
iiber Washington nieder. Nach dem
dritten SchuB3 zog das Innenministerium
seinen Staudamm-Entwurf zurtick.

Howard Gossage ist nun auch bereit,
sein eigenes Handwerk weniger skep-
tisch zu sehen. Gossage zum SPIEGEL:
-Wer hiitte gedacht; daBl drei Zeitungs-
anzeigen den Staat bezwingen kénnen.*
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Das erfolgrelche Buch mit den besten aktuellen Fotos von
Kameraminnern aus aller Welt. Es erfadt die wichtigsten
Ereignisse eines jeden Jahres. Dem heute aktuellen Werk
wird von vielen Kritikern historischer Wert vorausgesagt.
Ilhr Buchhéndler zeigt es lhnen gern. Auch Sie werden
feststellen, dab diese Reihe in lhrem Biicherschrank nicht
fehlen darf. Das Jahr im Bild ist ein begehrtes Sammel-
objekt Kaufen Sle es jetzt'
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