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doch durch meine Haltung in keiner

Weise veranlaf3t.”

Bei Pfann gerdt das Kruzifix, das im
katholischen Herder-, Lexikon fiir Theo-
logie und Kirche* als Gegenstand litur-
gischer Verehrung (,,seit dem 4. Jahrhun-
dert im Gottesdienst ... fest verankert®)
gewertet wird, zum , Symbol des gesam-
ten abendldndischen Kulturkreises, dem
unser ganzes Recitsdenken entspricht®

Letzte Woche reichte Riidel seine
Beschwerde gegen das Zwischenurteil
ein. Fallt er damit durch, geht er dort-
hin, wo das Kreuz des Silidens im Ver- -
handlungssaal fehlt: zum Bundesver-
fassungsgericht. Der Oberrechtsdirek-
tor: ,SchlieBlich stelle ich mich nicht
etwa gegen das Kreuz, sondern vor die
Verfassung.“

EINFUHR

PELZE

Locken aus dem Osten

Bei Paprika-Steak und Moselwein be-
siegelte die Viererrunde im Frank-
furter- Savoy-Hotel den Vertrag. Einer
der beiden Auslinder versicherte in
akzentfreiem Englisch: ,Selling is our
business, advertising is your business.“

Es war der-sowjetische Handelsfunk-
tiondr Michail Postuschenko, der sich
zur kapitalistischen Arbeitsteilung zwi-
schen Verkauf und Werbung bekannte.
Zum erstenmal in fast 50 Jahren So-
wjethistorie erteilten Moskauer Staats-
hindler einem westlichen Privatunter-
nehmen den Auftrag, fiir russische Ex-
portware zu werben.

Westfirmen, beispielsweise Krupp
oder Demag, bedienen sich der staat-
lichen Moskauer Agentur Wneschtorg-
reklama fiir die Anzeigenwerbung in
russischen Zeitschriften. Die Sowjets
hingegen fabrizierten bislang ihre Mini-
malwerbung im Westen selbst.

Es handelte sich ohnehin meist nur
um Hinweise auf russische Messen und
Ausstellungen. Denn die Exportwaren
der UdSSR eignen sich entweder nicht
fiir Werbung, wie zum Beispiel Erdol
und Eisenerz, oder verkaufen sich von
selbst, wie etwa Kaviar.

Zu den problemlosen Waren hatten
lange auch die Felle von Karakulschafen
gehort, aus denen Persianerpelze ge-
arbeitet werden. Bis zum Zweiten Welt-
krieg besaBen die Sowjets ein fast un-
angefochtenes Verkaufsmonopol fiir das
lockige Fell. Dann aber machten ihnen
die Schafziichter im ehemaligen Deutsch-
Siidwestafrika harte Konkurrenz.

Heute bringt RuBlland zwar immer
noch die meisten Karakulfelle hervor
(sechs Millionen Stiick jahrlich) und
exportiert auch noch die meisten (rund
vier Millionen Stiick). Aber die Sid-
westafrikaner sind mit dreieinhalb bis
vier Millionen Export-Fellen dicht auf,
und vor allem: Sie erzielen um die
Hilfte hohere Preise fiir ihre Schafs-
locken.

Der afrikanische Ringelpelz ist anders
als der russische. Die im Jahre 1907 von
dem Deutschen Paul Thorer aus der
Bucharei (heute: Sowjetrepublik Usbe-
kistan) in die kaiserliche Kolonie ver-
pflanzten Karakuls gediehen dort erst,
nachdem sie mit einheimischen Schwarz-
kopfschafen gekreuzt worden waren.
Uberdies veranderte auch das warme
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Klima Haut und Haarwuchs der Tiere.
Ihre Felle hatten diinneres Leder und
feinere, langere Locken als die der rus-
sischen Art. . .

Der geschmeidige Afrika-Persianer
paBte gut zur modernen Stromlinien-
Eleganz, und die Schafziichter halfen
dem Erfolg durch Werbung nach. Sie
lieBen es sich allein in Westdeutschland
bis zu einer halben Million Mark jahr-
lich kosten, ihren ,,SWA“ oder ,Swa-
kara“-Persianer zur Markenware zu
machen.

Die Bundesdeutschen sind der Well
eifrigste Persianertriger; fast die Hilfte
der international gehandelten Karakul-
Felle wird nach Westdeutschland ver-
kauft. Und auf diesem Markt sind die
Russen den Afrikanern bereits unter-
legen: Sie setzten im vergangenen Jahr
etwa 1,4 Millionen Felle fiir rund 40 Mil-
licnen Mark ab, die afrikanischen Kon-
kurrenten dagegen knapp zwei Millionen
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Russischer Messestand in Frankfurt
Werben wie die Deutschen

Felle fir 69 Millionen Mark. Die Sowjet-
locken finden fast nur noch als Besatz
flir westdeutsche Damenbekleidung und
Material fir Herrenpelzmiitzen * Ver-
wendung.

Dem Moskauer Staatsmonopol fiir
Pelzhandel Sojuspuschina schien es an
der Zeit, sich etwas einfallen zu lassen.
‘Auf der Frankfurter Pelzmesse Ende
Mirz dieses Jahres nahmen Michail
Postuschenko und Handelsrat Anatolij
Solkin mit der Firma Neo-Werbung aus
Hamburg Kontakt auf.

Fiir zunichst 130 000 Mark sollen sie
Hamburger Kiirschnern und Modehiu-
sern den sowjetischen Persianer in Er-
innerung bringen, Modeschauen und
Messen beschicken sowie die westdeut-
schen Verbraucher fiir den Russenpelz
interessieren. Handelsrat Solkin: ,Man
spricht sehr wenig iiber uns, aber von
unserem Hauptkonkurrenten sieht man
immer so gute F,{eklamebeispiele.“

Auch ein Markenname wird schon er-
wogen. Er erinnert an die sowjetische
Heimat des Krauselschafs und zugleich
an das afrikanische Zeichen Swakara,
lieBe aber deutsche Kiufer eher an
Teppiche denken: Buchara.
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Wer hilft Ihnen
veim Einsaltz
von Diktiergergten?

Sie méchten die Korrespondenzabwicklung flieBender gestalten,
Personalkosten einsparen, die Schreibarbeit gleichmaBig verteilen,
keine neuen Schreibkrafte einstellen und dennoch, auch in der
Urlaubszeit, die Post ohne Stérungen erledigen kénnen!

Dann sollten Sie Assmann fragen.

Assmann bietei ausgereifte Diktiergerdte und bewdhrte Diktat-
systeme, unterhalt einen ausgezeichneten Kundendienst, verfigt
Uber reiche Erfahrungen in der Korrespondenzabwicklung, gibt
wertvolle Informationen und schult Ihr Personal durch erfahrene
Fachleute. - ' . , ‘

Assmann hat ein komplettes Programm von Blrogeraten, Reise-
géréten und Ferndiktat-Systemen. Die zufriedenen Kunden reichen
"vom GroBunternehmen mit 4500 Geraten bis zum kleineq Betrieb
mit zwei Geraten. ‘ .

18 Jahre erfolgreicher Betatigung auf dem Gebiet der Korrespon-
denzabwicklung, pion'ierhafte Leistungen bei der Konstruktion der
Gerate und Festhalten am fur richtig erkannten Prinzip der Diktat-
aufzeichnung haben Assmann zu einem zuverlédssigen Partner beim
Einsatz von Diktiergeraten gemacht. )

Davon kénnen auch Sie profitieren. Schreiben Sie an Assmann,
wenn Sie mehr iiber Diktiergerate und eine wirtschaftliche Korre-~
spondenzabwicklung wissen wollen! _ |

Wolfgang Assmann GmbH.
6380 Bad Homburg v. d. H., IndustriestraBe 5

Deutsche Industrie-Messe Hannover 1866, Halle 17, Stand
301173110, [. Obergeschof. Bitte, besuchen Sie uns.
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