DEUTSCHLAND:

nicht viel weniger Anzeigenumsatz -als
der SFB.

Springers ,,BZ“ hat wegen der méch-
tigen Anzeigenplantagen jeweils zum
Wochenbeginn 44 bis 48 Seiten Umfang.
Seit 1962 ist der Inseraten-Umsatz der
»,BZ“ sprunghaft angewachsen. ,Die
Berliner Morgenpost“ gar ist an man-
chen Tagen gezwungen, 72 Seiten zu
drucken. Beide Blitter zusammen ha-
ben an der gesamten Berliner Zeitungs-
werbung einen Anteil von gut 70 Pro-
zent.

Trotz der behaupteten ruindsen Kon-
kurrenz des.SFB vermochten Springers
Berliner Blatter allein ihre Marken-
artikel-Insertion von sieben Millionen
Mark im Jahre 1960 auf zehn Millionen
im vergangenen Jahr zu steigern. Das
entspricht in etwa dem Verlust, den die

Zeitungs-Céasar Axel Springer kalku-
lierte dhnlich. Zur Cafeteria im 7. Stock
seines Hamburger Biliroturms und zum
Schreibtisch zuriick waren seine Mit-
arbeiter bis zu 28 Minuten unterwegs.
Das summierte sich im Jahr zu einem
Verlust von 80 000 Mark. Der Presselord
stattete deshalb jede Etage mit Auto-
maten aus.

Die XKieler Howaldtswerke AG
schlieBlich sparte einen Lohnaufwand
von jahrlich tiber 100000 Mark fiir ihre
65 Friihstiicksholer ein. Werftherr Adolf
Westphal schickte sie in die Produktion,
als er erkannte, daB Automaten die Be-
legschaft wesentlich billiger bedienen.

Indes sind es nicht allein Kosteniiber-
legungen, die immer mehr Firmen der
Bundesrepublik veranlassen, die be-
triebliche Zwischenverpflegung zu ratio-
nalisieren, mindestens ebenso wichtig

Verpflegungs-Automaten bei Krupp: Frohsticksholer raus

iibrigen Blitter in Berlin seither er-
litten haben. Trotzdem steht auch Axel
Springers Name unter jenem Brief an
Willy Brandt, in dem die ,katastrophale
Situation der Berliner Tagespresse“ be-
klagt wird.

Auch vom Auflagenriickgang der Ber-
liner Blitter blieb die Springer-Presse
verschont. Die ,,BZ% vermochte seit dem
zweiten Quartal 1961 — dem letzten Er-
hebungszeitraum vor dem Mauerbau —
jhre Auflage um 22 000 zu steigern. Seit
1956 wuchs die verkaufte Auflage der
Springer-Blitter um 125 000. Die iibri-
gen Zeitungen dagegen verloren 45 000.

RATIONALISIERUNG

VERPFLEGUNGS-AUTOMATEN

Suppe vom Flur

A utokonig Heinz Nordhoff hatte mit

spitzem Stift rechnen lassen: Jede
Tasse Kaffee, die seine VW-Arbeiter in
der Kantine tranken, kostete das Werk
durch den weiten Weg 2,70 Mark Zeit-
ausfall. Das war ihm zu teuer, und er
lieB Automatepkioske direkt am Arbeits-
platz errichten.
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ist ihnen der Sozialeffekt. Denn auch die
Liebe zum Werk und zur Arbeit geht
durch den Magen.

Umfragen in 80 Textilfabriken er-
gaben, daB 40 Prozent der Frauen mor-
gens vollig niichtern an die Maschine
kommen. Mit dem alten Henkelmann,
mit Thermosflasche und Butterstulle
mag aber in den Fabriken kaum noch
jemand antreten. An die Stelle der
hiuslichen Vorsorge tritt daher die auto-
matisierte Unternehmensfiirsorge.

Im Jahre 1956 standen an westdeut-
schen Arbeitsstitten erst 28 sogenannte
HeiBgetrinke-Automaten. Heute sind es
mehr als 4200. Sie setzten im vergange-
nen Jahr etwa 100 Millionen Portionen
Kaffee, Kakao, Suppe und Tee im Wert
von rund 25 Millionen Mark um.

Der Heilgetrankespender ist meist
nur Kern einer ganzen Automatenbatte-
rie, die fiir die kleine und grofle Pause
ein reichhaltiges Sortiment anbietet:
Fruchtsifte in Pappbechern, Tiitenmilch,
Limonade, Cola, Bier in Flaschen, Brot-
chen, Butter, Marmelade, Wurst, Auf-
schnitt, Fleischsalat, Kése, belegte Brote,
SiiB- und Tabakwaren. )

Die Daimler-Benz AG wandte allein
fiir die 25 Automatenbatterien, die im
Werk Gaggenau 8000 Mann versorgen,
750 000 Mark auf.
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Vor der Friihstiicks-Automation warén
bei Mercedes oder Opel Vesperwagen
durch die Hallen gerolit. Das stete Ge-
dringe und die langen Wartezeiten, die
durch Abrechnung und Geldwechseln
entstanden, verirgerten die Belegschaft
und beeintrachtigten den Produktions-
gang. -

Jetzt kann jeder Daimler- oder Opel-
Arbeiter seine Krifte automatisch rege-.
nerieren, ohne an bestimmte Zeiten ge-
bunden zu sein und ohne den Betrieb
zu stéren. Sein Weg zum néchsten Auto-
maten betrégt allenfalls 50 Schritte.

Die Kurzpause je nach individuellem
Bediirfnis ist iiberdies kein Luxus.
Arbeitsphysiologen, wie Professor Dr.
Otto Graf, sehen in ihr sogar ein ent-
scheidendes Mittel zu Leistungssteige-
rung.

_Vor allem die Spitschicht in den Wer-
ken profitiert von der steten Dienstbe-
reitschaft der Automaten. Die Nacht-
arbeiter der Continental Gummiwerke
oder der Stahlwerke Rochling konnen
zu jeder Stunde heiBen Kaffee oder
Suppe zapfen. Friher mufiten sie solche
Aufmunterung entbehren: Wenn sie zu
arbeiten anfingen, schloB die Kantine.

Nach der Branchenregel kosten Auto-
matenbatterien fiir je 1000 Mann min-
destens 50000 Mark. Das ist zwar ge--
nausoviel wie der jidhrliche Lohnauf-
wand fiir 30 Frithsticksholer, im Gegen-
satz dazu aber eine einmalige Investi-
tion, die sich rasch amortisiert.

Rund 75 Prozent der Unternehmen be-
treiben ihre Automaten in eigener Regie.
Die Stahlwerke Rochling mit ihren 34
Automatenbatterien gehoren zu der
Minderheit, die das Nachfiillen der
Waren und die technische Wartung der
Geridte Spezialisten lberldgt.

Zu solchen Dienstleistungen erbieten
sich inzwischen in der Bundesrepublik
252 Aufsteller- oder Operatorfirmen. Als
Vertragspartner der Betriebe bekommen
sie zumeist Zuschiisse, um die Werks-
verpflegung unter den iiblichen Laden-
preisen anbieten zu kénnen. Ein Becher
Kaffee kostet in der Regel 20 Pfennig.

Trotzdem ist die Umstellung auf Auto-
matenverpflegung immer ein Ereignis,
das sorgsam vorbereitet werden muf.
Aushinge machen die Belegschaft schon
lange vor dem Erscheinen mit den Blech-
kameraden bekannt: , Automaten sollen
Ihre stummen Kollegen sein, die mit-
helfen, Ihnen die Arbeit zu erleich-
tern.“ Denn nicht jedermann kann als
,automatengeeignet” angesehen werden,
wie Dr. Magnus Radke von der Firma
Telefonbau feststellt. Der Idealkunde ist
kontaktarm, aber konsumfreudig.

Eine Emnid-Umfrage offenbarte vor
allem unter den weiblichen Biiroange-
stellten Feindschaft. 22 Prozent antwor-
teten lapidar: ,,Kaffeekochen bevorzugt.“
Zwoblf Prozent der Befragten, die den
Plausch am Kaffeekessel schitzen, rea-
gierten ganz schnippisch: ,Eriibrigt sich,
da Kochgelegenheit vorhanden.“

Dennoch sind Henkelmanns Erben zu-
versichtlich: der deutsclre Nestle-Kon-
zern, der Kaffee» und Suppenpulver
mixt, und die Telefonbau und Normal-
zeit GmbH, die Automaten produziert.
Ihre gemeinsame Tochter, die Informa-
tions- und Forschungsgemeinschaft fir
‘Automatenverpflegung GmbH, schatzt
allein die Zahl der inzwischen auto-
matenreifen Klein- und Mittelbetriebe
in Westdeutschland auf 30 000.
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