Hand auf’s
Herz:

die Gesundheit
geht vor.

Nichts hilft
lhrer Gesundheit
nachhaltiger
als eine Kur.

BAD NAUHEIM

Herz, Kreislauf, Rheuma

BAD WILDUNGEN
Niere, Blase, Herz, Kreislauf,
Stoffwechsel

BAD HERSFELD
Leber, Galle, Magen, Darm,
Diabetes

BAD SALZHAUSEN

Herz, Kreislauf, Rheuma,
Nervan, Katarch

BAD SCHWALBACH

Harz, Rheuma, Frauen, Blut

SCHLANGENBAD

Rheuma Nerven, Haut

die 6
Staats-
bader
in
Hessen

Auyskiinfta, Prospekie
und Bachungen durch
die einzeinen
Kurverwaltungen

und alle Reiseblros

a2

denen von ,Skandala“* die Rede ist,
und meinte: ,Skandala werden kom-
men, aber nicht durch uns.” Sein Kura-
toriums-Kollege Herbert Kolbe, Vor-
sitzender der Erlanger Katholischen

Altion, postulierte, wer in diese bej-~

den Heime ziehe, habe sich schon durch
den Einzug .gegen den Intirnverkehr
entschieden”. Und: ,,Was glauben Sie,
was alles passiert, wenn man den
Damenparagraphen aufhebt!®

Dieser Paragraph in den beiden —
auch ,Bullenzwinger* und ,Lesbia-
neum* genannten - kirchlichen Hei-
men ist in Artikel VI der Heimord-
nung fixlert: ,Damenbesuch ist auf
den Zimmern nichi gestattet... Bei
Zuwiderhandlungen  erfolgt sofort
Kindigung.* Herrenbesuche im Edith-
Stein-Heim werden dhnlich geahndet.

Heimleiterin Dr. Ortrud Reber er-
lautert, ein ,Hinabgleiten in eine
schwierige Situation® solle verhindert
werden, denn christliche Grundsétze

‘besagien nun einmal, . entweder Hei-

rat oder kein Intimverkehr“. Und fiir-
sorglich fragte Domkapitular Franz
Mizerer, ebenfalls Mitglied des Heime-
Kuratoriums: ,,Was wire ein in Fahrt
befindlicher Wagen ohne Bremse?*

Gebremst wurde denn auch kréftig;
Die Heimvorstinde stimmten die
Wiinsche der Studenten und Studen-
tinnen auf ,Selbstgestaltung der
Heimordnung® und ,paritdtische Be-
gsetzung des Kuratoriums* nieder und
kiindigten den wortfilhrenden Heim-
senioren, Jesuiten-Frater Oswald
Schwemmer und Ulka Adamek, frist-
los zum 2. August, 17 Uhr.

Auf einer gemeinsamen Vollver-
sammlung der beiden Heime reslimier-
te Seniorin Adamek: ,Moral hesteht
fiir einige Leute am Ende darin, dai
sie von dem sagen, was gie selbst aus
weill ich was fiir Griinden nicht kon-
nen, dal die anderen es nicht sollen.”

WERBUNG

FISCH

it rrerarreiterie

Macht winterfest

Jeder dritte Deutsche ist strikt da-
gegen, Fisch zu essen. Die {ibrigen
finden es immer schwerer, frischen
Dorsch oder Seelachs zu kaufen, weil
es in Westdeutschland nur noch rund
3000 Fachgeschiifte gibt. ,Es mull end-
lich einmal etwas passieren®, verlangt
Walter Hubl, Chef der Hochseefische-
rei des Qetker-Konzerns.

Hubl glaubt auch zu wissen, was
passieren kbnnte, denn er sitzt im
Vorstand der Bremerhavener Deut-
schen Fischwerbung und kennt deren
Misere. Das gemeinschaftliche Werbe-
unternehmen der Branche, die immer-
hin jdhrlich 600 Millionen Mark um-
setzt, hatte 1967 nur 800 000 Mark zur
Verfilgung, Damit wurden Eochkurse
veranstaliet, Rezepte gedruckt und
zwei Verkaufsberater besoldet.

Noch nie ist w#hrend der Nach-
kriegszeit in Presse, Funk oder Fern-

= Luksas 17, 1.: ,Er gprach zu sefnen Jin-
gern: Es Ist undenkbar, daf keine Xrger-

nisse (skandals) kommen; aber wehe dem,
durch den sie kommenI*

DEUTSCHLAND

|”Herbstfisch
macht sk!“

Neve Fisch-Anzeige
Dampt fir Dorsche

sehen fiir Frischfisch geworben wor-
den. Der Slogan ,EB8t mehr Fisch und
ihr bleibt gesund“ stammt aus dem
Jahre 1925. Hubl erkannte: ,Der Fisch
kann es sich nicht leisten, in der Wer-
bung nicht vertreten zu sein.”

Die Branche brauchi Dampf: Noch
vor zwanzig Jahren afen die Bundes-
deutschen pro Kopf und Jahr 36 Pfund
Fisch, jetzt verzehren sie nur noch 21
FPfund. Fast dle Hiifte der Bevdike-
rung mull ganz auf das frische Pro-
dukt verzichten, well es an ihren
Wohnorten nicht mehr verkauft wird.
Gefrorenen Fisch gibt es zwar in
100 000 Laden, aber er ist in der Regel
teurer als etwa das Tiefkithl-Huhn.
Andere Griinde, aus denen die Kiu-
fer oft das Fleisch wvorziehen, erkun-
deten die Allensbhacher Meinungsfor-
scher: Fischgriéten werden als lastig
und gefdihrlich empfunden, ebenso die
geringe Haltbarkeit des Nahrungsmit-
tels, und sein Geruch stért.

Solche Verkaufs-Hindernisse kann
auch Werbung nur schwer abbauen,
aber im Cuxhavener Haus der See-
fischmarkt GmbIH spendeten 100 Ma-
nager aus der Branche Beifall, als die
Hamburger Agentur Merkenwerbung
ihre Pléne fiir eine Fischkampagne
vorzeigte. Nach den Vorstellungen der
Werber wird es vom kommenden
Herbst an ,keine Fische mehr geben
... nur noch Saisonfische® (Werbetext).

Je nach Jahreszeit werden in Anzei-
gen und Fernsehen der Frithlingsfisch
{,Macht munter*), der Sommerfisch
(,Macht sommerfrisch”), der Herbst-
fisch {,Macht stark”) und der Winter-
fisch (,Macht winterfest”) angepriesen.
Dahinter steckt die Absicht, die ,,vollig
unverstindlichen Efgewohnheiten®
(Rudolf Preisler, Geschiftsflihrer der
Deutschen Fischwerbung) auszurotten:
Im Sommer, wenn das Angebot am
grifiten und billigsten ist, essen die
Bundesbiirger am wenigsten Fisch; im
Dezember hingegen verspeist eine
vierkOpfige Familie durchschniitlich
doppelt soviel Fisch wie in den Mona~
ten Juli und August.



DEUTSCHLAND

Die Zuriickhaltung der Kiufer wih-
rend der Spitzensaison bewirkte, daB
von den 182000 Tonnen Fisch, die im
letzten Jahr in Westdeutschland an
L.and gebracht wurden, 23 000 Tonnen
unverkauft blieben. Ein Viertel der
Fénge mufite ins Ausland verramschi
werden.

Die Reeder der Fangflotten und die
Grofihéndler wollen deshalb fiir die
neue Werbung mehr Geld lockerma-
chen, wenn auch nicht eben sehr viel
Die Fischwerber hoffen, daB fiir zwolf
Monate 2,5 Millionen Mark zusamiien-
kommen, das entspricht etwa dem
Werbeaufwand flir das fischhaltige
Katzenfutter , Kitekat*.

KIRCHEN

KUNSTSCHATZE
Bufie fUr St. Leonhard

Jeine Pfarrei, so bedachie vor drei
v} Jahren Josef Bayerle, 55, katholi-
scher Hirte zu Reichersdorf im Ober-
bayrischen, misse ihr Vermdgen meh-
ren. Doch kein Weg tat sich dem Got-
tesrnann auf, den Wunsch zu erfiillen.
Da kamen thum Heilige zu Hilfe.

Pfarrer Bayerle nahm St. Leonhard,
Schutzpatron der Risser und Bauern,
und St. Eligius, den Beschiitzer der
Schimjede . und Goldarbeiter, vom
Fliigelaltar seiner Kirche und versil-
berte die Holzfiguren. Fiir zusammen
800 Mark gingen die Patrone an einen
durchreisenden Kunsthindler; der
Priester erstand fiir den Erlds Pfand-
briefe.

Nun kamn zutage, daB Josef Bayerle
ein schlechtes Geschiift gemacht hat.
Nach Schitzungen von Fachleuten
haben die spitgotischen Altarfiguren,
die der 1518 verstorbene Miinchner
Meister Frasmus Grasser schnitzte,
einen Wert von 80 0600 Mark.

Der geistliche Herr erteilte sich Ab-
solution: ,Was haben wir an Kunst-
unterricht gehabt? Vielleicht ein Se-
mesier.”

Offenbart hatte sich der hochwiir-
dige Heiligenhandel beim Besuch einer

Reichersdorfer Leanhardikirche
Handel mit Heiligen

Grand mit Fiinfen

Ein Sprel mit hohem Einsaiz, aber nicht zu verlieren. Alle flinf Karten stechen. Trumpf
ist PERLON. Unter dem gesetzlich geschiltzten Warenzeichen PERLON vertreiben
Junf deutsche Chemiefaserwerke die von ihnen hergestellten Polyamidfiiden und
fasern. Es sind dies Spinnstofffabrik Zehlendorf AG, Glanzstoff AG, Farbwerke
Hoechst AG, Bayer, Phrix-Werke AG. Natiirlich spinnen auch andere Firmen
Polyamidgarne, aber eben kein PERLON. Der Markt weif8 das. Textilindustrie, Textil-
handel und nicht zuletzt die Verbraucher schitzen PERLON als Qualititsgarantie
hoch ein. Sie wissen, wer dakinter steht und vertrauen deshalb auf PERLON. Auf
die deutsche Weltmarke PERLON.

PERLON-

®=Wort PERLON undBildzeickensind geschiitzte Warenzeichen des
PERLON-Warenzeichenverbandes e. V., Frankfurt am Main.
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