Der Dreyfus Fund ist ein Investment
Fonds, dessen Leitung bestrebt ist,
lhr Geld zu vermehren, Siz kénnen
sichersein, daR die Geschaftsteitung
des Dreyfus Fund alles tun wird,
um dieses Ziel zu efreichen.

Kostenloser Praspekt durch hrer Anlagabe-
rater oder The Orevfus Sales Corporation,
Liaisan Office Deutschiand, 8 Mincken 22,
Ludwigstr. 6/111. Abt. 4, Tel. {0811) 2856 53.

DREYFUS FUND

Frisches, kiihles
Bier vom Faf
@

Das hat nicht jeder zu bieten: ein
frisch gezapftes kihles Bier vom
FaB. Aber Sie —wenn Sie eine Eis-
fink-Bierbar haben. Kompletter Bier-
ausschank, formschon, praktisch.
Attraktion der Party, Uberraschung
im Chefblro, Mittelpunkt des Messe-
standes. Fragen Sie mal an bei
Eisfink Carl Fink oHG,

7144 Asperg, Abt. SP 6
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WERBUNG

WASCHMITTEL

Pulver verschossen

en deutschen Waschfrauen zn Ge-

fallen inszenierten wvier Giganten
den grofiten Werbezirkus, den es je
gab. In dem Reklame-Kolosseum
striften sich der Weille Riese mit dem
weiflen Dash-Mann, der weille Ritter
mit dem Cascade-Flieger und die Pe-
ters-Sippe mit der Familie Sauber-
mann.

Der teure Kampf im Waschtrog ko-
stete die Veranstalter Henkel & Cie,
FProcter & Gamble, Sunlicht und Col-~
gate-Palmolive in den letzten {inf
Jahren fast eine Milliarde Mark. Sie-
ger sind vorerst die Diisseldorfer Hen-
kel-Werke. Sie konnten ihren traditio-
nellen Marktanteil — rund 50 Prozent
— zuriickgewinnen.

Das iiber 60 Jahre alte Persil steht
mit 26 Prozent Marktanteil wieder an
der Spitze aller deutschen Waschmit-

tel. Auf den zweiten Platz schnellte

binnen neun Monaten Henkels Neu-
ling ,,Fakt" mit 15 Prozent — vor Sun-
lichts Omo {14 Prozent)*.

Die grofien Verlierer des fiinfjéh-
rigen Pulverkrieges sind die amerika-
nischen Konzerne Procter & Gamble
(Jahresumsatz: 9,8 Milliarden Mark)
und Colgate-Palmolive (4,1 Milliarden
Mark), Colgates Ajax ,.mit den far-
bigen Kraftkérnchen“ kam iiber das
Testgebiet in Bayern und Baden-
Wiirttemberg nicht hinaus.

Am weitesten fiel jedoch Procter
& Gamble nach cinem brillanten Start
zuriick. 1963/64 bauten die Seifensie-
der aus Cincinnati bei Worms eine
Fabrik und erwarben die Bopparder
Rei-Werke. Als Verkaufsforderer en-
gagierten sie die deuische Filiale der
drittgrofiten Werbeagentur der Weli,
Young & Rubicam. Flr 14 Millionen
Mark hédmmerten die Amerikaner den
deutschen Hausfrauen zwischen Alpen
und Nordsee den Slogan ein: ,Dash
wischt so weil, weiBer geht’s nicht.*

Jeden vierten Haushalt in der Bun-
desrepublik versorgten Dash-Kolon-
nen mit Gratispackungen. Den H#nd-
lern blitterten Procters Aulendienst-
Miénner Dollarbanknoten als Einfiih-
rungsrabatt auf den Tisch. Der Erfolg
blieb nicht aus: Deutsche Waschfrauen
wurden zu DPash-Frauen. Auf Anhieb
eroberte Procters Pulver 15 Prozent
vom Markt, spiter sogar 18 Prozent.
Das damalige Persil 59 (Slogan: ,Das
heste Persil, das es je gab*) blite von
30 Prozent Marktanteil ein Drittel ein.

1965 holten die bedridngten Henkel-
Mianner zum Gegenschlag aus. Mit
rund 20 Millionen Werbemark — so
viel Geld wurde noch nie zuvor in eine
Werbekampagne investiert — stariete
die Firma ihr Persil 65, von dem die
Reklametrommler behaupteten: Xs
libertrifft alles, was Sie bisher er-
warten konnten.”

* Mit seinen Marken ,Welber Riese" und
WDixan" besitzt Henkel weitere zehn Pro-
zent Marktanteil.

DEUTSCHLAND

Henkel-Werbung
im Kampf um die Weilmacherei . ..

Dieses Waschmaschinenfutter ver-
achaffte den Diisseldorfern fiir eine
Weile Luft. Doch kaum hatie sich
Persil wieder bei 30 Prozent einge-
pendelt, da konterten Procters Pro-
dukimanager mit der Marke Cascade.
Der Werbespruch .Zwing! Grau raus
-— zwingt Weil rein® und das
Cascade-Phantom im grauen Triket
wurden rasch populdr, so daB die
Marke schinell die Zehn-Prozent-Fiir-
de nahm.

Mit verwegenen Reklamespriichen
wie Keiner wischt reiner® (Omo}),
YAjax ist stdrker als Schmutz® und
sNur Persil! hat zwei Weilimacher"
versuchten die Konkurrenten sich
gegenseltig auszusiechen. Zudem war-
fen die Ideenbriiter der Werbefirmen
neue weile Matadore in die Arena:
Zum weiflen Dash-Mann gesellie sich
der Weille Riese {Henkel}, zum weilien

Wis drbglen Fron Stak s Mozl en, Grusonsealle 19: :

Wird die Wiische durch Kochen

Mit oder ohne Kgchen: .
Dash wischt so weil —weilier geht's nicht!

Procter & Gamble-Werbung
... den Haustraven nichts weisgemachi g



DEUTSCHLAND

Ritter (Colgate-Palmolive) der Weilie
Waschbir (Henkel).

Doch miftierweile wurden die deut-
schen Hausfrauen immun gegen die
penetrante Weillmacherei. Immer §fter
griffen sie in den Geschéiften nach
Handels- und Hausmarken, die in vie-
len Ketten- und Filialliden etwa um
die Hilfte billiger als die Markenware
angeboten werden.

Mit Preisausschreiben, Sonderange~
boten und Treuepriimien (drei Mark
flir drei Grolipackungen). versuchien
die groflen Vier. die Konkurrenz nie-
derzuhalten, dennoch okkupierten die
rund 200 Kleinproduzenten ein Finftel
des Marktes. ¥ast alle prominenten
Produzenten mulBiten Pulver lassen.

Nur die Diisseldorfer Pulvermixer
konnten als einzige Grofifirma in die-
sem Jahr verlorenes Terrain zuriick-
gewinnen. Das lm Friihjahr einge-
fithrte biologische Henkel-Waschmit-
tel ,Fakt" entpuppte sich ajs Senk-
rechtstarter. Ende Mirz hatte es sechs,
im Sommer 13 und Anfang November
bereits 15 Prozent Marktanteil.

Das rote Paket mit der sehnigen
Mannerfaust und dem Aufdruck ,Fort
mit dem Grauschigier wurde zum
LErdBten Erfolg der Nachkriegszeit®,
30 Henkels Werbedirektor Dieter
Vilker, In den neuesten Inseraten
versahen die Henkel-Werber ihre Er-
folgsmarke mit dem Pridikat: ,Das
Waschmittel des Jahres.*

OLYMPIA

FERNSEHEN

Licht im August

Die Olympischen Spiele von Mexiko
sind vorlber. Die vorolympischen
Spiele von Minchen haben begonnen
— mit einer amtlichen Wettervorher-
sage.

Aus mehreren langfristigen Progno-
sen des Welteramts Minchen fiir den
bayrischen Sommer 1972 wiahiten die
Olympia-Organisatoren eine Periode
mit  besonders geringer Nieder-
schlagswahrscheinlichkeit: die Zeit
vom 26. August bis 10. September,

Mehr als je zuvor hel Qlympischen
Sommerspielen wird 1972 in Miinchen
Licht fast ebenso wichtig sein wie
Leichtathletik, trockenes Sommerwet-
ter so belangvoll wie trainierte Sport-
ler. Denn ein trilber Dauerregen
konnte beeintrichtigen, was 1972 fiir
die weltweite TV-Gemeinde in Szene
gesetzi werden soll: die schnellste,
perfekieste und farbigsie optische
Ausbeutung olympischer Ringelspiele.

Dafir biirgen soll das ,Deutsche
Olympia-Hoérfunk und TFernsehzen-
trum ARD/ZDEFY, dag fur 35 Millionen
Mark wihrend der niichsten Jahre er-
richtet wird. Der Siemenskonzern
erarbeitet (flir 60 000 Mark) eine Vor-
studie Qiber die technische Ausriistung.

Bin halbes Dutzend Milarbeiter des
Ersten und Zweiten Fernsehens, die
.als reine Beobachter in Mexiko wa-
ren* — so der Pressereferent des
ARD-Veorsitzenden Christian Wallen-

DER SPIEGEL, Ny, 0/1948

reiter, Arthur Bader-—— wurde gebeten,
dem ,Deutschen Olympia Zentrum
Radio Television® {DQZ), wic sein
internaticnaler Name lautet, Verbes-
serungsvorschlidge fiir die Verbreitung
der Miinchen-Olympiade zu unterbrei-
ten. Denn zu deutscher Griindlichkeit
verptlichtet auch, dal ,wir den trau-
rigen Ruhm genielen” (Bader), 1936
die ersten organisatorisch perfekten
Spiele ausgerichtet zu haben.

DOZ-Chef ist Bobert E. Lembke, his-
iang Sport-Koordinator der ARD im
Hauptberuf und Quizmaster {,Was hin
ich?*) nebenbei. Er tritt sein neues
Amt offiziell am 1. Januar 198% an, re-
sidiert aber schon in seinem kiinftigen
Blro im ehemaligen Konsulat vom Li-
banon.

Lembke wird 1072 einen Stab von
1800 Technikern leiten und einen Etat
von G0 Millionen DWMark wverwalten.
»vom Mikrophon im Stadion bis zum
elektronisch ausgestatteten Farbstu-

Licdsches
Oy npni Zentua
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von durchschnittlich 68 Prozent eine
der heliebtesten Fernsehsendungen
Uberhaupt, will Robert Lembke dage-
gen héchstens in den acht Wochen um
die Olympiade herum ausfallen lassen.
Sie bringt dem Angestellien Lembke
Spal®, wenig Arbeit und ein Zubrot
von 3000 Mark im Monat.

Den scheckigen TV-Hund ,Jackic¥
an der Seite, verhandelt Lembke in
seinem mit Marmor-Fufiboden ausge-
statieten Blro (Fensterschmuck: 16
Kakteen; mit Rundfunkanstaiten und
Organisationsausschilssen, damit bei-
spielsweise nicht passiert, was er von
den romischen Spielen in  krasser
Erinnerung hat: Ein Fuflballspiel in
Neupel mulite aus dem Boxpalast in
Rom und uvm zwel Stunden verzogert
fir deutsche Fernseher kommentierl
werden; noch dazu fiei die Bild- und
Toniibertragung veitweise aus.

In Miinchen soll es, vertikal an-

geordnet und =zieinah, 500 Sprecher-

Olympia-Koordinator Lembke: Alles wird deutsch sein

dio"” stellt das im Mai gegriindete DOZ
alles bereit, denn — so0 Lembke —
walles wird in Farbe sein” und alles
wird deutsch sein. ,Nur deulsche Ka-
meras auf dem Oberwiesenfeld” — so
ARD-Sprecher Bader, Wilt heiGen:
nur Kameras, die von DOZ-Mitarbei-
tern bedient werden. In Mexiko — so
Lembke — ,fehlie die grofie nationale
Fernsehgesellschaft®,

Zum nationalen Medienbindiger
berufen fithit sich der Quizmaster
durch Geburt in Miinchen, reiche
Sport-Erfahrung (,Das werden meine
neunten Olympischen Spiele"} und
kaufménnische Kenntnisse, die er
wihrend des Zweiten Weltkriegs bei
den IG Farben erwarb. Seine ARD-
Posten {als Sportkoordinator und stell-
vertretender Leiter der Programm-
direktion Deutsches Fernsehen) gibt er
auf und bezieht das ,etwas hohere"
Gehalt als DOZ-Direktor — Kenner
schitzen es auf monatlich 10 000 Mark.

Seine Unterhaltungssendung ,Was
bin ich?¥, mil einer Seherbeteiligung

plitze in den Arenen geben; von dort
aus kdnnen die Reporter aus 110 Lin-
dern — insgesamt werden 4000 Jour-
nalisten erwartet — das aktuelle Ge-
schehen live beschreiben.

Es wird swel Live-Programme zur
Wahl geben; sechs bis acht farbtiichti-
ge Fernsehstudios, 70 Horfunk-Klein-
studios sowie 60 Magnet-Aufzeich-
nungsanlagen sollen dafiir sorgen, dall
etwa die Bulgaren ohne grolle zeilliche
Verzbgerung ihren Ringern zuschauen
kbnnen, wihrend gleichzeitig argenti-
nische TV-Zuschauer ein Reitturnier
sehen.

So obliegt es dem Quizling Robert
Lembke, die ebenso bewunderte wie
bespittelte deutsche Griindlichkeit vor
den Augen der Welt unter Beweis zu
stellen. Der heitere Beruferater weild
auch schon eine fiir seinen neuen Beruf
.i¥pische Handbewegung® auszufiih~
ren: Aufwirtsweisen mit dem Zeige-
tinger.

Soll bedeuten:
mando®.
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