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teine seien vorliufig nur als Mischfut-
terzusatz geeignet. Anrufern in seinem
Hamburger Biire verrist er, dall hei
Sojaschrot sogar mit einer Preisstabi-
lisierung zu rechnen sei. Ein Doppel-
zentner Sojaschrot schwankte in dem
letzten Jahren zwischen 3% und 456
Mark.

In ihren Labors visieren BP-For-
scher inzwischen schon das nidchste Ziel
an: die Aufbereitung des Konzentirats
filr Kochtopt und Bratpfannen. Durch
aromatische Zus#itze wollen sie {hr
Produki so weit veredeln, daBl es mit
dem Soja-Kunstfleisch TVP konkur-
rieren kann. Champagnat: ,Mdig-
licherweise werden wir das Zeug aber
auch wie Trockenmilch verkaufen.”

DDR

MODE
Mehr Mut

m volkseigenen ,Centrum*-Waren-

haus in Dresdens Thilmannstrafie
erklang Beat. Zwischen Schiffsglocken
und Seekisten présentierten Manne-
quins die neuesten Kreationen des
jlingsten Zweiges der DDR-Konfek-
tion: Jugendmode fiir diesen Sommer.

Wie Iin Dresden, so erdffneten die
Warenhaus-Manager kurz nach Frilh-
lings-Beginn mit Musik und Laufsteg-
Paraden auch in den {ibrigen acht
Filialen ihres Hauses knallbunte Teen-
ager-Boutiquen fiir Mode und Mode-
schmuck.

Das Angebot der sozialistischen
Konfektiondire entspricht westlichem
Repertoire: Twen-Uniformen, Mini-
¥altenrdcke, Bliimchen- und Reiliver-
schluf~Mode, Military- und Western-
Look. Und die Preise der Modelle ent-
sprechen ostdeutschem Teenager-Ein-
kommen: Ein Jeans-Anzug kostet 56
Mark, ein Langkragen-Oberhemd zwi-
gchen 24 und 45 Mark, ein dreiteiliger
Hosenanzug im Uniformstil 112 Mark.

Doch nur das Deslgn importieren die
DDR-Couturiers aus dem Westen,
nicht aber das dazu passende Mode-
Vokabular. So werden Mantelkleider
franzdsischer Provenienz als simple
» Winter-Kleider”, Bermudas als
Lkniekurze Shorts® und der Jeans-
Dress als ,sportlich-praktischer Anzug
mit derben Steppereien und grofen
aufgesetzten Taschen aus strapazier-
fihiger Baumwolle" angeboten.

Denn ihrem neu gewonnenen modi-
schen Internationalismus zum Trotz
hegen die DDR-Konfektionéire weiter
ihren ftraditionellen Argwohn gegen
die ,dekadenten Spielerelen der west-
lichen Modewelt* — so das Organ des
Ost-Berliner Deutschen Modeinstituts,
»Sibyle®.

Die Gefahren ideologischer Aufwei-
chung durch kapitalistische Kapricen
erldutert auch das ,0konomische Lexi-
kon“ der DDR: ,Vor allem tiben die
8konomischen und politischen Auffas-
sungen und Interessen der herrschen-
den Klasse auf die Mode einen we-
sentlichen Einflufl aus.®

An Marx geschult (... die inhaltlo-
sen ... dem Systemn der grofien Indu-
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Mode-Tip im DDR-Journal ,Sibylie”
JJnangemessane Flatterlaunen”

strie unangemessenen Flatterlaunen
der Mode"), war DDR-Marxisten die
Welt der Mode jahrelang suspekl.
Noch in den fiinfziger Jahren, als in
Paris Christian Dior mit extravagan-
ten A- und H-Linien aufwartete, do-
minierte in Ost-Berlin die puritanische
Partel-Linie: Irn DDR-Lexikon ,A-Z¢
von 1855 fehlte gar das Stichwort
Mode.

Selbst die 1952 per Regierungs-An-
ordnung gebildete staatliche Instanz
fiir DDR-Mode wurde von der Staats-
partel puristiseh ,Institut fiir Beklei-
dungskultur® genannt. Partei-Auf-
trag: ,Geslaliung einer fortschrittli-
chen, unserer gesellschaftlichen Ent-
wicklung entsprechenden und an unser
nationales Kulturerbe ankniipfenden
Belleidungskultur®.

Doch weder die
der mittlerweile in

~Moderichtlinien*
»Deutsches Mo-

Ost-Berliner Boutique , Jugendmode”
AMNichts mit Gammlertum gemein®

delnstitut” umbenannten Beklei-
dungszentrale noch die staatlichen
Wirtschaftspline verhalfen der SED zu
einem sozialistischen New Look. Stets
fanden sich auch in DDR-Kollektionen
Spuren westlicher Mode-Trends. Wal-
ter Ulbricht riigle; ,Wenn im Westen
jemand hustet, bekommen einige un-
gerer Modeschdpfer den Sehnupfen.”

Auch die Gewerkschafts-Parcle aus
dem Jahre 1961 — ,Im friedlichen
Wetthewerb mit dem Kapitalismus,
var allem im Wettstreit mit Westi-
deutschiand, muf} auch die Mode in
historigeh kurzer Zeit beweisen, dafi
dem Sozialismus die Zukunft ge-
hoért® — blieb blanke Illusion. Die
Mode-Konkurrenz gewann der Westen,

Den Anstof flir die Eroffnung der
revolutiondren Mode-Zentren, be-
kannte selbstkritisch |, Sibylle¥, gab
das, ,was in den letzten Jahren auf
den Kleiderstéindern der Konfektions-
geschiifte hing®”.

Dieses triste Anpebot suchte seit
1963 ein 25-Mann-Kollektiv — Einkiu-
fer, Okonomen und Modegestalter —
mit neuen Ideen aufzulockern. Der
Wahlspruch des Team-Chefs Karl-
Heinz Grinbeck ,Es ist l#ngst an der
Zeit, dall unsere junge Republik auch
gine attraktive Jugendmode erh&lt"
fand jedoch erst vier Jahre spiiter,
1967, bei der Qbrigkeit Gehor.

Seither firmiert die Arbeitsgruppe
als , Zentrales Entwicklungs- und
Vertriebsbiiro Jugendmode®, Es ver-
sorgt rund 40 nunmehyr auf Jugend-
mode spezialisierte Konfektionshe-
triebe samt deren Zulieferern mit Ent-
wirfen und beschert auf diese Weise
ostdeutschen FDJlern westliche Kluft,

Die im leizten Jahr in einigen DDR-
Stidien gegrindeten etwa 20 ,Jugend-
Modezentren“ konnien die Nachfrage
der rund zwei Millionen modehungri-
gen Jungbiirger zwischen 15 und 21
Jahren freilich nicht befriedigen. Der
Umsatz der eigens fiir diese Zen-
tren geschneiderten Konfektion west-
lichen Zuschnitts war, so klagte der
stellvertretende Minister fiir Handel
und Versorgung Dr. Kurt Bernheier,
LEinf- bis zehnmal héher als erst an-
genomimen',

Die DDR-Jugend stand Schlange,
und einige besonders begehrte Sticke
wie Kleider aus dem DDR-Gewebe
LMalimo® (Preis: 16 Mark) gingen, so
registrierte ,Neues Deutschland®, ,wog
wie warme Semmeln®.

Freilich: Trotz der neuen Toleranz
der Einheitspartel und eines Plidoyers
des renommierten Magdeburger Cou~
turiers Helnz Bormann fir den ganz
kurzen Mini-Rock gelien nackte Knie
und grelle Farben #&lteren Bliirgern
im priden Arbeiter-und-Bauernstaat
noch immer als unschicklich,

Doch der Staatshandel denkt an die
Jugend. ,Ein Mini-Rock oder ein bun-
tes Hemd*, belehrte der Leiter der
Suhler Jugend-Boutique ,Sonnidee®,
Riedel, die DDR-Erzieher, ,hat noch
lange nichts mit Gammlertum ge-
mein.“ Und den Kiufern riet der Ver-
kéufer: ,Ruhig mehr Muti.”



