DEUTSCHLAND

Finanz-Misere auch sein mag -— fiber~
raschend kam das differenzierende
Urteil des Oberlandesgerichts nicht.
Schon 1964  hatte das Berliner
Rammergericht dem U-Bahn-geschi-
digten Inhaber des Lokals ,Nitrnber-
ger Trichter® 1200 Mark Entschiidigung
zugebilligt, und ein Jahr darauf befand
auch der Bundesgerichitshof in einem
Revisionsverfahren: Ein StraBenan-
lieger brauche ,Verkehrsheschrin-
kungen wegen solcher (U-Bahn-)Ar-
beiten ... nicht entschiidigungslos zu
dutden®.

Weder Land noch Bund haben his-
lang kldrende geseizliche Bestimmun-
gen beschlossen; lediglich im ham-
burgischen Wegegesetz von 1961 ist
von Entschiidigungs-Anspriichen die
Rede.

Entschidigungen =zahlte — aulBer-
halb des Rechisweges — freilich auch
die Stadt Frankfurt, jedoch aus-
schiielllich in besonders krassen Fillen
und meist nur in Form zinsgilnstiger
Darlehen. ,Kaum mehr als Almosen®,
wie die eigens gegriindele ,Interes-
sengemeinschaft der U-Bahn-Bauge-
schidigten® befand.

Auch der geschidigte Drogist Karl
Scior, der vor Gericht zog und 30000
Mark erstritt, hat noch keinen Grund
zur Freude: Der Frankfurter Magistrat
und der Deutsche Stidtetag wollen das
Urteil in Karlsruhe héchstrichterlich
tiberpriifen lassen.

tUnd Stadtrat Moller, der sich in
Frankfurt gern ,Vater der U-Bahn®
nennen l148t, will auch den ,vollig
iiberlasteten Bonner Apparat fir die
Problematik interessieren., Mbller;
.Pen Lernprozefl des Gesetzgebers
werden wir schon fordern.”

WERBUNG

ZIGARETTEN
Post aus Moskau

mlavert von Krokadilen, Geiern

und Schlangen, streift ein braun-
gebrannter Naturbursche durch
Dschungel und Wisten. Zielstrebig
marschiert er schlieBlich auf einen
einsamen Drugstore zu, fingert sich
eine Zigaretten-Packung aus dem Re-
gal und gesteht: ,Fiir meine Camel
geh' ich meilenweit,”

Deutschiands Raucher kennen den
Reklame-Marschierer mit den durch-
Ischerten Schuhsohlen erst wenige
Monate, und schon haben sie ihn in ihr
Herz geschlossen. Ergebnis: Seit An-
fang dieses Jahres konnte die Kdiner
Firma Haus Neuerburg — zu 92 Pro-
zent im Besitz des amerikanischen
Tabak-Konzerns Reynolds -~ {iber 500
Millionen Camel-Zigaretien wverkau-
fen.

Der Senkrechtstart der US-Marke
ist fiir die Werbeexperten der deut-
schen Zigarettenbranche ein Mirakel,
Denn die aus dem Jahre 1913 stam-
mende Packung mit dem Kamel gilt
bei den deuntschen Markentechnikern
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als h&aBlich und hoffnungslos unmo-
dern. Und den 40 Jahre alten US-
Werbeslogan (I'd walk a mile for a
Camel) finden sie stark {ibertrieben.

Auch in Amerika gibt die Camel den
Branchenbossen Riitsel auf. Weder
Kriege noch Krisen konnten der ange-
staublen Zigarettenmarke etwas an-
haben. Seit fiber 50 Jahren z3hl{ sie
zwischen Atlantik und Pazifik zu den
meistverkauften Zigaretten, In den
zwanziger und dreifliger Jahren fiihr-
te sie die Bestseller-Liste an, und heute
ist sle immer noch Amerikas viert-
grofite Marke,

Lange hatten die Amerikaner mit
dem Camel-Debiil in Deutschland ge-
zogeri. Die Reynolds-Manager fiirch-
teien, daf} die Deuischen mit dem Na-

Deutsche Camel-Werbung
Fir die Branche sin Mirakel

men der Besatzer-Zigarette unange-
nehme Erinnerungen verbinden:
Hunger, Triimmer, Flichtlingselend,

Eine Marktumifrage im vergangenen
Jahr bewies jedoch das Gegenteil, Die
meisten der Interviewten erinnerten
sich nicht wungern an lukrative
Schwarzmuarkt-Geschiifte, bel denen
die Camel als Ersatzwihrung fungier-
te. Einer von ihnen bekannie sogar,
daB er mit dem Camel-Handel den
Grundstock zu einem Vermigen gelegl
habe.

Das Gros der heutigen Camel-Kiu-
fer indes rekrutiert sich nicht aus
ehemaligen Schwarzhindlern, sondern
aus Jugendlichen im Alter von 20 bis
30 Jahren. Besonders Minner finden
(Gefallen an dem Ami-Kraut und dem
flotten Werbegeklingel aus der New
Yorker Madison Avenue.

Dabei hatten die Fachleute bei Haus
Neuerburg das erfolgreiche Werbe-
rezept aus Amerika nicht Gbernehmen
wollen. Die Abenteuer des Camel-
Marschierers schienen thnen fiir deut-
sche Mentalitdt wenig geeignet, Erst
als ihnen nichts Originelles einfiel,
fanden sie die US-Kampagne ,ziemlich
piiffig",

Die Kolner Camel-Mannschaft liefs
es freilich bei synchronisierten
US-Filmen nicht bewenden. Um die
ehemalige Besatzer-Zigarette rasch
populdir zu machen, griffen die Marki-
strategen Zu branchenuniiblichen
Tricks. So starteten gle das erste
Prelsausschreiben der Zigaretten-In-~
dustrie nach dem Kriege. Hauptge-
winn: {inf Kamele, abzuholen in Bei-
rut.

Die seritise Zigaretten-Konkurrenz,
die in ihrer Werbung Zigarette immer
noch mit C schreibt, sah in der Ka-
mel-Verlosung eine ,Verwilderung
der Sitten™ und versuchte das Preis-
ausschrethben mit einer einstweiligen
Verfiigung 2u stoppen. Die Kélner
waren juristisch aber so gul pripa-
riert, daf} die Antragsteller abblitzten.

Das Kamel-Ausschreiben wurde ein
beachtlicher Erfolg: Jeder zehnte er-
wachsene Deutsche beteiligte sich, und
selbst aus Prag und Moskau gingen
laufend Lisungskarien cin,

Nach der oOffentlichen Verlosung im
Miinchner Zirkus Krone schockierten
Neuerburgs Werber die Branche mit
einem neuen Werbegag. Sie schickten
ein sibirisches Kamel mit einer tirki-
sthen Reiterin auf eine Goodwill-
Tournee durch Deutschlands Grofi-
stiadte.

Mit dem Camel-Sieg ging eine jahre-
lange Pechstrihne der Kélner Ziga-
rettenfirma zu Ende: Seit mehr als
einem Jahrzehnt hatte das Unterneh-
men keine Fortiine mehr gehabl, Auch
die sieggewohnten Reynolds-Bosse,
die sich 1960 bei Haus Neuerburg ein-
kauften, mufiten auf deuilschem Boden
eine Schlappe nach der anderen ein-
stecken.

Vergeblich versuchten die Amerika-
ner zum EBeispiel, den Deutschen Ap-
petit auf die Menthol-Zigareite Reyno
{in Amerika heiBt sie Salem) zu ma-
chen. Auch Amerikas Umsatz-Xniiller
Winston entpuppie sich als Versager.
Weitere Miflerfolge: Mercedes, Derby
und Orion. Der Marktanteil von Haus
Neuerburg sackte wvon sechs Prozent
im Jahre 1960 zuf 2,9 Prozent im ver-
gangenen Jahr.

Damit die Camel-Offensive nicht
vorzeitig steckenbleibt, bewilligten die
Konzernbosse Neuerburg-Geschiifis-
fiihrer Hans Biihler, 47, einen fetten
Werbeetat. Allein bhis Mitte dieses
Jahres darf er zehn Millionen Mark
verpulvern.

Biihler, der das Manager-Handwerk
beim Nestlé-Konzern erlernte, hofft,
die Camel bis Ende des Jahres auf
eginen Monatsumsatz von 200 Millionen
Stiick zu bringen. Die Konkurrenz hilt
solche Schitzungen nicht filr utopisch.
Ein Hamburger Zigaretten-Manager:
.Die Camel ist ein Phanomen.”



