geurteilt: Fir dle Freigahe der Ge-
schiftszeiten ist eine Mianner-Mehr-
heit (51 Prozent), aber nur eine Frau~
en-Minderheit (43 Prozent).

Etwa so groB sind die Unterschiede
auych, wenn die Zahlen je nach Berufs-
kreis aufgeschliisselt werden: Fs sind
mehr Arbeiter fiir als gegen den ge-
setzlich vorgeschriehenen  Laden-
schlufl; bei den Bauern und Biire-
arbeitern ist es genau umgekehrt.

Auch regional wechseln die Mehr~
und Minderheiten. In West-Berlin und
Bayern sind die meisten fiir {reien
Verikauf, in Nordrhein-Westfalen und
im Rhein-Main-Gebiet ist umgekehrt
die Mehrheit fiir einheitiiche Vor-
schriften.

Kame es zu einer Volksabstimmung,
s8¢ wiirde in Dérfern und Kleinstéidien
weiterhin wie bisher pilnkilich ge-
schlossen, in Mittel- und GroBstidten
hingegen wiirde der Ladenschlufl li-
beralisiert,

Doch wie immer die Ergebnisse auf-
gegliedert werden: Stets sind mehr als
40 Prozent der Befragten anderer Mei-
nung.

Das gilt sogar fir die Berufstiti-
gen, zu deren Fiirsprechern sich die
Verbraucher-AG und zahlreiche Zei-
tungen machen: 49 Prozent sind fiiv
eine neue, 44 Prozent flUr die heutige
Regelung.

Allensbach-Eommentar  angesichis
solcher  Meinungs-Parititen: L Ein
stiirmischer Wunsch, von der bisheri-
gen Praxis abzugehen, besteht jeden-
falls nicht.©

VERKEHR

U-BAHNEN
Auf dem Kopf

rost U-Bahn", wiinschie eine

Frankfurter Brauerei und spcen-
dierte Freibier. Hessens Landesvater
Georg August Zinn jubelte: ,Was
Paris, Moskau oder London recht war,
ist nun auch Frankfurt billig.*

Gut ein halbes Jahr nach dem Zinn-
Spruch zur Einweihung des ersten

U-Bohn-Bav in Frankfurt
Kaufer auf Umwegen

DEUTSCHLAND

U-Bahn-Bauabschnitts ih der Main-
Metropole flirchtet der Frankfurter
Magistratsrat  Hans-Joachim  Krull,
»dall den ganzen Plinen der Tod
droht*,

Die Angst um die Zukunft des Pro-
jekts befiel den Beamten nach einem
Spruch des Frankfurter Oberlandes-

U-Bahn-Geschadigter Scior
Trost mit Zinsen

gerichts (OLG): 30000 Mark, nebst
Zinsen, soll danach die Stadt als ,an-
gemessene Entschidigung“ dem Dro-
gisten und U-Bahn-Anlieger Karl
Scier zahlen, der sich durch das ,Er-
eignis des Jahrhunderts" (,FAZ®) ge-
schiiftlich benachteiligt fiihlf.

Mehr noch als die Surmnme war dic
Urteilsbegritndung dazu angetan, die
Frankfurter Xommunalpolitiker zu
bekiimmern: Die Bausteilen-Behinde-
rung, so befand der erste OLG-Zivil-
senat in zweiter Instanz, sei ,ein ent-
eignungsgleicher Eingriff”. Wenn das
Urteil vechtskraftig werde, klagtc
denn auch der Frankfurter SPD-
Stadtrat Walter Mdoller, ,dann sind
unsere bisherigen Prinzipien auf den
Kopf gestellt®,

Moller befiirchtet, der Prozeli-Erfoiyg
des Drogisten konne so viele Klagen
nach sich ziehen, dafl die Entschiadi-
gungssumme ,2u einem finanziellen
Faktor im Rahmen der Gesamtinve-
stitionen fiir den U-Bahn-Bau an-
wichst”, Und das Prisidium des Deut-
schen Stadtetages sieht ,uniibersehba-
re Entschidigungs-Lawinen herein-
brechen”; denn immerhin bauen ode:
planen derzeit 168 deulsche Stiddie eine
U-Bahn, und wo Ranun-MeiBel und
Erdfrisen grofistddtischen Boden zer-
piliigen, sehen sich Passanten zu laby-
rinihischen VUmwegen gendtigt, dic
manches Geschiaft  hinter Holever-
schalungen von der Kundschafl isolie-
ren.

Dem Verband der Grofi-Kommunen
ist das Frankfurter Urteil suspekt,
weil die OLG-Richier mit ihrem Eni-
schédigungs-Spruch (Aktenzeichen 1
U 228/63) die U-Buhn-Buddelei als
Sonderfall einstuften. Das Stidiclags-
Prisidium mag dagegen in solchen
Behinderungen keinen Unlerschied zu
jundlaufigen StraBenbauarbeiten  se-
hen, die der Anlieger, in der Regel,
ohne finanziellen Trost hinnehmen
muli.

Doch so verstindlich das Lamento
der Stadteplaner bei der kommunalen
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DEUTSCHLAND

Finanz-Misere auch sein mag — liber-
raschend kam das differenzierende
Urteil des Oberlandesgerichts nicht.
Schon 1984  hatte das Berliner
Kammergericht dem U-Bahn-geschi-
digten Inhaber des Lokals ,Ntirnber-
ger Trichter® 1200 Mark Entschiidigung
zugebilligt, und ein Jahr darauf befand
auch der Bundesgerichtshof in einem
Revigionsverfahren: Ein StraBlenan-
lieger brauche ,Verkehrsbeschrin-
kungen wegen solcher (U-Bahn-)Ar-
beiten ... nicht entschiidigungslos zu
dulden®.

Weder Land noch Bund haben bis-
lang kldrende geseizliche Bestimmun-
gen beschlosgen; lediglich im ham-
burgischen Wegegesetz von 1961 ist
von Entschidigungs-Anspriichen die
Rede.

Entschiidigungen zahlte — aulier-
halb des Rechisweges -— freilich auch
die Stadt Frankfurt, jedoch aus-
schlieBlich in besonders krassen Fillen,
und meist nur in Form zinsgiinsiiger
Darlehen. ,Kaum mehr als Almosen®,
wie die eigens gegriindete ,Interes-
sengemeinschaft der U-Bahn-Bauge-
schédigten® befand.

Auch der geschidigte Drogist Karl
Scior, der vor Gericht zog und 30 000
Mark erstritt, hat noch keinen Grund
zur Freude: Der Frankfurter Magistrat
und der Deutsche Stédtetag wollen das
Urteil in Karlsruhe hdéehstrichterlich
tiperpriifen lassen.

Und Stadtrat Moller, der sich in
Frankfurt gern .Vater der U-Bahn®
pnentien lEft, will auch den ,vollig
iiberlasteten” Bonner Apparat flr die
Problematik  interessieren, Méoller:
.Den LernprozeB des Gesetzgebers
werden wir schon fordern.*

WERBUNG

ZIGARETTEN
Post aus Moskau

Umlauert von Krokodilen, Geiern
und Schlangen, streift ein braun-
gebrannter Naturbursche durch
Dschungel und Wiisten. Zielstrebig
marschiert er schliefilich auf einen
einsamen Drugstore zu, fingert sich
eine Zigaretten-Packung aus dem Re-
gal und gesteht:  Flir meine Camel
geh’ ich meilenweit.”

Deutsehlands Raucher kennen den
Reklame-Marschierer mit den durch-
I6cherten Schuhscohlen erst wenige
Monate, und schon haben sie ihn in ihr
Herz geschlossen. Ergebnis: Seit An-
fang dieses Jahres konnte die Kiiner
Firma Haus Neuwerburg - zu 92 Pro-
zent im Besitz des amerikanischen
Tabak-Konzerns Reynolds — tiber 500
Millionen Camel-Zigaretten verkau-
fen.

Der Senkrechistart der US-Marke
ist flir die Werbeexperten der deut-
schen Zigaretienbranche ein Mirakel,
Denn die aus dem Jahre 1913 siam-
mende Packung mit dem Kamel gilt
bei den dentschen Markentechnikern

66

als hiblich und hoffnungslos unmo-
dern. Und den 40t Jahre alten US-
Werheslogan (I'd walk a mile for a
Camel) finden sie stark libertrieben.

Auch in Amerika gibt die Camel den
Branchenbossen Ritsel auf. Weder
Kriege noch Krisen konnten der ange-
staubten Zigarettenmarke etwas an-
haben. Seit iiber 50 Jahren zdhli sie
zwischen Atlantik und Pazifik zu den
meistverkauften Zigaretten. In den
zwanziger und dreiBiger Jahren fithr-
te sie die Bestseller-Liste an, und heute
ist sle immer noch Amerikas viert-

grofte Marke,

Lange hatten die Amerikaner mit
dem Camel-Debiit in Deutschland ge~
zigert, Die Reynolds-Manager firch-
teten, dafl die Deutschen mit dem Na-

Ceutsche Camel-Werbung
Fir die Branche ein Mirake!

men der Besatzer-Zigaretie unange-
nehme Erinnerungen verbinden:
Hunger, Triimmer, Fllichtlingselend.

Eine Marktumirage im vergangenen
Jahr bewies jedoch das Gegenteil. Die
meisten der Interviewten erinnerten
sich nicht wungern an Iukrative
Schwarzmarki-Geschiifte, bei denen
die Camel als Ersatzwithrung fungier-
te. Einer von ihnen bekannie sogar,
dafl er mit dem Camel-Handel den
Grundstock zu einem Vermbgen gelegl
habe.

Das Gros der heutigen Camel-Kiu-
fer indes rekrutiert sich nicht aus
ehemaligen Schwarzhiindlern, sondern
aus Jugendlichen im Alter von 20 bis
30 Jahren. Besonders Minner finden
Gefallen an dem Ami-Kraut und dem
flotten Werbegeklingel zus der New
Yorker Madison Avenue.

Dabkei hatten die Fachleute bei Haus
Neuerburg das erfolgreiche Werbe-
rezept aus Amerika nicht ibernehmen
wollen. Die Abenteuer des Camel-
Marschierers schienen ihnen fiir deut-
sche Mentalitit wenig geeignet. Erst
als ihnen nichts Originelies einfiel,
fanden sie die US-Kampagne ,,ziemlich
pliffig«.

Die Koélner Camel-Mannschaft lieB
es freilich bei synchronisierten
US-Filmen nicht bewenden. Um die
ehemalige Besatzer-Zigarette rasch
populdr zu machen, griffen die Markt-
strategen zZu branchenuniiblichen
Tricks, So starfeten sie das erste
Preisausschreiben der Zigaretten-In-
dugirie nach dem Kriege. Hauptge-
winn: finf Kamele, abzuholen in Bei-
rut.

Die seritse Zigaretten-Konkurrenz,
die in threr Werbung Zigarette immer
noch mit C schreibt, sah in der Ka-
mel-Verlosung eine |, Verwilderung
der Sitten” und versuchte das Preis-
ausschreiben mit einer einstweliligen
Verfligong zu stoppen. Die Kilner
waren juristisch aber so gut pripa-
riert, dafl die Antragsteller abblitzten.

bas Kamel-Ausschreiben wurde ein
beachilicher Erfolg: Jeder zehnte er-
wachsene Deutsche beteiligte sich, und
selbst aus Prag und Moskau gingen
laufend Lisungskarten ein.

Nach der offentlichen Verlosung im
Miunchner Zirkus Krone schockierten
Neuerburgs Werber die Branche mit
einem neuen Werbegag. Sic schickten
ein sibirisches Kamel mit einer tiirki-
schen Reiterin auf eine Goodwill-
Tournee durch Deutschlands Grofi-
stidte.

Mit dem Camel-Sieg ging eine jahre-
lange Pechstrihne der Kilner Ziga-
rettenfirma zu Ende: Seit mchr als
einem Jahrzehnt hatte das Unterneh-
men keine Fortiine mehr gehabtl. Auch
die sieggewohnten Reyuolds-Bosse,
die sich 1960 bei Haus Neuerburg ein-
kauften, mufBiten auf deulschermn Boden
eine Schlappe nach der anderen ein-
stecken.

Vergeblich versuchten die Amerika~
ner zum Beispiel, den Deutschen Ap-
petit auf die Menthol-Zigarette Reyno
(in Amerika heiBt sie Salem) zu ma-
chen. Aauch Amerikas Umsatz-Kniiller
Winston entpuppte sich als Versager.
Weitere Miflerfelge: Mercedes, Derby
und Orion. Der Marktanteil von Haus
Neuerburg sackte von sechs Prozent
im Jahre 1960 auf 2,9 Prozent im ver-
gangenen Jahr.

Pamit die Camel-Offensive nicht
vorzeilig steckenbleibt, bewilligten die
Konzernbosse  Neuerburg-Geschifis-
fithrer Hans Blihler, 47, einen fetten
Werbeetat. Allein bis Mitte dieses
Jahres darf er zehn Millionen Mark
verpulvern.

Biihler, der das Manager-Handwerk
beim Nestlé-Konzern erlernte, hofft,
die Camel bis Ende des Jahres auf
einen Monatsumsatz von 200 Millionen
Sttick zu bringen. Die Konkurrenz hilt
solche Schiitzungen nicht fiir utopisch.
Ein Hamburger Zigaretten-Manager:
.Die Camel ist ein Phinomen.”



