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Das erste Glas ioscht
den Durst.

Das kann fast jedes Bier.
Wer nach dem ersten Glas
aber das zweite

mit Behagen trinkt,

dem schmeckt’s.

Wenn Sie

Kuimbacher trinken,
werden auch Sia

gerne sagen

Jnoch’'n Kulmbacher.”

Erste Kulmbacher Actienbrauerei
Kulmbacher Monchshof-Brau
Kulmbacher Reichelbrau
Kulmbacher Sandlerbrau _
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LANDWIRTSCHAFT

SCHLACHTPRAMIEN

Knopfim Ohr

Tur eine tote Kuh, so entschieden in
der letzten Woche die Landwirt-
schaftsminister der Européischen
Wirtschaftsgemeinschaft in Brissel, ist
eine gute Kuh.

Weil sie anders der rasch wachsen-
denn Flut von Milch und des immer
hither saufgetiirmten Berges unver-
kduflicher Bautter nicht mehr Herr
werden konnen, wollen Deutschlands
Hermann Hochert und seine fiinf
Fachkollegen das EWG-Uberschufi-
problem nunmehr mit dem Bolzen-
schuBlapparat lisen.

Vo November an sollen binnen
sechs Monaten 500000 europdische
Milchkiihe abgeschlachtet oder
trockengelegt werden. Je Stick Rind-
vieh zahlen die Eurokraten den Bau-
ern 800 Mark Primie. Die insgesamt
400 Millionen Mark soilen ie zur Hilfte
aus der durch sogenannte AbschSp-
fungen gespeisten EWG-Kasse und
direkti aus den nationalen Haushalten
der sechs DMitgliedslinder der Ge-
meinschaft abgezwelgt werden.

Das Kopfgeld aus Briissel ist an 2wel
Empfinger-Gruppen adressiert:

™ an Klein-Kuhhalter mit mindestens
zwei und héchstens zehn Stlick
Milchvieh; sie bekommen bis zu
8OO0 Mark Pramie, wenn sie jhren
gesamten Viehbestand ligquidieren;

M an griBere Milchbauern; ihnen
winkt die volle Primie, wenn sie
keine Milch mehr an die Molkerei-
en abliefern und statt dessen ihre
Kithe misten.

Dabei ist freilich zweifelhaft, ob die
teuren Schlachtprimien zu der ge-
winschten Entlastung des Milchmark-
tes flihren. Von 22 Millionen Kiihen in
Westeuropa miflite wihrend der von
Briissel angesetzten HMHalbjahresfrist
ohnehin eine Million geschlachtet wer-
den, weil sie alt und unwirtschaftliche
Milchspender geworden sind.

Und da der Schlacht-Plan von Fach-
leuten schon seit langem diskutiert
wird, gewihrten kluge EWG-Bauern
ihrem moribunden Milchvieh in der
begriindeten Hoffnung auf eine neue
Subventions-Art schon ldnger ein hu-
kratives Gnadenbrot.

Bis zum Beginn der Aktion haben
die Bauern ohnehin noch Zeit, ihre
Primienanspriiche durch geschickten
Tausch oder Zukauf aufzubessern.
Beispielsweise kénnen kleine Bauern
gute Milchkiihe an Berufskollegen ab-
geben, die auch in Zukunft Milch pro-
duzieren wollen, und statt dessen zu-
gekaufte schlechte Kiihe in den Stall
nehmen., Zum Primien-Inkassa gend-
gen ihnen auch dltliche Tiere (Agrar-
Jargon: ,Kriicken*}.

Um solchen Millbrauch 2zu verhin-
dern, will der Bund mit Hilfe der
Lander und Landwirtschatiskammern
das unerwiinschte deutsche Milchvieh
moglichst schnell noch plombieren.

DEUTSCHLAND

Agrarninister Hécherl
Nur eine tote Kub ...

Hermann Hocherls neue Steiff-Tiere
werden sfimtlich einen Xnopf im Ghr
tragen. Die Geldpriamie wird dann ge-
gen Varlage der Plombe und einer zu-
gehorigen Sterbeurkunde des Schlacht-
hofes aushezahlt.

Selbst bel sehr hohem Verwal-
tungsaufwand® jedoch, so urteilte der
Agrarwissenschaftler Dr. Arnim Rocks-
gisen von der Bundeganstalt fir
Milchforschung in Kiel, selen ,MiB-
brauch ausschliefende  Xontrollen
kaum moglich®.

Insbesondere 146t sich nichit kontrol-
lieren, wo die Milch der von einem Tag
auf den anderen trockengelegten Kithe
bleiben wird. Setbst Hermann Hocherl
zweifelt daran, dafl sie voli zur Mast
verwendet werden kann. Im Kreise
geiner Briisseler Kollegen sprach der
Fachmann: ,,Scgar das trunkireudigste
Kalb kann im Jahr hdchstens 1200 L.i-
fer saufen. Wo bleibt der Rest, meine
Herren?*

Da Europas Kithe im Jahr durch-
schnittlich 3300 Liter Milch geben, sind

EWG-Schlachtopfer
... ist eine gute Kuh



die subventionierten Trockenleger in
der Tat versucht, die {iberschiissigen
2100 Liter mit Hilfe freundlicher
Nachbarn doch noch zum hohen EWG-
Preis in die Molkerei zu schaffen und
50 doppelte Subventiohen zu kassie-
ren. Mit dem befohlenen Massen-
Tod der Kiihe erkldrt Briissel prak-
tisch den Bankrott der Miichmarkt-
Ordnung.

Bei jidhriichen Uberschiissen von
fiinf Milliarden ILiter Mileh 146t sich
die EWG die Preisstiitzung und Vor-
ratshaltung schon bislang eine Mark je
Liter kosten. Daran wird auch die neue
Priamie nichts #dndern. Das Bonner
Erndhrungsministerium hat durch eine
Umfirage herausgefunden, daB trotz
des Kopfgeldes nur jeder achie deut-
sche Bauer daran denkt, die Milch-
produktion aufzugeben. Jeder vierte
aber will zusitzliche Kiihe anschaffen.

Mithin wird der Butterberg weiter
wachsen. Hécherls Kabinetiskollege
Schiiler hat errechnei, daff die in
EWG-Kiithlthiusern gelagerten Milch-
fette (400000 Tonnen) bereits mehr
wiegen als beispielsweise alle Ein-
wohner Osterreichs zusammengenom-
men.

Und ein Unfug zeugte den néchsten.
Schon hat der Deutsche Bauernverband
als Folge der Schlachtprimien einen
neuen Agrarberg ausgemacht. Weil
sonst LPreiszusammenbriiche fir
Rindfleisch* drohen, fordert die Griine
Front bereits ,sorgiiltigste Steuerung”
des Rindfleischmarktes.

Der Weg der toten Herde ist damit
schon vorgezeichnet: Das primienbe-
gunstigte Schlachtvieh wird — auf
Kosten des Steuerzahlers — von den
staatlichen Einfuhr- und Vorratsstel-
len aufgekauft, zu Konserven verar-
beitet, im Kuhlhaus eingelagert und
am Ende weit unter dem Gestehungs-
preis verschleudert.

WERBUNG

LANDWIRTSCHAFT

Tribut fir Cema

m Souterrain des Bad Godesberger

Hermes-Hauses griibeln ein Dut-
zend Absatz- und Werbe-Experten, wie
sie den Deutschen mehr Appetit auf
Butter, Eier, Speck und andere Agrar-
produkte machen kinnten. Das Team
gehort zu der im August dieses Jahres
gegriindeten ,Centralen Marketing-
gesellschaft der deutschen Agrarwirt-
schaft® {Cema), die 1970 den grifBten
Werbeetat der Bundesrepublik zu
verpulvern hat: 130 Miilionen Mark.

Das Mammut-Budget wurde der
Cema durch die Bonner Regierung be-
schert. Unter dem Druck der griinen
Front wverabschiedete der Bundesiag
im Friahjahr diescs Jahres ein Gesetz
dber die ,Errichtung eines zentiralen
Fonds zur Absatzfdrderung der deut-
sthen Land-, Forst- und Erndhrungs-
wirtschaft“.

Nach dem Fonds-Gesetz sind Bau-
ern und alle auf dem Agrarmarkt ti-
tigen Firmen zu stindigen Zahlungen
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an den Werbefonds verpflichtet. Das
Geld wird an die Cema weitergeleitet,
die damit aufwendige Reklamefeld-
zlige finanzieren will.

Den groflten Werbetribut miissen
Deutschlands Landwirte entrichten.
Sie zahlen kiinftig nicht nur Abgaben
auf den Einheitswert ihrer Hife, son-
dern miissen unter anderem auch fiir
jedes verkaufte Stiick Vieh einen
Obolus entrichten: fiir eine Kuh 3,30
Mark, fiir ein Schwein eine Mark und
fiir ein Schaf 30 Pfennig.

Beitrdge werden aber auch bei Zuk-
kerfabriken (25 Pfennig pro Tonne

Riiben), Miihienbetrieben (1,05 Mark
Je Tonne vermahlenes Brotgetreide)
und Molkereien {eine Mark pro 1000

Deutsche Agrar-Reklome
Wunder nicht zu erwarten

Liter Milch) erhoben. Selbst Hiihner-
briiter und RBlumenhindler werden
mit einem Werbezins belastet: sechs
Mark fiir 100 Kiiken, 30 Pfennig flr
100 Mark verkaufte Blumen und Zier-
pilanzen.

Auf diese Weise hoffen die Fonds-
Verwalter jahrlich etwa 80 bis 90 Mil-
lionen Mark -einzutreiben. Uberdies
hat sich die Bundesregierung ver-
pflichtet, die Fondskonten in den er-
sten drei Jahren mit 100 Millionen
Mark aufzufillen.

Die Godesberger Werbe-Zentrale
war liberfillig. Denn bisher versuch-
ten liber 100 rivalisierende Agraror-
ganisationen., auf eigene Faust Ver-
braucher zu umgarnen. Allein im letz-
ten Jahr verplemperten sie fast 50
Millionen Mark. Selbst Mini-Verbinde
wie die rheinische Obstbauernvereini-
gung . Griin-Weill* oder die , Werbe-
gemeinschaft Heide-Kartoffeln* woll-
ten auf eigene Reklameparolen nicht
verzichten,

Besonders stark war der Gruppen-
Egoismus bei den Funktionfiren der
Milchwirtschaft. So konnten sich die
Bosse der neun Landesvereinigungen
der Milchwirtschaft mit dem ,Verein

zur Forderung des Milchverbrauchs®
in Frankfuri nie auf ein gemeinsames
Werbekonzept cinigen. Wihrend sich
die Zentrale in Frankfurt fiir bundes-
weite Reklame mit kargen acht Mil-
lionen begniigen mulite, gaben Regio-
nalvereine und Molkereien zusammen
iiber 20 Millionen Mark aus.

Von den Verbandsmeiereien profi-
tierten in erster Linie ausldndische
Agrarerzeuger. So konnten sich in den
letzten Jahren in Waestdeutschland
liber 50 staatlich geférderte Auslands-
organisationen breitmachen. Mit rund
50 Millionen Werbemark pro Jahr ver-
schafften sie ihren Produkten bei
deutschen Konsumenten immer mehr
Sympathie.  Besonders  erfolgreich
waren die Imagepfleger der Franzo-
sen, Dianen und Holldnder, In wenigen
Jahren erreichten sie, daB ihre wich-
tigsten Agrargiiter (Eier, Gemiise, Ge-
fliigel, Kidse und Wein) bei deutschen
Hausfrauen beliebter wurden als west-
deutsche Bauernware.

Als die Auslinder immer aggressi-
ver wurden, versuchten der Bauern-
verband und die Raiffeisen-Genossen-
schaften, den Vormarsch zu stoppen.
1966 griindeten sie die ,Gesellschaft
fiir Absatzforderung” (Gal) in Bad
Godesberg. Auf den Chef-Stuhl holten
die Agrarier den Diplom-Landwirt Dr.
Peter Amend, 41, der das Werbehand-
werk bei der Wurstfabrik Schweis-
furth und der Suppenfabrik Maggi
erlernt hatte,

Mit einem bescheidenen Etat von
rund fiinf Millionen Mark {im letzten
Jahr setzte die Landwirtschaft far 27
Milliarden Mark Produkte ab) bemiih-
te sich Amend zusammen mit der
Frankfurter Werbeagentur Brose und
Partner, verlorenes Terrain zuriickzu-
gewinnen (Slogan: , Aus deutschen
Landen frisch auf den Tisch®).

Amend liel auf Messen und Aus-
stellungen dralle Bauernmaiden als
Propagandistinnen ausschwirmen, un-
terstiitzte den Handel beim Verkaufen
und scheute selbst Auflergewshnliches
nicht: Auf einem Plakat stellte er eine
nackte Schinheit zur Schau, die mit
Bréichen, Eiern, Wiirstchen und Salat
aus deutschen Landen garniert war.

Die Cema-Griinder fanden an der
Arbeit des Werbeteams so viel (Gefal-
len, dafl sic es zur Kerntruppe der
neuen Zentrazle machten. Chef Amend
avancierte zu einem der drei Ge-
schiftsfithrer. Die restlichen Cema-
Mitarbeiter wurden aus der Bad Go-
desberger Arbeitsgemeinschaft Agrar-
export rekrutiert.

Freilich wire der Start der Cema
beinahe an den Eifersiichteleien der
Verbandsfunktionire gescheitert.
Dreimal muBte die Griindungsver-
sammlung verschoben werden, da iiber
die Verteilung des Gesellschaftskapi-
tals und der Aufsichtsratsposten keine
Einigung zu erzielen war.

Urspriinglich wolite der Zentralaus-
schull der Deutschen Landwirtschaft
in der Cema allein den Ton angeben.
Das anvisierte Stammbkapital von einer
Million Mark sollte {berwiegend von
den Bauern gehalten werden. Im Bon-
ner Lokal ,Am Tulpenfeld“ handelten
die Beamten des Bundesernihrungs-



