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VERBRAUCHER

SPIRITUOSEN

Scharfe Welle
(siche Titelbild)

\xf ieder steht Deutschland Gber allen

in der Welt. Die Bundeshiirger
iiberholten Russen und  Amerikaner,
Tolen und Schweden und iranken inter-
nationalen Schnaps-Rekord: Mehr als
500 Millionen Flaschen Spirifuosen
leerten sie im vergangenen Jahr, das
sind neun pro Kopf, Siuglinge und Ab-
stinenzicr inbegriffen.

Zawel Drittel der Minner und die
Hilfte der Frauen gestanden Volksbe-
fragern, daB sie jede Woche grofSe
Freude aus kleinen Glisern trinken.
Rund 3,6 Milliarden Mark guben sie da-
fiir aus, sechsmal soviel wie 1938, fast
soviel wie fiir Milch und genau die glei-
che Summe, die Bonn fir den Strallen-
bau zur Verfiigung hat.

Die Spritwelle stieg mit Wohlstand
und Freizeit — im ersten Jahr dey Bun-
desrepublik waren nur zwei Flaschen je
Biirger konsumiert worden. Aber je
mehr die Deutschen kippten, desto
weniger soffen sie: Nicht des Lebens
Jammer wollen sie eririinken, sondern
ihr soziaies Anschen begiefen. Nur noch
verschwindend wenige Kunden, so0
wurde ermittelt, kaufen Spirituosen
nach der Prozent-Potenz, wenige auch
richten sich nach dem Preiz. Die weit-
aus meisten, 65 Prozent, wiihlen nach
Markennamen und speziellen Ge-
schmacksrichtungen.

Vier Fiunftel aller Spirituosen, statt
nur ecines Fiinftels vor dem Krieg, wer-
den heute gesellig daheim getrunken.
Und im Wohnzimmer sind die Flaschen-
Etiketts bereits ebenso Stalus-Merk-
male wie Perserteppich oder Palisander.

.Es gehdrt schon fast zum guten
Ton®, informierte das ,Drogisten-Fach-
blatt® seine Schnaps verkaufenden
Leser, ,cinen wohlgefiillten Barschrank
vorwelgsen zu kdnnen.” Vor der Haus-
bar wird .Ldie eigene ,Kennerschaft’
fast angcherisch ausgebreitet®, so. das
Divo-Tnstitut  in einer Marktunter-
suchung.

Die Kenner trinken anders als ihre
Viter. Zwar: Die Weinbriinde behaup-
ten mit 27 Prozent immer noch den
gréften Marktbrocken, und der Korn
hilt mit 21 Prozent den zweifen Platz
(siehe Graphik Seite 41). Aber stait
billigen Konsum-¥usels ist hsute vor-
wiegend Edel-Sprit in den Flaschen.
Weinbrand-Verschnilt oder wohlfeiler
Volkskorn, einst Nationalgetrinke, sind
kaum noch gefragt; um so mehr die teu-
ren Marken-TDestilinte wie Asbach Uralt
oder Doornkuat.

Die Kundschaft , strebt zum teuersten
Erzeugnis® (Fachblatt .Dié Alkohol-
Industrie®). Markterfolg haben ,nur
noch Spezialititen mit hohem Prestige-
wert  umdd  Alkoholika, die ein ,Ge-
schmackserlebnis® vermitteln®, berich-
tet die Drogistenzeitung.

IThre schinsten Erlebnisse finden
Deutschlands Trinker in fremden Fla-
schen. Da entdecken sie immerzu hegei-
ctert Neues und Teures: Nach dem
schottischen Whisky den irischen Whis-
key und den amerikanischen Bourbon,
aus Mais gebrannt; nach dem franzdsi-
schen den spanischen Kognak. oder
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dent Armagnac; nach dem Jamaika-Rum
den franzisischen Rhum aus Guadeloupe.

Sie atmen den Duft der weilen Welt
aus Pernod und Calvados, aus Vene-
zuelas Angostura, italienischem Arti-
schocken-Bitter und Jugoslawiens Sii-
bowitz. Oder sie versuchen sich am
mexikanischen Apgavenschnaps Teguila,
den Kenner, um eine Fahne zu vermei-
den, mit dem alkoholfreien Rachenput-
zer Sangrila (Pleffer und Tomaten-
Ketchup} beidh#ndig durcheinander
kippen.

Um die Hilfte héher stieg 1965 allein
der Spiegel von Whisky und franzdsi-
schem Kognak, das waren bei weitem
die griften Zuwachsraten .aller in
Deutschland getrunkenen Spirituosen.
Im Land des Whisky-Trinkers Ludwig
Erhard und des Kognak-Trinkers Willy
Brand{ kam der Whisky auf 14 Millio-
nen, Kognak auf zehn Millionen Fla-
schen.

B

Im letzten Jahr machten auslindische
Sorten schon rund ein Zehntel des west-
deutschen Spritverbrauchs aus; das cnt-
spricht, da die Tmporte teuer sind, einem
Anteil von 20 Prozent (rund 720 Millio-
nen Mark} am Spirituosen-Etat der Bun-
desbiirger. )

Zu den Gewinnern am deutschen
Ende der Schnaps-Pipeline . gehbren
zahlreiche Sektkellereicn, die sich rechi-
zeitig den  Allein-Import bekannter
Auslands-Marken gesichert haben. Sc
vertreibt die Deinhard-Tochter Epikur
in Koblenz den Scotch Vat 69, den Bour-
bon Early Times und Pernod, Kupfer-
berg fiihrt Johnnie Walker ein, Henkell
Hennessy und Black & White.

Selbst unter den grollen deutschen
Spritfirmen gibt es Importeure: Texler
bietet den Cognac Remy Martin an,
Agbach den Bourbon Old Forester, Bols
den Scotch Ballantines. Aber dic mei-
sten Firmen profitieren nicht vom Ein-
fuhr-Schwall, sie verlieren dabel.

.. mit 500 Millionen Flaschen begessen: Deuischer Spirituosen-K&ufer



Die Industrie ist der Revolution auf
ihrem Markt ohnehin schlecht gewach-
sen, da sie fast nur aus Zwergen be-
steht. Es gibt 3700 Beiriebe, die alle
weniger als zehn Beschiftigte haben.
Ihren rund 6000 Produkten gehodren
ganze 15 Prozenl des Markts.

Dagegen sitzen obenan 20 giroBe Fir-
men mit- zusammen liber 50 Prozent
Marktanteil; auf vier von ihnen kommt
allein ein Viertel, Die Grofien Vier:

> Asbach & Co. in Rildesheim;

[» Eckes in Nieder-Olm;

Lo Doornkaat AG in Norden;

7+ H. C. Kinig OHG in Steinhagen.

Asbach und Ecdkes erreichen mit al-
len Reteiligungs-Firmen etwa 230 Mil-
lionen Mark Jahresumsatz, Doornkaatl
und Kénig um 200 Millionen. Sie wur-
den groli, weil sie frithzeitig und massiv
mit Marken-Getrinken auf den Markt
vorstieBen. In den- meterlangen Fla-
schenfronten der Supermérkte hatten
ihre Produkte vor der anonymen Ware
entscheidenden Vorsprung. Er wvergri-
Berte sich noch, als vor drei Jahren die
Preisbindung fiir renommierte Marken
wegfiel; die Getrinke wurden danach
um durchschnittlich 20 Prozenl billiger.

Doornkaat (.aus Kornsaat®) ist mit
30 Millisnen Flaschen, einem Drittel
aller in Westdeutschland  verkauflien
Kornbrinde, derzceit ‘die bei weitem
eréfite Marke. Um die nichsten Plétze
streiten sich Chantré von Eckes und
Asbach Uralt (,Der Geist des Weines®):
Der Menge nach liegt Chaniré vorn mit
16 Millionen Flaschen, am Werf gemoes-
sen Aghach Uralt mit 130 Millionen
Mark; beide zusammen besitzen 26 Pro-
zent des Weinbrandmarkts.

Die anderen sieben der Top Ten:
*: Underbergs Magenbitter;

- Curl Masts Jigermeister. der zchn
Typzent aller Likdre stellt;

o Scharlachberg Meisterbrand aus der
Asbach-Gruppe;

“ Pott-Rum;

™= Dujardin;

‘> S3chlichte Steinhager;

> Schwarzey Kater von Fritz Lehment
in Kiel.

Marken des Kinig-Konzerns (unter
anderem: Schinkenhiiger, Puschkin) sind
nicht in der Spitzengruppe, dafiir hat
er dic meisten: vier Dutzend. Sie reichen
aus, die Regale eines mittleren Dis-
count-Schuppens zu {iillen, und tun das
auch hiufig. Den Kidufern bleibt wver-
borgen, dafl alles aus Konigs GroB-
mischerei kommt.

Die Steinhiger bedienten sich auch be-
sonders erfolgreich der Steuervorteile,
die Bonn jahrelang fiir Schnapsfabrika-
tion in Berlin gewdhrte, Westdeutsche
Firmen brauchten nur Alkchol in die
Frontsiadi zu iransportieren und ihn
dort trinkfertig mit Wasser zu verdin-
nen, dann haften sie acht Prozent der
Umsatzsteuer gespart und genossen
obendrein  Sonderahschreibungen fiir
die Installation ihrer Berliner Wasser-
hihne. Kbénig investierte elf Millionen
Mark in diese ,Wettfahrt rund um die
Gediachtniskirche” (Kdnig-Manager Dr.
Werner P. Gerber).

Aber selbst die Grollen der Branche
sind nicht sehr grofl. Keiner von ihnen
erreicht auch nur annfhernd einen
Marktantei! von zehn Prozent. Thre Um-
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sdtze zdhlen nach Millionen, dagegen

machi etwa die englische Distillers Com- .

pany {(Whisky-Marken: Haig, Val 69,
Black & White, Johnnie Walker, White
Label, White IHorse} fast vier Milliarden
Mark Umsatz. In den USA behérrschen
die vier grofiten Destillateure 90 Prozent
des Markts.

Den deulschen Zwergwuchs hal der
Staat hervorgebracht, Er sitzt am Pe-
stillier-Kolben mit Branntweinmonopol
und Schnapssteuer, die das Sprit-Image
der Nation formten. -

Durch Geseiz wurde dem Deutschen
Reich 1822 das Alleinrecht {bertragen,
Alkohol zu destillieren oder destillieren
zut lassen, und die Bundesrepublik erbte
das Privileg. thre Branntwein-Monopol-
verwaltung in Offenbach ist eine Bun-
deshehdrde mit eigenem Biirohaus und

[REKORD MIT SPRIT

; Entwidklung
1950 bis 1965

746 Beschiftigten, die unler ihrem Pra-
sidenten Dr. Hans-Joachim Rathke das
einzigartipe deutsche Sprit-Reglement
liberwachen.

Nur Industrie-Alkohol, etwa aus dem
Rohstotf Holz, wird vom Monopol in
eigenen Anlagen hergestellt. Dagegen
183t es den 96prozentigen Trinkbrannt-
wein aus Getreide, Kartoffeln, Obst
oder Riiben in Privatbetrieben destil-
lieren., Thnen erteilen die Offenbachér
sogenahnte Brennrechte, die zugleich
fir jeden Betrichb die Hochstmenge der
Produktion festlegen.

Sinn der umstindlichen Methode war
es, moglichst viele ldndliche Brcnne-
reien zu schaffen und am Leben zu hal-
ten. Deutschlands verschuldete Bauern
sollten angeregt werden, ihre Produkte
zi veredeln und somit héherc Einnah-
men dafiir zu erzielen; denn neben dem
Edelstolf Alkohol fdllt bei der Bren-

nerei als Rickstand ein gutes Vieh-
futter an, die Schiempe.

Heute produzieren in Westdeutsch-
land rund 45 000 mit Brennrechten aus-
gestattete Destillen im Auftrag des Mo-
nopols Trinkbranntwein, Die meisten
von ihnen stellen daraus jedoch keine
fertigen Spirifuosen fiir den Markt her,
sondern liefern den 96-Prozent-Alkohol
zu Garantiepreisen an die Monopolver-
waltung. '

Die schiittet in Tanks den Alkoho!l
unterschiedlicher Herkunft zum anony-
men ,Monopolsprit® zusammen. Korn-
brinde, fiir die ein gesetzliches Rein-’
heitsgebot gilt, werden zwar fir sich
gelagert, aber die Sammelstellen mi-
schen die Destillate aus Weizen, Rog-
gen oder Gerste durcheinander.

Unter den Monopolpraktiken leiden
die groflen und mittleren Spirituosen-
Hersteller schwer. Sofern sie  selbst
Brennrechte haben, setzt ithnen die Be-
hiérde einen umifangreichen Kontroll-
Apparat ins Werk. Bei Asbach wachen
ccchs Zollbeamte Tag und Nacht iiber die
mit 5000 Plomben versiegelten Destil-
lier-Anlagen und 36 Lagerkeller. Mittels
Fernschkammeras kontrollieren sie auch
die entlegensten Winkel des Betriebs.
Jeder Tropfen Alkohol rinnt durch amt-
liche Ziéhluhren. N

Vor allem aber: Die Brennrechte wer-
den so knapp bemessen, dalB die Eigen-
Rrennerei bei grofien Schneps-Produ-
zenten wic H, C. Konig rur zwel bis
vier Prozent der insgesamt bendtigten
Spritmenge beisteuert.

Die Firmen mdssen deshalb fiir einen
groflen Teil ihrer Produkte den Misch-
Alkzoha! des Monopols verwenden. Weil
er Destillate unterschiedlichier Herkunft
enthilt, gelten die damit hergestellien
Cetranke als Verschnitt, auch wenn das
nur bei Rum und Weinbrend auf dem
Eiikett stehen mull,

Die. vom Monopol erzwungene Ver-
schnitt-Praxis triug mit dagu bei, dall es
ireinen deutschen Nallonalschnaps mit
Weltrang und Exporichancen gibt, Die
international geschitzten Spezialitdlen
bestehen zumeist aus reinem ,Sorten-
sprit*, nur mit Zusatz von Wasser:
Slihowitz aus Pflaumen, Wodka aus Kar-
toffeln, Rum aug Zuckerrohr.

Das unvermischte Sorten-Destillat gibt
Getrinken einen unverwechselbaren
Charakter. Denn jeder Alkohol behiit,
auch bei 97 Prozent Konzentraiion, un-
terschiedliche Eigengualititen je nach
dem verwendeten Rohstoff. Sortensprit
aber diirfen Westdeutschlands Spirituo-
sen-Fabrikanten nicht in geniigender
Menge herstellen. Rund die Hilfte des
deutschen Trinkbranntweins ist Mong-
pol-Mischung.

“Auch eine zweite Voraussetzung fir
Edel-Drinks blieb deutschen Brenn-
Erzeugnissen vorenthalten: die kostspie-
lice Nachbehandlung des Destillats,
meist identisch mit langer Lagerung
{(Mindest~Lagerzeit fiir  schottischen
Whisky: drei Jahre). Die vom Monopol
konscrvierten Mini-Betriebe konnten in
der Regel nur kleine Provinzmirkfe mit
wenig zahlungskriftiger Kundschaft be-
liefern. Da die Branntweinsteuer tradi-
tionell hoch war (gegenwirtig: 3,50 Mark
ie - Flasche 40prozentigen Stoffs), be-
schrankten sich die Xlecinhrenner zu-.
meist auf die Herstellung billiger Kon-
sumware.

Zum, Inbegriff neu-germanischer
Spritkultur wurde der preiswerte Korn,
bei den Angelsachsen als ,,Sc_hnéips"

41



7219

baut Heizke

mit

Ssel

Nickelbran. oSer-Speich
(o) . e

rostet ﬂicf;f%- enn Nick

Warmy,

M ays
Efbr0n2e

e siep ere
Viessmann e
esselwerk
G
38559 Alfendorf/Eder

42

DEUTSCHLAND

Sprit-Waggon der Monopolverwaltung: Aus der Misch-Tanks fllefd: . .

geradezu ein abwertendes Deutachland-
Klischee, Das FFehlen eines nationalen Re-
nommier-Getrinks bringt den Bundes-
Brennern zweifach Kummer: ¥Es macht
ihre deuilsche Kundschaft anfillig fir
fremdlandische Spezialitdten mit Snob-
Appeal und verschlieBt ihnen zugleich
dic Auslandsmairkte,

Deutschlands Iniernationale  Sauf-
Bilanz steckt tief im Defizit. Die ge-
samic Ausfuhr westdeutscher Spirituo-
sen corbrachte 1965 nicht einmal zehn
Millionen Mark, nur ein Viertel jener
38 Millionen, dic allein Schottlands
Whisky-Konzerne in der Bundesrepu-
blik einnahmen.

Je mehr Gefallen die Deutschen an
ausldndischen Tropfen fanden, um so
eifriger kopierten Deutschlands Bren-
ner. Mit am frihesten wurde der Kognak
imitiert, Hugo Asbach hatte 1892 seinc

g F

Brennerei In Riudesheim als  ,Grof-
Etablisscment  der Cognac-Industries
geprindet und 1902 auch die Bezeich-
nung eingefithri, die das deutsche Pro-
dukt nach dem Versailler Vertrag allge-
mein fihren muftc: Weinbrand.

Der Sprit-Einwanderer auz Frank-
reich haite Erfolg; er beherrschie nach
dem Zweiten Weltkricg zcitweilig mehr
als cin Drittel des deutschen Kipp-
Markts. Erfolgsgrund: Kognak ist leich~
ter und billiger nachzumachen als an-
dere ausléndische Edelspiriluosen.

Wein-Alkoho! ist der einzige Sorten-
spril, dessen Herstellung vom Monapol
nicht durch Brennrechic und Abliefe-
rungszwang eingeschrianki wird, Wenn
das Produkt sechs Monale lang im
Eicheniali gelagert hat — daher be-
kammt die urspringlich wasserklare
Flissigkeit ihre Topasfarbe —, kann es

... der siaatiiche Verschri't: Birohaus der Meonopolverwaltung in Offenbach
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schon verkauft werden. Das Aroma ist
s0 stark, daf es selbst riiden Verschnitt
mii Monopolsprit {ibersteht.

-Den Weinbrennern kam sogar zugute,
daB ihr Erzeugnis einen anderen Gal-
tungsnamen trug als das Otriginal, Weil
es sich nicht um Kognak handelte, pro-
testierte die franzbtsische Konkurrenz
niemals ernstlich gegen das starke Ko-
gnak-Parfum der deutschen Weinbrand-
Namen von Dujardin bis Chantré.

Zu guter Letzt waren cs sogar Deuf-
sche, die den franzdsischen Kognak vor
Gericht zitierten; sic wollten Hennessy
verbieten lassen, fiir ,echten Cognac® zu

Kognak-Trinker Brandt
Deutschlends Schnops-Bilanz . .

Wl';isky—Trinker Erhard
... schliefst mit Verlust

werben. Die Kliger unierlagen, weil, so
das Hanseatische Obertandesgericht in
Hamburg, doch gerade sie durch ,offen-
kundigen MiBbrauch” franzisischer Na-
men ,.ihre Kunden iiber die wahre Her-
kunfi des Getrinkes tZuschen wollen®.

Mit ihrem Franzdsling Chantré hatte
die Brennerei Eckes in Nieder-Olm 1955
den deutschen Kognak-Ersaiz auf die
anlaufende Edel-Trinkwelle gehoben.
Chantré war der erste unverschnittene
Weinbrand, der weniger als zehn Mark
kostete und massive Werbung genol.
Innerhalb von zwel Jahren stieg sein
Umsatz auf 144 Milliopen Mark und lei-
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Hamburg

Vorausschau und liberale Grundhaltung sind traditionelle Quelien .

der Wirtschaftskraft dieser Stadt. Langfristige Planungen sichern
auch klnftig Wachstum und gesunde Struktur. Industrieansiedlungs-
flachen stehen bereil. Bitte lassen Sie sich informieren durch den

Wirtschaftsheratungsdienst der Behtrde fiir Wirtschaft und Verkehr,
2 Hamburg 11, Alter Steinweg 4, Tel. (0411) 34 91 2460, Telex 0211100
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Chantré-Brennerei in Nieder-Olm: Siege 'm Supermarkt

tete die Verschniti-Ddmmerung ein: Das
billige Monopol-Gemisch schrumpfte
von einem Drittel Marktanteil auf heute
nur noch ein his zwei Prozent.

Alle anderen Schnaps-Anleihen beim
Ausland ficlen den Brennern schwerer.
Deutschlands Rum ist seit 80 Jahren
Verschnitt mit nur rund drei Prozent
reinem Zuckerroht-Destillat. Denn: Das
Original mufi importiert werden, und
der Staat belegte die Einfuhr mit hohen
Zollen. Auch als mit der EWG die Zblle
fielen, blieben die Mixer in der deut-
schen Rum-Hauptstadt Flensbhurg beim
gewohnten Rezept. Den Imporieuren
unverschnittenen Rums aus Franzii-

sisch-Westindien lieBen sie gerichtlich
verpeten, mit der Anpreisung ,echter
Rum, kein Verschnitt® zu werben.
Deutscher Wodka besteht aus Mono-
pelsprit, russischer dagegen traditionell

aus Kartoffelbrand. Eine getreue Kopie
ist nicht moglich, da in Westdeutschland
alle Kartoffel-Destillate beim Monopol
abgeliefert werden miizsen.

Die tatale Abgabepflicht galt auch fir
Malzbranntwein, den Grundstoff des
Whiskys; iiberdies verbietet das deut-
sche Lebensmittelgesetz die Torfriuche-
rung von Malz, durch die der Scotch
seinen typischen Geschmack erhélt.

Whisky deutscher Firmen, etwa die
Marke Rauchzart von Racke, ist dus
importierten schottischen Brinden und
Korn gemixt. Er darf sich nicht einr-al,
wie der Weinbrand, mit verkaufsfor-
dernden auslandischen Namen schmiik-
ken; der Hamburger Firma F, J. Mampc
klagien britische Whiskyfirmen die be-
reits  cingefihrte Markenbezeichnung
Two Monks® wieder ab.

Die Welt

+Moch eine Preiserhdhung, und der Grzimek bekommt euch zﬁ Weihnachten.”
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Mangels bewidhrier nationaler Zug-
pierde erfand die Branche stindig Neu-
heiten oder setzte Trinkwellen in Gang.
Die groBen Firmen geben heute bis zu
20 Prozent ihrer Umsitze fir Werbung
aus, insgesami mehr als 120 Millionen
Mark. Sie liegen damitf etwa gleichauf
mit den Automobil-Produzenten.

Eckes begann mit der , weichen Welle™
von Chantré, Konig folgte mit Pusch-
kin und Frank S. Thorn .fiir harle
Minner”., Auf dem €ipfel der harien
Welle stellte Wodka acht Prozent aller
Klaren, die Hilfte davon war Puschkin:
zehn Millionen Flaschen.

Aber die Welle wverlief sich wieder;
Wodka fiel auf vier, Puschkin auf ein
Prozent zuriick, cbwohl die harten Min-
ner szchnell noch Kirschen und Perl-
zwiebeln als neuartigen Zusatz propa-
glert hatten. Konkurrent Eckes: ,Bigeni-
lich ist das ja schon Gemiisehandel.™

Als die dberernihrten Deutschen ge-
sundheitsbewulBt wurden, waren die
Destillateure auch zu Diensten. Sechs-
amtertropfen ,gchdrt zum Wohlsein®,
Jéagermeister war ,ein Lebenselixier,

Die jiingste Mode sind Longdrinks,
und sie verspricht lingeres Leben: Die
schwachprozentigen Mischungen aus
wenig Schnaps und viel Obstsafl gefal-
len motorisierten Party-Gésten. In der
bundesdeutschen Gesellschafi, so fand
das Divo-Institut durch Umfrage her-
aus, geniefit MéaBigkeit von Autofahrern
hochstes Prestige; sie weist den Mal-
halter als ,stark® und ,seiner Verant-
wortung bewulit® aus. Bundesbiirger
zwischen 16 und 30 Jahren sind beson-
ders mixwillig, ermittelte Emnid.

Whisky~Racke bot dem Handel seinen
neuen Wodka Smirnoff gar nicht erst
.als Spirituose an: ,Wer steigert Thre
Fruchisalt-Umsétze ?  Smirnoff tut’s.®
Und: ,Smirnoff macht miide Sifte mun-
ter.” :

Abseils der Wellen blihten die Spe-
cialitéten. Eckes versuchte es mit einem
klaren Weinbrand, dem ,grundehrlichen
Tropfen® Zinn 40, und kam damit nichi
an. Besseren Erfolg hatte die Williams-~
birne, die sogar in den Neckermann-
Katalog vorstieB. Mit einer ganzen
Frucht in der Flasche kostete der
Schnaps 57,50 Mark. Konigs Dr. Ger-
ber: ,,Wer Ideen hat, geht nicht unter.”

Aber =eit 1950 sind schon fast 3000
deutsche Sprit-Produzenten unferge-
gangen. Allein im vorletzten Jahr schie-
den 317 Firmen aus., Die brigen sahen
sich nach Parinern um.

So kroch der ostpreullische Barenfang
(Teucke & Koenig, Hannover) vor kur-
zem beim Jigermeister unter. Sieben
westfalische Keornbrennercien schlossen
sich zu einer Betriebsgemeinschuft zu-
sammen. Immer weniger Firmen wolien
immer mehr Schnaps brennen.

Vorerst mufi allerdings die Branche
ihre Wachstums-Hoeffnungen ddmpfen.
Die Kundschaft, die sich darch die Er-
htthung der Branntweinsteuer zu Be-
ginn letzten Jahres nicht splirbar hatte
beeindrucken lassen, verlor in den Kri-
sen-Bden am-Jahresende die Trinklust.
.Lage  katastrophal“, meldete ein
Frankfurter Spirituosenhiéndler.

Bonns Grofie Koalition begriff, daf
die gerade erst errungene Schnaps-
Weltmeisterschaft der Nation nicht wie-
der entgleiten durfte, Als eine der ersten
Amtshandlungen strich sie die noch
voi Erhard angekiindigte neuerliche Er-
hihung der Trinksteuer wieder aus dem
Programm.
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rreugresse ethalen Sie i den meisen Lindern der Welt - besonders audh in (sterreich. Schweiz, Skandinavien and im EWG-Marke,

eine Création von

MOUSON

Am 3. 6. 1966 mit dem Goldpokal
des COMITE DU BON GOUT
FRANCAIS PARIS ausgezeichnet.

Eau de Cologne + Parfiim und

Feinseife - Trockenspray-Deodorant
Rasiercreme und Rasierlotion '

‘international
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