DEUTSCHLAND

Hubers im Oktcber 1964. Bilanz Ende
1968: 5562 Volksschulen in 7487 Ge-
bduden — schon damals ein Drittel
~mehrhiusig®.

Nach der Neueinteilung der Schul-
sprengel wurde die Zahl der Schulen
auf nunmehr 3250 reduziert. Die Hilf-
te davon werden als vollgegliederie
Schulen, die andere Hilfte als ,mehr-
hiusige” Schulen eingerichtet, die —
auf frijhere Zwergschulen verteili —
halbiert, gedritielt oder auch gevier-
telt werden. Dafiir benttigt man etwa
5000 H#user, wie die Schulreferenten
in den sieben Regierungsbezirken
schiitzen. '

Aus eigener Initiative taten sich im
Raum Miinchen bereils 1968 die Ge-
meinden Grofiberghofen, Kieinberg-
hofen, Welshofen, Eisenhofen, Hirtl-
bach, Arnbach und Unterweikertsho-
fen zusammen. Sie wollten ihren Kin-
dern das Zwergschulniveau ersparen,
griundeten einen Verband und errich-
teten fiir drei Millionen Mark ein
Schulhaus mit 16 Xlassenzimmern.
Ihre sieben Minischulen wurden in
Birgermeisteramt, Kindergarten, Bi-
bliothek pder Verkaufsobjekte um-
funktioniert.

Dock noch immer 1868t der flexible
Kultusininister Huber in Bavern
Zwergschulen erstellen, mancherorte
freilich auf Stotiern. So schwankte die
Gemeinde Eurasburg (Landkreis Wolf-
ratshausen) zwischen 1966 und 1968,
ob sie eine eigene Schule errichien
cder auf den Bau einer vollgeglieder-
ten Schule im Nachbarori warten soll-
te. Am 24. September 1968 entschied
sich das Kultusministerium fir die
Furasburger Schule (Bescheid Nr.
1/86—4217-3): Die Gemeinde erwarb flr
etwa 94 000 Mark ein Grundstiick.

Am 4. Mirz 1968 — der Bauauftrag
war bereits verbindlich vergeben —
ordnete das Ministerium plétziich an
(Bescheid Nr. 11/5-8467/10), die Stand-
ortfrage sel zu iiberpriifen. Am 12.

Fahrplan fir Schulbus

tart um 7 Uhr in Alteglofs-

heim mit den Kindern dieses
Ortes fiir das erste bis sechste
Schuljshr. Fahrt nach Mintra-
ching (vier Kilometer); Ankunft
715 Uhr, Die Alteglofsheimer
Schiiler der Klassen eins bis
vier steigen aus, die Mintrachin-
ger {iir die Klassen fanf bis neun
steigen ein. Fahrt nach Kéfering
(4,2 Kilometer); Ankunft 7.0
Uhr. Alteglofsheimer und Min-
trachinger fiir die Klassen fiinf
und sechs gteigen aus, die Kdfe-
ringer Schiller der Klassen
eins bls vier und sieben bis
neun steigen ein. Fahrt nach
Altegiofshelm (8,4 Kilometer);
Ankunft 7.50 Uhr. Die Mintra-
chinger und Kdieringer der
Klasgen sieben bhis neun steigen
aus. Fahri nach Mintraching;
Ankunft 8 Uhr. Die Koferinger
der Klassen eins bis vier steigen
FUS,
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Miérz kam die zwelte Baugenehmigung
(Bescheid Nr. II/5-8468 wo 6/69), vier
Wochen spiiter — der Bau war in vol-
lem Gange — der zweite Riickzieher:
Nun sollie im Nachbarort die vollge-
gliederte Schule entsiehen. Vier Tage
darauf entischied sich Huber abermals
fiir eine Schule in Eurasburg.

Sie kostete 650 000 Mark und wurde
in der vergangenen Woche einge-
weiht — mit vier Klassenzimmern.

WERBUNG

KRAWATTEN
Mangel im Schrank

m Herbst 1966 gelobte die Krawat-

. ten-Zunftf, Deutschlands Ménner
von einem argen Quilgeist zu befrejen.
In Fernsehspots und Anzeigen verkiin-
dete sie: ,,Das ist das Ende des Kra-
watten-Muifels. Und nie mehr darf er
wiederkommen.”

Die Krawatten-Industrie hielt das
Versprechen nur 33 Monate lang. Am
1. Oktober dieses Jahres kommit der
Muffel wieder.

Nicht ohne Not kehren die Schlips-
Manager zu der vormals populdren
Werbefigur zurliick, Seit die Gemein-
schaftswerbung der Krawatten-Indu-
strie den Muffel vertrieben hatte, gin-
gen die Umsdtze kriftig zurdck. Allein
1968 verkaufte die Branche vier Mil-
lionen Krawatten weniger als 1867, In
den ersten sechs Monaten dieses Jah-
res verringerte sich der Umsatz noch-
mals um 13 Prozent.

Die von der Diisseldorfer Agentur
Team kreierte Muffel-Figur soll den
Krawatten-Managern jetzt noch ein-
mal aus der Not helfen. Denn in den
zwei Jahren seines Wirkens von 1963
his 1966 vermochte der sympathische
Fiesling viel. Er demiitigte und belei-
digte Deutschlands Ménner, verhéhnte
sie als ldcherliche Kleinbiirger — ia
selbst als Versager. Die in ihrer Eitel-
keit verletzten Herren reagierten wie
geplant und kauften Schlipse wie noch
nie: {ber 35 Millionen Stiick im Jahr
1965. Zwei Jahre zuvor waren es nur
wenig mehr als 30 Millionen gewesen.

Nach diesem Erfolg glaubten die
Gemeinschaftswerber (drei Faserher-
steller, zwblf Weber, 40 Konfektioni-
re), den jdhrlichen Werbeetat von rund
1.4 Millionen Mark einsparen zu kén-
nen. Der EntschluB fiel den Krawat-
ten-Herstellern um so leichter, da sie
sich mit dem provozierenden Muffel
cohnehin nie recht befreunden konnten.

Beim Start der Werbung im Herbst
1864 gab es zun#chst nur Arger. Von
Textilhindlern und modebewulten
Herren hagelie es Protestbriefe. Auch
spiiter konnte die in der Branche beil-
spiellose Umsatzbelebung das schwe-
lende Unbehagen nicht beseitigen.

Vollends vermiest wurde den

Schlips-Bossen der Muffel durch eine’

Marktforschungs-Studie. Die Frank-
furter Marplan hatie entdeckt: ,Die
Muffei-Figur enthélt die Gefahr...
dafl sie {ber die Krawatte hinaus-
wachsen und zum Spiegel menschli-

cher Befiirchtungen fber die eigene
Unzuldnglichkeit werden kann.“ Die
Forscher kamen 2zu dem FErgebnis,
»eine Fortfihrung wire weder beim
Publikurm erwiinscht noch aus psy-
chologischen Griinden empfehlens-
wert“. Nur zu gern folgte die Krawat-
fen-Industrie dem Rat der Werbe-

Krawatten-Mann des Jahres Daume
Der Muffel kehrt zurick

psychologen, verjagte den Muffel und
hirte ganz auf zu werben.

' Nur die Krawattenstoff-Weber op-
ferten weiterhin karge 100 000 Mark
flir Public-Relations-Malnahmen. Der
Diisseldorfer PR-Experte Claus Hein-
richs sorgte dafiir, dafl Deutschlands
Binder im Gesprich blieben. Einmal
jéhrlich kiirte er den Krawatten-
Mann des Jahres (Willy Brandt, Erich
Mende, Willi Daume) und lie}
Schlipse wvon Prominenten (Nixon,
Schiller, Barnard) versteigern.

Heinrichs PR-Tricks verrmnochten
freilich die Muffel-Werbung nicht zu
ersetzen. Bei den Krawattenstoff-Her-
stellern beispielsweise fiel der Umsatz
von rund 100 Millionen auf 95 Mil-
lionen Mark. Der Anteil des Inland-
verkaufs am Gesamtumsatz sank von
60 auf 40 Prozent.

Die Verkaufsmisere Dbrachte die
Branchen-Boesse zu einer neuen Wer-
berunde zusaminen. Fiir die auf sechs
Woachen befristete Kampagne machten
die Gemeinschaftswerber eine Mil-
lion Mark locker. Tm Mittelpunkt der
Muffel-Aktion steht eine 100 000-
Mark-Verlosung, an der nur Ménner
tellnehmen kénnen, die drei alte
Schlipse einschicken. Die Werber wol-
len so in Deutschlands Kleiderschrin-
ken Platz schaffen, in denen 150 Miljio-
nen Krawatten héngen, von denen 70
Millienen nur noch auf Lumpenbillen
traghar sind" (Special-Team-Kontak-
ter Gdo Hinnerkopf).

Von der Reaktivierung des Muffels
verspricht sich Krawatien-Instituts-
chef Seidler mehr als nur eine kriftige
Umsatzsteigerung. Seidler: ,Ich hoffe,
dafl unsere Mitglieder wieder Appetit
auf Werbung bekommen.”
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