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Die deutsche Prease ist im Kern gesund.
Deutscher Zeltungsverleger

er deutsche Leser wird von seinen

Zeitungen miBachiet, Das falsche
Bewullisein der Journalisten, jeder ein
Kreuzziigler oder Entlarver, fiillt die
Spalten mit Gesinnungen statt mit
Fakten. Ob links oder rechts, iiberall
lassen sich horrende Informationsde-

fizite nachweisen. Zum Beispiel liber.

Vietnam, Angois und China, aber auch
iber hillige Gelegepheiten im Laden
um die Ecke. Die ,FAZ" berichtete im
Algerienkrieg nicht iiber franzésische
Folterungen, weil sie ,, Verantwortung*
flinlte.

In bdem Wirtschaftschinegigeh fiir
Syndici und Bdrsianer verfaBt, igno-
rieren die Wirtschafisteile den Biirger
als Konsumenten. Die Feuilletonredak-
teure, intellektuelle Golfer, lassen die
Millionen Leser der Blicher in Maszen-
auflage mit ihrem Leseerlebnis allein.
Lokaljournalisten leitartikeln lieber
iber Washingion und Bonn, stait
brauchbare lokalpolitische Informa-
tionen zu liefern, Sie haben das Lokal-
blatt, Omas Zeitung, léngst zum Ver-
dffentlichungsinstrument von Vereing-
meiern und Verwaltungen degenerie-
ren lassen.

Kurz, der Gewinn ist fett, aber der
Service miserabel. Schuld daran ist die
Publizistenideologie der Journalisten,
die nicht neutrale Gesgprichsanwilte
der pluralistischen Gesellschaft, son-
dern ihre Xritiker sein wollen. Das
Heilmittel: ein redlicheres journalisti~
sches Marketing, das sich an den ,em-
pirischen Bediirfnissen der Leser®
orientiert, durchaus Konzentraiion der
Unternehmen zur Verbesserung der
Technik, soziale Sicherstellung der
Journalisten durch ein Pressegesetz
und eine neue Rhetorik der Massen-
gesellschaft.

Der Verhliffungseffekt ist dem
Buch der Zeitungswissenschaftler
Glotz und Langenbucher sicher. Denn
vieles, fir sich genommen, trifft zu.
Ebenso verbliiffend ist jedoch, daB
tine wissenschaftlich ansetzende Ana-
lyse am Ende fiir die Therapie so un-
ergiebig sein kann.

Mir scheint, dal die Autoren drei
Naivititen evlegen sind, die in ibrer
unerschiitterlichen Gliubigkeit wur-
zeln mégen, in der ¥ormel von der

H. D. Miiller iiber Glotz!Langenbucher:
wDer mifsachtete Leser®
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#Reprisentativ-Demokratie”, die sich
nauf die empirischen Bediirfnisse ihrer
Blurger, offenbart in Wahl- und Kauf-
akten, beruft®, ein ideologiefreies Bild
der Gesellschaft zu besitzen.

Naiv scheint mir erstens die Vor-
stellung vom Publikum zu sein. Sozia-

lisation, Stellung im ArbeitsprozeR,
Schichtgebundenheit setzen Sprach-
grenzen, die zugieich Bewulitseins-

grenzen sind. Von dieger gesellschaft-
lichen Zurichtung ist der Informa-
tionsanspruch, alsc auch der Kaufakt

des Lesers, nicht zu trennen. Aus
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Untersuchungen wissen wir, wie weit
die Informationsfeindlichkeit unterer
Einkommensschichten und ihre Aus-
flucht in anspruchslose Unterhaltung
mit ihren Ohnmachtgesiihlen, die Ent-
lastungs- mit den Entfremdungsme-
chanismen zu tun haben. Wie hier Be-
dlirfnisse hefriedigen, ohne zu betrii-
gen? Wie die Zurichtung des Lesers
nicht ausbeuten durch bloBe Anpas-
sung, sei sie zynisch kalkuliert oder
von Zeitung-mit-dem-heifen-Herzen-
Sentimentalitdt umminteit?

Zu naiv scheint mir zweitens die
Vorstellung vom Medium. Der Journa-
list als ,Diener des Publikums“ solle
sich ,systemnormativ® an den Prinzi-
pien der ,Vollstindigkeit, Objektivitit
und  Verstéindlichkeit® orientieren,
schreiben die Autoren. Mindestens drei
Faktoren wirken jedoch, schon ober-
flachlich betrachtet, ,antiobjektiv® auf
die Zeitungssprache als Kunstprodukt
ein, um so kiinstlicher, je massenhafter
es verbreitet ist: der Zeitdruck rund
urn die Uhr, die Welt als Kontinuum
zu simulieren, mit allen Fehlern der
Verkiirzung und Verzerrung; die Macht
der vorgestanzien &ffentlichen Spra-
chen, in der Gruppen und Organisa-
tionen ihre Interessen artikulieren;
der Zwang zu maximalem Verkauf.

Es ist im Zweifel der Jargon der Er-
folgreichen, der sich in den Informa-

tionsprodukten wvon der Agenturmel-
dung bis zum Storyjournalismus
durchsetzt, so wie die Darstellung der
Geschichte immer Sache der Sieger
ist, gleichgiiltig, wie gewaltsam ihr
Sieg war. Stil als Waffe der Unabhién-
gigkeit ist weithin nur noch Attrappe;
man zihle nur die Adjektive , be-
rithmt®, ,bekannt”, ,legendér®, ,pro-
minent*, ,_beigpielhaft® in den Arti-
keln stilbewuliter Journalisten. In der
~Begegnung mit einem beispielhaften
Leben® wollte Glinter Gaus, ein Jour-
nalist mit liberalem Selbstverstindnis,
.die Informationsfiille bindigen®.

Die Erfahrung vieler — in Riiros,
Fabriken, im Labor, an Redaktions-
tischen — kommt gar nicht erst zur
Sprache, weil unser lber alles gehen-
des Privatrecht am ,eingerichteten
Gewerbebetrieb“ es hindert. Der ex~
plosionsartige Erfolg des ,Bild“- wie
des SPIEGEL-fournalismus hat zwei-
fellos damit zu tun, dalBl sie Binbriiche
in diesen wichtigsten IL.ebenshkereich
erzielten, wenn auch nur scheinbar.
Wie hier Bedliirfnisse artikujieren, die
nicht schon im Augenblick der Arti-
kulation die Bediirfnisse anderer sing,
und sei s nur das Bedirfnis, Interes-
sen buchstiblich als Ware ,zu ver-
kaufen*? Man muf diese latente Ge-
walttitigkeit der journalistischen
Sprache, die sie oft zum Schlagetot
gegen den Sachverhalt macht, wenig-
stens sehen, wenh man eine neue
Rhetorik der Massengesetlschaft will.

Najv scheint mir schlieBlich das Bild
vom Journalisten ale wertneutralen
Kommunikator zu sein. Rigoroser als
die meisten intellektuellen Berufe ist
er in das System der sozialen Zwinge
eingebunden. Seine Siatusunsicherheit
— Kuree oder abgebrochene Bildungs-
wege, vorzeitige Praxis ohne die
Chance ausreichender Reflexion, An-
passung dem DMNetier, aber auch der
eigenen Unsicherheit nach — ist be-
trachtlich.

Die Liste der Fremdbestimmungen
ist lang, die Zukunftsaussichten sind
alles andere als rosig: Nur auf sein
Sprachvermogen gestellt, wird er,
wenn  seine Intelligenz und Spannkraft
im industriellen Prozefl verbraucht
sind, auf einen Posten in den interes-
senverwaltenden Apparaten angewie-
sen sein, deren geregelte Sprache,
#Offentlichkeitsarbeit® genannt, er als
guter Journalist gerade bekimpft hat.

So sgind die ,Besitzer der &ffentli-
chen Sprache” {(Roland Barthes) oft
nur &ngstlichere Pyramidenkleiterer,
die Kompensation ihrer Statysangst
héufig im Aufstieg zum grofien Geld
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suchen. Der Fluchtweg biirgeriicher
Journalisten, sich als Ratgeber der
Kabinette zu fiihlen, ist fiir das Infor-
mationsniveau wvon Zeitungen eher
noch bedenklicher, er hat zum Verfall
des liberalen Journalismus in Deutsch-
land betrachtlich beigetragen. ,Der
Journalist Theo Sommer, der Johnson
die Hand geschiittelt hat, hielt darauf-
hin sein eigenes Leben fiir die Wahr-
heit iiber Vietnam®, so beschreibt der
chemalige , Zelt“-Journalist Uwe Net-
telbeck solchen Verfall am Beispiel
seines Blattes.

Die Reformer Glotz/Langenbucher
wollen nicht vom ,,Warencharakter*
der Kommunikationsmittel irn Kapita-
lismus®, sondern von der ,Berufsrolle
des Journalisten in der demokratisch
geordneten Industriegesellschaft®
ausgehen. Wie aber das eine vom an-
deren trennen? Die MiBachtung der
Leser beginnt nicht erst bel den Jour-
nalisten, gie beglnnt im Zustand der
Gesellschaft selber,

Nicht weniger, sondern mehr Kritik
scheint rnir darum das Hellmittel zn
sein, unsere Zeitungen zu verbessern,
eine XKritik allerdings, die sich zu-
néchst auf Einsicht in diesen Zusam-

menhang richten miiite. Nur die Po-

litislerung der angeblich unpolitischen
Lebensbereiche kann zum Beispiel den
Informationsanspruch heben, just das,
was die Studenten, riide, aber trefiend
oft, ,Offentlichkeit herstellen© ge-
nannt haben. Ob die Journalisten die
hier gewonnene Sensibilitat und Kri-
tikfahigkeit als Herausforderung er-
kennen oder nur als besonders aparte
Ware verkaufen wie bisher, wird fiir
die Reform unseres Pressewesens min-
destens so wichtig sein wie ein neues
Pressegesetz.

Ein Gesetz wird allerdings auch né-
tig (und nur unter der gegenwirtigen
Koalition moglich) sein. Denn der
Sprung von der Abhéngigkeit in For-
men der Autonomie beschwért in vie-
len Presseapparaten noch Selbst-
mordgefahren herauf. Entsprechend
verharrt die Masse der Redakteure in
den beginnenden Kimpfen um Re-
daktionsstatute und materielle Unab-
hingigkeit — den einzigen Instrumen-
ten gegen die techmisch wohl unver-
meidliche Konzentratlon — in Lethar-
gie, von einem unzulinglichen Berufs-
verband nur schwach gestiitzt.

Mithestimmung wird allerdings auch
keine Thesseren Zeitungen bringen,
wenn sie nur auf Aktien und Alters-
versorgung, nicht auf Verbesserung
des redaktionellen Angebotes zielt,
Das Modell von ,Le Monde", das wird
hiufig vergessen, ging aus einem poli~
tischen Widerstandsakt hervor. ,Wir
mochien nicht die Ziele des Kapitals
mit anderen DMitteln anstreben. Wir
wollen eine gute Zeitung machen®,
schreibt der ,l.e Monde“-Journalist
Jean Schwoebel, Dafl sich der deutsche
Journalismus nie mit erfolgreicher
Auflehnung verbunden hat, nie Teil
einer Widerstandskultur gewesen ist
wie der Journalismus Frankreichs,
Englands oder Amerikas, ist das
Handikap, das er aus zwei Unterta-
nen-Reichen in die Reformzeit fort-
schleppt.

AUTOMOBILE

QPEL
Kummer aus K&In

pels ,Athlet Im MsaBanzug®, wie

Autotester Fritz Busch den Opel
Commodore nannte, ist den Opel-In-
genieuren nicht mehr athletisch genug.
Sie lassen ithn erstarken,

Ende des Monats, zum Autosalon in
Genf, wollen die Riisselsheimer einen
neuen Commodore auf den Markt
bringen, Er wird teurer, aber auch
spiirbar gchneller seln als die bisherige
Spitzenversion (130 P3) dieser 2,5-Li-
ter-Baureihe: Sein auf 130 PS ver-
stirkter Motor soll erstmals auch

K#ufer der oberen Mittelklasse jene
magische Marke erreichen lassen, von.

der sie bisher nur trumen konnten —
ein Tempo von {iber 200 km/h,

Zu diesemmn Kraftakt wurden die
Riisselsheimer durch jhren Konkur-
renten Ford in Koln getrieben. Alle
deuischien  Autohersteller konnten
Ende 1969 neue Produkitonsrekorde
melden. Aber veoll Neid blickten die
Grofien des Marcktes, VW und Opel, auf
Ford, den dritten der Fliefiband-
Rangliste.

Ford stiefi 813579 Autos aus, 61
Prozent mehr als im Jahr vorher. Opel
wuchs nur um 22 Prozeni, VW um 18
Prozent. Und wihrend Ford seinen
Marktantel]l von 13,4 auf 15,7 Prozent
erhéhte, nahmen Opel (von 19,1 auf
18,8 Prozent) und VW (von 288 auf
25,2 Prozent) ab.

Der grofie Gewinner verdankte sei-
nen Erfolg hauptsichlich einem erst
1969 vorgestellien neuen Modell: dem
sportlichen Familienauto Capri, dessen
Linie (lange Nase, Stummelheck) die
Kilner vom Erfolgsmodell Mustang
ihrer amerikanischen Konzernmutter
ibernommen hatten. Das technisch
eher dilrftige, aber publikumswirksam
geformte Starrachs-Mobil startete mit
Hochstdrehzahl., Schon im ersten Pro-
duktionsjahr spurteten 134 344 Capris
mit verschiedenen Motoren zwischen
1,3 Liter (50 PS) und 2,3 Liter (bis zu
125 P8) auf die Strale.

QOhne Frage schmilerte der Renner
vom Rhein Opels Zuwachs auf ganzer
Marktbreite. In der Commodore-Bau-
reihe jedoch mulliten die Riisselshei-
mer trotz Rekordjahr sogar einen
Produktionsriickgang hinnehmen.

Mit dem Commodore, einem sport-
lichen Prestige-Modell fiir die Licke
zwischen dem Mittelklassewagen Re-
kord und dem Oberklasse-Gefdhrt
Kapitin/Admiral, wollte Opel einem
moglichst breiten Xundenkreiz zu
Preisen von rund 10 0060 Mark an die
Wonnen eines durchzugskriiftigen
Sechszylindermotors mit 2,5 Liter
Volumen erschiieBen, Viele Fachleute
hielien den Commodore (Topmodell:
Commodore GS mit 130 PS) fir den
vorteilhaftesten Kauf aus dem ganzen
Opel-Angehot.

KULTUR

Doch die teuersten Sechszylinder-
Versionen des Capri mit 2,3~Liter-Mo-
tor boten mehr Leistung als der Stan-~
dard-Commeodore (115 PS) und koste-
ten rund 1000 Mark weniger, Opel ver-
stirkte das Autoc um fiinf PS. Dennoch
brocizelte die Commodore-Produktion
von 40247 imn Startjahr 1967 ab auf
31 437 Stick im vergangenen Jahr, Zu
allem {berfluB erweckte Ford mit
einem verlockend luxuriisen neuen
Modell, dem 26 M {2,6 Liter; 123 PS),
zustziichen Kaufreiz,

Um allen Capris und dem 26 M da-~
vonzufahren, entschlofl sich Opel, die
Commeodore-Linie mit einem Super-
Commuodore zu krinen. Der Neuling im
alten Kleid (die bisherigen Typen
werden weitergebaut) mobilisiert sei-

Verkaufsschlager Ford Capri
Gegen den Rekordrenner . ..

Rivale Opel Commodore
... bold mi Spitze 200

ne 150 Pferde mit Hilfe einer Appara-
tur, éie Ford noch nicht zu bieten hat:
elektronisch gesteuerter Kraftstoff-
einspritzung.

Mit dieser Variante (mutma@licher
Name: GSE) allein aber wird der Ca-
pri-Spurt kaum zu bremsen sein. Opel
hat daher auch schon zu einem stérke-
ren Gegenschlag ausgeholt. Im Herbst
wollen die Russelsheimer als neue
Modellrethe mit groSer Motorenaus-
wahl nach Capri-Schema gleichfalls
ein betont sporiiiches Familienauto
prisentieren.

Opel wiirde damit auf den Capri
nach dem gleichen Rezept reagieren
wie einst die Konzernmutter General
Motors mit dem Chevrolet Camaro auf
den Ford Mustang — und genauso
verspitet,
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