[> Die menschliche Hypophyse produ-
ziert — im Gegensatz zur Hirnan-
hangdriise der Saugetiere — kein
Hormon, das die weiblichen Milch-
driisen zur Erzeugung von Mutter-
milch anspornt. Auf welche Weise
also werden die Milchdriisen ange-
regt? -

Li fand die Erklarung im chemischen
Naturell des Wachstums-Hormons: Es
unterscheidet sich als einziges mensch-
liches Hormon im chemischen Aufbau

grundsiitzlich von den Wirkstoffen, die-

in Tierdriisen erzeugt werden. Es kann
also durch tierische Drisen-Extrakte
nicht ersetzt werden.

Und: Es erfiillt eine Doppelrolle. Die
Substanz regelt einerseits das Wachs-
tum in der Entwicklungsphase, anderer-
geits regt sie nach einer Entbindung im
Frauenkorper die Milchdriisen an.

Damit sahen sich auch schwedische
Forscher bestitigt, die schon vor Jah-
ren eine von tierischen Wirkstoff-Pro-
dukten abweichende chemische Struk-
tur des Wachstums-Hormons angenom-
men hatten. Die Schweden behandel-
ten damals einige Patienten, die an
sogenannten hypophysirem Zwerg-
wuchs litten; das’ heiBt: Die Hypo-
physe der Kranken war verkiimmert
und sonderte wenig oder {iiberhaupt
kein Wachstums-Hormon ab.

Alle Versuche, den Wachstumsprozef
mit Hilfe tierischer Hypophysen-Ex-
trakte wieder in Gang zu setzen, schei-
terten. Erst als die Wissenschaftler aus
den Hypophysen verstorbener Men-
schen einen Extrakt machten und die
Zwergwiichsigen damit behandelten,
stellte sich der Erfolg ein: Das Wachs-
tum wurde wieder angekurbelt.

Hoffnungen, da8 man auf &hnliche -

Weise all diese zwergwiichsigen Patien-
ten wieder wachsen lassen konnte, sind
indes allzu hochfliegend: Aus den
Hypophysen von etwa 1000 Gestorbe-
nen 1iBt sich allenfalls ein Gramm
Wachstums-Hormon  herstellen. Fir
eine Dauerbehandlung der Zwerg-
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wiichsigen aber wiren weitaus grofere
Mengen erforderlich.

Die Bemiihungen der Forscher sind
daher wieder — wie schon frither bei
den anderen Wirkstoffen — darauf ge-
richtet, das Wachstums-Hormon kiinst-
lich herzustellen. Hypophysen-Experte
Li hat bereits einen Fingerzeig fir
das neue Puzzlespiel gegeben: Nur ein
Teil der 256 Aminosduren des Wachs-
tums-Hormons muB zusammengebaut
werden, damit die Wirkung des Voll-
Hormons erreicht wird.

PRESSE
SATIRE
Spaf mit Mutter

Das Bild zeigt einen vierschrotigen,
volltrunkenen Zecher. Sein Gesicht
ist verquollen, die Nase rot angelau-
fen. Uber strihniges Haar hat er einen
Eisbeutel gestiilpt.

Vor ihm steht die Flasche. Zwischen
einer .Bierlache und Zigarettenstummeln
liegt ein Zettel mit familidrer Botschaft:
,Ich habe Deine Trinkerei ertragen, so-
lange ich konnte. Ich habe die Kinder,
das Auto und das Sparbuch mitgenom-
men...“

Uber dem abstoBenden Genrebild ein
Werbeslogan: ,Elender — aber .weiser.
Wo es Streit gibt, gibt’s auch Bier.“

Solche Anzeigen — im professionel-
len Werbestil gefertigt, aber mit satiri-
schen Argumenten ausgestattet — sind
Spezialitit einer amerikanischen Zeit-
schrift, die in der Bundesrepublik keine
Parallele hat. Sie ist die wohl einzige

" Zeitschrift der Welt, die ihre Mitarbei~

ter im Impressum als den »iblichen
Haufen von Idioten“ vor:stellt. Ihr Titel
ist programmatisch: ,Mad* (, Verriickt®).

Was ,,Mad“ madig macht, ist das ganze
Panorama amerikanischen Lebens —

Mad”-Grinder Gaines, Feldstein (vor Redcktionssymboll: Erfolg mit Alfred
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‘ Endlich sind Sie dal!
Vollig winterharte Garten-

Eine Gartenkostbarkeit wie
" nie zuvor. 8 Stick verschie-
dene sehr schone Orchideen
zum Gesamtpreis vonDM 25,-
Jeder Sendung ist genaue
Pflanz- und Kulturbeschrei-
bung beigelegt, daher kein
Ausfall fir echte Garten-
freunde. — Alle Orchideen-
arten sind selten.

‘Baumschulen-Grofiversand

-Muth & Ruppert
7901 Weidach-Ulm/Donavu

Miigliedsbetrieb der Deutschen
Orchideengesellschait
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vom Baseball bis zum Big Business,
von der Fernsechmanie bis zur Prédsiden-~
tenwahl. Achtmal jahrlich stellen die
Redakteure eine Ausgabe zusammen,
deren Beitrdge — einschlieflilich der An-
zeigen, aber ausschlieBlich der Leser-
briefe — frei erfunden sind und den-
noch eine eindeutige Beziehung zur
Wirklichkeit haben: ,Mad" parodiert
die Michte, die Amerikas Alltag be-
herrschen.

In dieser Zielsetzung weicht das Blatt
kaum von satirischen Zeitschriften her-
kommlicher Art ab, etwa vom ,,Punch®
in England. In der Machart aber unter-
scheidet es sich grundsitzlich: ,Mad“
bedient sich vornehmlich der bildlichen
Einfalt amerikanischer Comic sirips,
um zu parodieren.

Das Ergebnis ist ein fur den europé-
ischen Geschmack allzu direktes Witz-
blatt, dessen Humor Ifreilich mitunter
couragierter ist als die Satire einheimi-
scher Karikaturisten. Immerhin gehort
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Satirische ,Mad”-Anzeigen fir Volkswagen, Bier*, Drops**:

es zum ,Mad“-Prinzip, die Reklame
groBer Konzerne zu veralbern.

» ,Mad‘ ist“, so definierte das Nach-
richtenmagazin , Time*, ,eine erfrischend
unverschidmte Reaktion auf all die glat-
ten Geschéftsbriuche des 20. Jahrhun-
derts, auf seine hochgepeitschten Sen-
sationen, seine sichtbaren und unsicht-
baren Verfiihrer.“

Deérart Kulturkritik zu treiben, war
anfangs keineswegs das Ziel der ,,Mad“-
Griinder gewesen, 1952 brachten Ver-
leger William Gaines, damals 30, und
Redakteur Albert Feldstein, 26, in New
York ein bescheidenes Blatt heraus, das
sich zwar schon ,Mad“ nannte, aber
nichts weiter als ein US-iibliches Comic
book war. Es war ein Verlustgeschift.

Das dnderte sich erst, als Gaines und
Feldstein den Einfall hatten, eine Par-
odie auf ,,Lone Ranger“, einen der popu-
larsten Comic - Helden, zu verdffent-
lichen. Der Weg zum Erfolg war abge-
steckt: Verhthnten Gaines und Feldstein
anfangs nur den falschen Heroismus
der Comic-Figuren, so entzauberten sie
bald auch pathetische Reden von Politi-
kern, sentimentale Spriiche von Film-
und Fernseh-Idolen, iibertriebene Ver-
sprechungen der Werbeleute.
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~Man meint wohl“, fand Chefredak-
teur Feldstein, ,Gotf, Mutter und das
Vaterland sollten verschont werden.
Aber wir haben einigen Spaf3 mit dem
Vaterland gehabt, und wir haben einigen
Spaf3 mit Mutter gehabt.*

SpaB mit ,Mom* (wie die allesbeherr-
schende Mutterfigur der amerikanischen
Matriarchatsgesellschaft in nationalem
Slang genannt wird) trieb ,Mad%, in-
dem es etwa anregte, Viter und Tochter
mochten dem weiblichen Familien-Bof
zum Muttertag eine Blinddarmopera-
tion spendieren: ,Soll Mom die einzige
im Bridge-Club sein, die keine Opera-
tion vorweisen kann, mit der sie an-
geben kénnte?“

Spaf3 mit dem Vaterland trieb ,Mad®,
indem es fithrende Politiker wie Zahn-
pasta-Idole anpries. Amerikas heutiger
Vizeprasident Johnson etwa sah sich
unter dem ,Mad“-Motto , Nichts be-
friedigt so wie Johnson“ als Xapi-
talistenfreund hingestellt, der von

" Sadder...

rezept teilzuhaben. Feldstein hat eine
einfache Erkliarung fir den Aufschwung:
,Die Leute haben SpaB an Satire, weil
sich die Satire iiber Dinge lustig macht,
von denen die Leute miBbraucht wer-
den.*

Nahezu jedes ,Mad“-Heft offenbart,
wovon sich die ,Mad“-Leute am mei-
sten mif3braucht fithlen — von den Ver-
kaufs- und Werbepraktiken der Indu-
strie. Feldstein: ,Viele Anzeigen belei-
digen die Intelligenz.“

Anzeigen-Parodien wurden denn
auch die beriihmteste ,Mad“-Speziali-
tdt. Das Blatt

[> pries Drops als Zahnzerstérer mit
dem Slogan: ,Der beste Freund, den
Ihr Zahnarzt je hatte®;

[> schmiickte eine ganzseitige Aufnahme
vom luxuriosen Interieur eines Au-
tos mit dem Abdruck eines Straf-
mandats und warb: ,Nur eine der
vielen Unannehmlichkeiten, die Sie
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einem Olmagnaten seines Heimatstaa-
tes (,Nouveau Riche, Texas, Besitzer
von 36 Olquellen und 55 Millionen
Dollar“) unterstiitzt wird. Kennedys
republikanischer Wahlgegner Richard
M. Nixon figurierte als ,echte, siifie,
liebenswerte Personlichkeit”, zwar ohne
politische Qualifikation fiir das hdochste
Amt im Staate, aber — in vergleichbare
deutsche Reklamesprache tibersetzt —
w»echt, mit dem echten republikanischen
Giitezeichen*.

Zum Redaktionssymbol erhob das
Witzblatt ein Zerrbild jenes ewig fri-
schen US-Jilinglings, wie er etwa auf
den in ,Hor zu“-Manier gezeichneten
Titelseiten der Millionen-Illustrierten
»Saturday Evening Post“ zu sehen ist.
Es ist das Konterfei eines rothaarigen
Jungamerikaners mit Léffelohren und
Zahnliicken namens Alfred E. Neuman.

Alfreds einfiiltiges Grinsen zierte
fortan jedes Titelblatt von ,,Mad“. Die
neueste Nummer etwa zeigt ihn als US-
Tiroler mit Wadensirimpfen, blauen
Lederhosen und einem Wilhelm-Tell-
Pfeil als Kopfschmuck., Mit Alfred E.
Neuman kletterte die ,Mad“-Auflage
auf 1,3 Millionen, und eine Schar Nach-
ahmer bemiiht sich, an dem Erfolgs-

Verrif) erbeten

als Autofahrer erwarten, aber Be-
weis genug: Sie sollten sich nicht
Ford-bewegen*;

P> stellie den Volkswagen (,Deutsch-
land, Deutschland tliber alles, iiber
alles in Detroit“) in einem uniiber-
setzbaren Kauderwelsch aus ameri-
kanischem Slang und deutschen
Sprachfetzen als ,,Der Car Kraut® vor
und zitierte als Verbraucherstimme:

aber
weiser (aber welser = But wiser = Verball-
hornung der amerikanischen Btermarke ,Bud-
weiser®). Wo es Streit gibt, gibt’s auch Bier.
— Was fiir ein Kopf! Wer hat gesagt, man
kdnnte von Bler nicht besoffen werden?
Hier ist ein Kerl, der ,das Getrdnk der Misi-
gung“ trinkt, und seit einem Monat ist er im
Bierdusel.

*¢ Dr. med. dent. Moe Lahr (das englische

* Ubersetzung des Textes: Elender...

Wort ,molar* bedeutet ,Backenzahn®), Ply-
mouth, Washington, AbszeBplatz 32, — Fir
zahnérztliche Leistungen
8. Jull 1 Fillung . 1 Dollar
15. Juli 1 Flllung . 1 Dollar
22, Juli 1 Flllung 1 Dollar
29, Jull Extraktion . 2 Dollar
Zusammen 5 Dollar

Bitte zahlen Sie unverzuglich —_ Der beste
Freund, den Ihr Zahnarzt je hatte. In {fUnfer-
lel Geschmack: Zahnzerstdrer, Der Drops, der
Lécher verursacht ... noch immer nur 5 Cent.
(Slogan der Dropssorte ,per
Drops mit dem Loch.%)

pLife Saver*:
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,Das Kinder: We don’t like it! Bet-
ter ve should have gotten a Re-
nault!®

Ahnlich mokierten sich die ,Mad“-
Leute iiber die reprasentativen Farb-
anzeigen von Cadillac, die'dem Betrach-
ter offenbar das Gefiihl geben sollten,
der Besitz eines Cadillac-Strafienkreu-
zers zeuge nicht von Wohlhabenheit
schlechthin, sondern wvon kultiviertem
Reichtum. Auf den Anzeigen prangte
der Wagen jeweils vor einem kostba-
ren, bestickten Stoff; das Firmenzei-
chen darauf war mit Juwelen ge-
schmiickt.

Durch nur kleine Anderungen wurde
daraus eine Parodie: Die ,Mad“-Redak-
teure deuteten auf dem Stoff Falten
und Schatten an, als umspanne er den
Busen einer fiilligen Matrone; das Fir-
menzeichen ,Cadillac” versahen sie mit
dem Zusatz: ,Wir besitzen einen.“

In einer anderen Glosse suchte ,Mad*
die Absurditdt mancher Fernsehwer-
bung aufzuzeigen. Motto: ,Was wire,
wenn die Produkte nur unter den Be-
dingungen funktionierten, unter denen
sie uns gezeigt werden?«

Die Antwort demonstrierte eine minn-
liche Comic-strip-Figur, die vergebens
versucht, einen Rasierapparat mit Bat-
terieantrieb der Marke Remington in
Gang zu setzen. ,,Du machst dds nur nicht
richtig®, belehrt die Gattin, fdhrt ihren
Mann zum Flughafen, klettert mit ihm
in eine Maschine und schubst ihn in

4000 Meter Ho6he aus dem- Flugzeug:
»Ich will dir zeigen, wie man den Ra-
sterapparat richtig benutzt.«

JJetzt versuch’s mal!“ ruft sie ihm
nach.
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,Du hast recht, Selma!* schreit er zu- 1= =3

_ riick, ,der Apparat geht prima, wenn H g %' %ﬁ
man aus einem Flugzeug fillt — genau ¥ g L _—_ L —
wie im Fernsehen.. Nur: Ich habe kei- = =‘§" %‘g
nen Fallschirm.“ ‘ = = F =¥

Ahnlich umstindlich, aber durchaus
pointiert sind die meisten ,Mad“-Witze
konstruiert. In einer ganzen Comic-Se-
rie wird beispielsweise die alltéigliche
Begebenheit geschildert, wie ein Mann
einen anderen nach der Uhrzeit fragt.

Der Uhrenbesitzer schleppt ein Faf3
auf dem Rucken: Im FaB steckt ein Au-
enbordmotor. Der Gefragte (,Ich bin
so froh, daB Sie mich gefragt haben®)
beginnt eine umsténdliche Prozedur: Er
setzt die Last nieder, wirft den Motor
an, schaltet ihn wieder ab und zieht
ihn aus dem Wasserfaf. Dann blickt er
auf seine Armbanduhr der Marke Ti-
mex, die an der Schraube befestigt ist
(wie es im Fernsehen gezeigt wurde,
um die Widerstandsfdahigkeit der Uhr
zu demonstrieren), und gibt dem ver-
blifften Fragesteller endlich Auskunft:
»Es ist genau 4.09 Uhr!“

Trotz solcher scheinbar geschéftsschi-
digenden Praktiken hat noch nie eine
US-Firma die Zeitschrift verklagt. Im
Gegenteil: Viele Firmen witterten in
den ,Mad“-Parodien bald einen echten
Reklame-Effekt und Dbedringten die
Redaktion mit finanziell verlockenden
Angeboten: ,Mad“ solle sich iiber ihre
Produkte lustig machen.

|

Gaines aber lehnt alle derartigen Of-
ferten ab. Er wartet stets darauf, dafi sich
die Firmen zunichst im Anzeigenteil der
Zeitungen oder im Fernsehen Bloflen
geben. Erst dann konnen sie damit rech-
nen, von ,Mad“ parodiert zu werden —
unentgeltlich.

WISSOLL-WERKE « WILH. SCHMITZ-SCHOLL « MULHEIM-RUHR - KAKAO « SCHOKOLADEN « PRALINEN - ZUCKERWAREN
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