Groflindustrie Tourismus®: Vom Hobby der Wohlhabenden . . .
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Sufes weises Laster
(siehe Titelbild**)

fe weiten Sandstrinde vor dem

kleinen andalusischen Fischerdorf
Torremolinos lagen winters wie som-
miers verlassen. Nur selten fand ein
Englinder aus dem nahen Gibraltar
heriiber, um sich in dem bescheidenen
Dorfhotel am Meer vom anstrengen-
den Kolonialdienst zu erholen, Kein
Reisebiiro kanntie das verarmte 6G0-
Seelen-Dort.

Das war vor 15 Jahren. Heute karren
Urlaubsmanager aus allen Lindern
Westeuropas und aus den USA all-
jéhrlich rund eine Million Menschen
an die Striinde von Torremolinos. 16-
stiickige Hotel-Silos und Apartment-

* Ferienstadt Cattolica in [talien.
#* Strand veon Pisno Marina in Italien.
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Tirme zeichnen die Silhouette einer
neuen Megalopolis der Ferien.

Das jugoslawische Stidtchen Porel
war bis vor 15 Jahren noch ein ver-
{ridumtes Provinznesi, aus dem die
Menschen in die grofien zentraljugo-
slawischen Stiddte abwanderten. Hin
und wieder kamen ein paar Bildungs-
reisende in  das verlorene Adria-
Stadichen, um die Basilika aus dem 4.
und 6. Jahrhundert zu besichtigen. Das
einzige Hotel von Porel hatte 80 Bet-
ten.

Heute bietei Poreé fast 20 000 Tou-
risten gleichzeitig Unterkunfi. Rund
180 000 Menschen sonnten sich lefzten
Sommer an den Kies- und Felsstrin-
den der Ferienstadt.

Zwei Hotels mit rund 250 Betten
konnte der tunesische Orangen-Um-
schlagplatz Hammamet vor elf Jah-
ren den wenigen Touristen anbieten,
die sich in das nordafrikanische Ent-
wicklungsland verirrten,

Heute reiht sich am neun Kilometer
iangen Strand von Hammamet ein
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Hotelkasten an den anderen. Uber 7004
Betten stehen fiir die Touristen-
schwiirme aus Ruropa bereit.

An den Gestaden des Mittelmeers
und des Schwarzen Meers, am Atlantik
wie am Pazifik stampfen Bauarbeifer-
heere touristische Retorten-Stadte aus
dem Boden.

Sumpfige Kiistengebiete werden mit
Millienenaufwand in blithende Son-
nenstrinde verwandelt — so in Sid-
frankreich. In unwirtliche Steilkiisten
werden einladende Badebuchien ge-
sprengt - so auf Teneriffa. Abgele
gene Wildreservate werden  mit
asphaltierten Tourisienstrallen durch-
zogen — s¢ in Kenia und in Nepal.

Vor funf Jahren noch mubBten in
Mombasa am Indischen Ozean vor
jeder Landung eines Flugzeugs die
Giraffen von der Piste veririeben wer-
den — heute gehirt die Hafensladt zu
den verkehrsreichsten Flughifen Ost-
afrikas.

Ob arm oder reich, ob kapitalistisch
oder kommunistisch — kein Land will
auf das Geschidft mit den Ferien ver-
zichten. Von der Antarktis bis Alaska,
von Bali bis zu den Bahamas reiflen sie
sich um die Touristen-Devisen, schii-
zen sie den Tourismus als wirt-
schaffspolitisches Wundermittel - Z
Recht.

Denn in einer ,Vilkerwanderung bis
dahin ungekannten Ausmalies® {so die
Zircher ,Weltwoche) gingen letztes
Jahr rund 150 Millionen Menschen auf
einen Auslandstrip ~— das entspricht
der gesamten Bevilkerung der Bune-
desrepublik, Frankreichs, Hollands,
Beigiens, Osterreichs und der Schweiz.

Sie schiitteten einen Devisensegen
aus: rund 60 Milliarden Mark, unge-
fihr soviel, wie die jihrliche Wellpro-
duktion an Aluminium, Blei, Kupfer
und Eisenerz zusammen wert ist.

Rund sieben Prozent der Welthan-
delsumséitze entfallen inzwischen aut
den internationalen Reiseverkehr. Fir
die QECD ist der Tourismus schon , das
wichiigste Element des AuBlenhan-
dels®.

Zahlreiche Linder wiren ohne die
Touristen-Strome zahlungsunfihig. Seo
kommen fast 44 Prozent von Mexikoes
Deviseneinnahmen aus Touristenbdr-
sen. Spanien bezieht 41 Prozent, Por-
tugal 28 Prozent, (sterreich 23 Prozent
seiner Devisen aus dem Urlaubsge-
schift.

Kanada verdient an den Besuchern,
die alljiihrlich in das Land der Wilder
und Seen strémen, mehr als an seinem
Weizen. Im ostafrikanischen Kenia
tiberrundete das Tourismusgeschift
den Kaffee~-Expori. Die Israelis neh-
men inzwischen ihren ausliindischen
Besuchern mehr Devisen ab, als ihre
chedem fithrenden Exporiprodukte,
die Zitrusfriichte, einbringen.

Touristenscharen durchziehen auf
Photosafaris den afrikanischen Busch,
kraxeln auf Anden-Gipfel, entdecken
auf Kreuzfahrien die REiswiisten der
Antarktis und lassen sich auf Hunde-
schlitten durch Grénland ziehen.

Aus der einst beschaulichen Er-
werbsquelle einiger miitelstindischer
Hoteliers und Gastwirte wurde eine



staatlich gelenkte
GroBindustrie:

Mit Krediten wvon 660 Millionen
Mark fOrderte Griechenland in den
letzten zwei Jahren den Bau von Tou-
risten-Hotels, Frankreich wandte 1968
allein 15 Millionen Mark fiir die tou-
ristische Landeswerbung auf. Und
selbst das Entwicklungsland Kenia
will bis 1974 rund 120 Millionen Mark
fur die Tourismus-Forderung ausge-
ben.

Staatliche wie private Investitionen
im Freizeitgewerbe versprechen hohe
Rendite. Denn der Tourismus-Boom
schldgt Jahr fiir Jahr neue Wachs-
{umsrekorde.

Spanien erlebte letztes Jahr die In-
vasion von 22 Millionen auslindischen
Urlaubern - das sind fast zwei Drit-
tel der spanischen Bevélkerung., Vor
zehn Juhren noch zog es nur sechs
Millionen Menschen ins Reich Fran-
COs,

Rund 900 000 Urlauber verbrachien
1860 ihre Ferien an den jugosiawischen
Kislen; im letzten Jahr waren es
finfmal soviel.

Selbst die Liénder der Dritten Welt
nutzen zunehmend die Sonne als De-
visenspender: Nur 33000 Urlauber
fanden 1938 ins nordafrikanische Tu-
nesien. Zehn Jahre spdter wuren es
mehr als achtmal soviel,

~Die  Leidenschaft nach fremden
Landern®, so bemerkte der Schriftsicl-
ler Kasimir Edschmid, .ist das siilleste
und weiseste Laster, welches diese
Erde kennt.®

Das siifle Laster verbreitet sich epi-
demieartig: Seit 1950 hat sich die Zahl
der internationalen Touristen wver-
sechsfacht, ihre Ausgaben stiegen jihr-
lich um etwa 12 Prozent.

Vom Abenteuer einiger Unternch-
mungslustiger, vom Hobby weniger
Wohlhabender entwickelte sich das
Reisen in ferne und nahe Linder zum
organisierten Massenvergniigen, zum
programmierten Spa#8l von Millionen.

Wie kaum ein anderer Wirtschafts-
zweig profitierte in den letzten Jahren

und geforderte

. zum Spafy von Millionen: GroBindustrie Tovrismus
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das Urlaubsgeschédft von den steigen-
den Masseneinkommen in den Wohl-
standszonen der Erde: In den Indu-
striestaaten wuchsen in den letzten
zehn Jahren die Ausgaben fir das
Reisen durchschnittlich doppelt so
schnell wie der {ibrige private Ver-
brrauch.

Wihrend die Bundesdeutschen ihr
verfiighares Einkommen zwischen 1956
und 1965 um 121 Prozent steigerten,
wuchszen ihre Ferienausgaben in die-
sem Zeitraum gar um 410 Prozent.

Die Wohlstandswelle brachte nicht
nur das Geid, sondern auch die Zeit
zum Verreisen: Ein Mitteleuropéier des
Jahres 970 hat — bei einer durch-
schnitilichen Lebenserwartung von 68
Jahren — in seinem Leben Aussicht
auf 22 Jahre mehr Freizelt, als scinem
GrofBvater vergdénnt war., Filir 1980
prophezeien  die  Zukunftsforscher
bereits  die 30-Stunden-Woche und
zehn bis zwdlf Wochen Jahresurlaub.

Immer schnellere, beguemere und
hilligere  Verkehrsmittel verfiihren
den Urlauber, die neu gewonnene
Freizeit jenseits der eigenen Grenzen
21 verbringen, Schot ist der Jet Mil-
lionen das gewohnte Vehikel, das sie
an ferne Ferien-Siridnde und exoti-
sthe Kulturstatten beforderi.

Griechenland, Ruminien oder Por-
tugal, friher von Deutschland aus nur
nach beschwerlichen mehrtigigen Rei-
sen zu erreichen, liegen heute auch fiir
Durchschhittsverdiener nur noch rund
drei Jet-Stunden entfernt. Reiseziele
wie Kenia, Cevlon oder Thailand sind
auf eine Tagestour nahegeriickt.

Zwur reisen noch immer Gber die
Hilfte der deutschen Urlauber mit dem
cigenen Wagen und nur etwa sechs
Prozent mit dem Flugzeug (ber die
Grenzen. Aber die Flugtouristik weist
von Jahr zu Jahy neue Rekordziffern
aus: Von 1982 his 1969 siieg die Zahi
der Charler-Passagiere in Deutschland
um 1500 Prozent.

Weit {iber eine Mitlion Bundesbiir-
ger flogen letztes Jahr in die Ferien.
fir 1975 errechnete das Minchner In-
stitut fiir Fremdenverkehr 2.3 Millio-

Urlquber in Kania
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nen deutsche Charterflug-Touristen,
Schon heute ist der Fiughafen von
Mallorea in den Sommermonaten nach
New York der am meisten angeflogene
Flughafen der Welt.

Schaukelten ¢ie Reiseveranstaliter
noch vor wenigen Jahren ihre Char-
ter-Passagiere mit ausgedienten,
klapprigen Propellermaschinen ans
Ziel, 80 bleten sie heute im Charter-
Dienst den gleichen Jet-Komfort wie
im Linienverkehr.

Das grifte deutsche Charter-Unter-
nehmen, die Lufthansa-Tochter ,Con-
dor*, wartet belspielaweise mit einer
elf Maschinen starken Boeing-Jet-

Flotte auf: einer vierstrahligen Ma-

Chart
schine vom Typ 707, sieben drelstrah-
Iigen 727 und dref zweistrahligen 737.

Bei gleichem Komfort und gleicher
Flugsicherheit wie die Liniengesell-
schaften bieten die Charterer weltaus
niedrigere Preise. Ihre Niedrigst-Tari-
fe —- unter anderem durch eine min-
destens 80prozentige Auslastung der
Maschinen ermbglicht — machten den
Flugurlaub zum Massenvergniigen.

So stelit Condor den Relseveran-
staltern fir einen Hin- und Rickflug
Frankfurt—Mallorea rund 160 Mark in
Rechnung. Der Preis eines Linlenflugs
liegt mehr als dreimal so hoch,

Neckermann fliegt im billigsten An-
gebot Ruminien-Touristen flir 308
Mark (einschlieBlich Vollpension fiir 14
Tage) ans Schwarze Meer. Die Luft-
hansa berechnet fiir einen Linienflug
Frankfurt—Bukarest allein 774 Mark.

Noch preisgiinstiger sind Fernreisen
nach Aslen, Afrika oder Lateinameri~
ka: Zwei Wochen Kamerun bietet
Paneuropa bereits ab 774 Mark an —
ein Linlenflug zu den ehemals deut-
schen Negern kostet 2276 Mark.

Die Jumbo-Jets werden die Tarife
im Charter-Verkehr noch tiefer
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driicken. Ein Urlaub in Kamerun wird
dann nach ersten Schiitzungen schon
unter 700 Mark zu haben sein.

Gleichwohl fliegen die Jumbos ren-
tabel. ,Wir werden schon im ersten
Jahr mit dem Jumbo Gewinne ma-
chen®, freut sich Condor-Geschifis-
fithrer Herhert Wendlik. Der erste
Condor-Jumbo soil im Sommer 1971
Mallorca, die Costa del Sol und Tene-
riffa anfliegen, Im Winter stehen re-
gelm#Bige Fliige nach Ceylon und
Bangkok auf dem Programm.

Schon jetzt bereiten sich die Flug-
héifen der Urlaubsldnder auf die Tou-
ristenschwirme vor, die aus den Jum-
bos quellen werden — 406 bis 500
Menschen pro Maschine. ,Wenn die
Jumbos nicht kommen®, so J. W.
Uwuor von Kenfas Tourismus-Ent-
wicklungsgesellschaft, .dann geraten
wir in Schwierigkeiten.”

Ob sie per Flugzeug oder Pkw, per
Schiff oder per Bahn anreisen — den

IR ZERR

ecflug-Touristen in Las Palmas, Frankfurt: Zwei Wochen fir 78 Mark

Touristen 6ffnen sich alle Grenzen.
UUm Zugang zu den harten Devisen aus
den Urlauberkassen zu finden, liiften
kommunistische Staaten den Eisernen
Vorhang, setzen faschistische Diktato-
ren ihre Untertanen dem zersetzenden
Einflull der Touristen aus demokra-
tisch regierten Lindern aus. Obne Vi-
sa reisen deutsche Touristen heute ins
faschistische Spanien wie ins ortho-
dox-kommunistische Bulgarien.

Bis Ende der flinfziger Jahre haite
¥ranco gezdgert, Spanien dem Mas-
sentourismus zu Offnen — zu sehr
fiirchtete er, die Urlauber kénnten die
Friedhofsruhe seiner Diktatur stdren.

Heute ist die Ferienindustrie der
wichtigste Wirtschaftszweig Spaniens.
An Stranden, wo noch vor etnem Jahr-
zehnt Minner in Badeanziigen ohne
Zwickel wegen unsittlichen Verhal-
tens festgenommen wurden, aalen sich
jetzt Bikini-Nixen in der Sonne. Die
Spanier machen, wie der Pariser ,Nou-
vel Observateur® spottete, ,Urbanisa-
tion statt Revolution®,

Bulgarien besuchten letztes Jahr
170000 Westdeutsche. Selbst die
Kreml-Fiihrer lieBen 1989 rund 600 4600
West-Urlauber ins Land — davon

chenfalls 170 000 aus der Bundesrepu-
biik.

Zwar bauten die Tourismus-Planer
Ruméniens und Bulgariens ihre See-
bider fernab der Wohngebiete als Ur-
lauber-Enklaven, um so eine Zerset-
zung ihrer Bevilkerung durch westli-
chen Lebensstil zu verhindern.

Die Abschirmung gelang aber nur
unvollkommen, immer mehr West-
Urlauber brachen aus den Ferienget-
tos aus, um iiber Land zu reisen.

Da sie im Wettbewerbhb mit westli-
chen Urlauberlindern mithalten wol-
len, miissen die kommunistischen
Staaten zunehmend individuell rei-
sende Autotouristen ins Land lassen.

Bis Ende der fiinfziger Jahre hatien
die roten Herrscher gezdgert, in gro-
Bermn Stil Geschiitte mit West-Urlau-
bern zu machen. Heute aber sehen nur
noch wenige Kommunisten im Mas-
sentourismus einen perfiden Plan der
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Jimperialistischen Staaten, die soziali-
stischen Staaten sturmreif zu machen®
(so unlingst das SED-Politbliromdit-~
glied Paul Frihlich).

~Wenn Sie als Tourist in die So-
wjet-Union kommen, koénnen Sie
Kommandant von Sfalingrad gewesen
sein, und es passiert Ihnen nichts®,
versichert Kari-Heinz Hutschenreuter,
Geschiiftsfihrer der auf Ostblock-
Touren spezialisierten Reiseorganisa-
tion ,Intratours®, die West-Touristen
bis ins sibirische Irkutsk und ins mit-
telasiatische Taschkent verfrachtet.

Bereitwillig {ibernehmen kommuni-
stische Touristen-Funktiionire west-
liches Fremdenverkehrs-Know-how:
Die ruminische Touristik-Organisa~
tion ONT schickt Kioche und Kellner
zum Training in Hotels der deutschen
Steigenberger-Gruppe. Wladimirc
Babkin, Kollegiumsmitglied der Mos~
kauer Hauptverwaltung fir Auslands-
tourismus, gestand: ,Wir haben von
Hilton gelernt. Seine Devise ,Lache,
es kostet nicht mehr* gefdllt uns.”

Auf der Jagd nach Gast-Devisen
verraten linke wie rechtie Dikiatoren
sogar geheiligte politische Glaubens-



IHB Investitions- und Handels-Bank

Ein Stichwort des abgelaufensn Wirt
schaftsjehreés. Und zuglaich ein groBes
Prablem vislor Betriebe, Sie wallen
Marktchancen nutzen, missen ifvestieren
und finanzieran, Unternehmer, die fiir
Finanzierungsprobleme schnelle Lésungen
brauchen, wissen:

Telefon (06 11) 2 1031 —~ IHB, Frankfurt,
Bewasis ist det Erfolg. threr — und unserer.

Dazu eihige Zahlen aus dem (Feachéfts-

" bericht 1969
Mio DM
3191

Aktiva

Fidssige Mittet
Fordarungen an
Kreditinstitute
Wenrtpaplers
Forderungen an Kuriden
Sonatlge

Bitanzsumme

6738
2ro
1347,5
5538
35624,2
Passiva Mio DM
Verbindlichkelten gegeniiber
Kieditinstituten
Verbindiichkeiten gegenliber
anderen Gidubigern
Sonstige
Eigene Mittel
Gewinh
_Bllanzsumme

Die Bilanzsumimie erhdhte sich urh 36,8%
auf 3,52 Mrd. OM. Das Geschéftavolumen
stieg um 41,3% auf 4,12 Mrd. DM.

Die gesamten Aktiviidten der iHB,
Frankfuit, wurden weiterhin durch die
uinfassanden Dienstleistungen der
Tochtargesatlschaften gesteigert:

KBG
Kapital-Beteiligungs-Geseallschaft mibk
Div Deutsche Immobilienfonds-
Verwaltungsgesellschaft mbH

WIFAG Wirtschafts-Finanz AG

MIET- UND HANDELS-
GESELLSCHAFT MBH

FIDES
VERWALTUNGSGESELLSCHAFT MBH
Assecuranzia Gesallschatt fir
Varsicherungsvermittiung mbH

IHB Hiift Ihra Piline verwirkiichen

!Illllllllll-i
iuw i §

Investitions- unid Hundelu—asnk
Aktiengensiischatl

& Frankfurt/Maln, Bethmannistr. 56
Telefon 2 10 31

Die vollstandige Bifanz und die Gewinn- und
Verlustrechnung fiir das Geschaftsjahr werden
in Kirze im Bundesanzeiger veréifentiicht.
Auf Wunsch iibersenden wir lhinen garn ainen
Geschafisberlcht,
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Tauristen-Cetts 1n Rumdénien: Auf der Jogd nach Devisen . .,

sitze, So ddrfen in Ruménien seit eini-
gen Jahren Privatleute wieder Restau-
rants betreiben — die eintdnigen
Staats-Restaurants geniigten den An-
spriichen der West-Touristen nicht.

Selbat amerikanisches Kapital fand
Einlafi: Unlingst erdffnete die arheri-
kanische Inter-Continental-Gruppe ihr
Hotel ,Duna” in Budapest. Ende 1970
nimmt das ,Inter-Continental Bucure-
sti* den Betrieb auf.

Das griechische Obristen-Regime
dagegen -~ grundsitzlich auf die
Wahrung det {iberkommenen Eigen-
tumsordnung bedacht — hat ,die Ent-
eighung von Land zum Zweck der
touristischen Entwicklung" gesetzlich
verfugt.

Die Sowjets lassen jihrlich rund
200 000 West-Berliner iiber den Ost-
Berliner Flughafen Schinefeld zum
Ferienmathen in Ostblockstaanten flie-
gen - obwohit Ost-Berlin den Bewoh«
nern der Westsektoren normalerweise
verschiosset ist.

Wihrend Russen und Deutsche
schon jahrelang ohne Erfolg iiber

elnen Liniendienst zwischen Moskau
und Frankfurt verhandeln — Bonn
akzeptiert die von den Russen gefor-
derte Zwischenlandung in Ost-Berlin
nicht —, fliegt die Lufthagsa regelmi-
Big im Charterverkehr Neckermann-
Touristen inh die russische Hauptstadt
- ohne Stopyp in Ost-Berlin.

Einemn Politoffizier, der die Besat-
ziing des von Neckermann gechaiter-
ten Sowjetschiffes ,Taras Shevchen-
ko“ betreute, schien freilich unlingst
die Grenze des Erlaubten iberschrit-
ten: Neckermann hatte die Bordbiblio-
thek durch ein Sortiment Bertels-
mann-Blicher bereichert. Der Politoffi-
zier fand die Auswahl politisch uner-
triglich — und warf sie eines Nachts
iiber Bord.

Die touristische Planwirtschaft der
Ostblock-Staaten hatie Erfolg: Bulga-
rien verbuchte zwischen 1960 und 1969
im PFremdenverkehr einen Zuwachs
von rund 1000 Prozent, Ruminien gar
voii 1350 Prozent.

Westliche Linder hingegen, die auf
staatliche Tourismus-Planung verzich-

. Glaubenssdtze verraten: Tourlsten-Wehhanhdnger in Bulgarien
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ten, hielten nicht Schritt. In Griechen-
1and beispielsweise, wo der Tourismus
bis in die sechziger Jahre weitgehend
Privatsache war, stagnierte der Frem-
denverkehr nahezu.

Immer mehr gingen daher auch ka-
pitalistische Ferienlinder dazu {iber,
touristische Planwirtschaft zu betref-
ben. Zwar belassen sie Hotellerie und
Gastronomie wetterhin im Privat-
eigentum. Doch mit staatlichen Ent-
wicklungsplénen, mit Millionen-Inve-
stitionen fiir Stralen, flir Elektrizitita-
und Wasserleitungen in Feriengebie-
ten, mit billigen XKrediten, Steuer-
erleichterungen und Subventionen filr
Hoteliers helfen die Regierungen der
Ferlenindustrie,

So hbeschlofi das Athener Obristen-
Regime 1968 einen Finfjahresplan, der
touristisch unterentwickelte Gebiete
Griechenlands wie die Halbinsel
Chalkidike oder das Gebiet von Por-
to-Cheli auf dem Peloponnes in blil~
hende Ferienzentren verwandeln soll.
Allein fiir den Bau von 300 Kilometer
TouristenstraBen auf Chalkidike sind
122 Millichen Mark aus der Staatskas-
se vorgesehen.

Um Privatleute zum Bau von Touri-
sten-Hotfels zu ermuntern, kreditiert
Athen bis zu 70 Prozent der Bauko-
sten. Erfolg: Alle drei Tage wird ge-
genwiirtig in Griechenland ein Hotel
eingeweiht.

In Tunesien erstatiet der Staat
Bauherren neuer Hotels die Architek-
ten-Rechnung und die Kosten fiir die
statischen Berechnungen. Sogar das
Hotel-Personal wird auf Staatshosten
auggebildet,

Strandgrundstlicke vergibt das tu-
nesische Tourismus-Ministerium an
Hotelinvestoren fiir zwei bis dref Mark
pro Quadratmeter. Die Kosten fiir die
Erschliefung — Wasser- und Strom-
leltunigen, Zufahrtswege und Tele~
phonanschlul — gehen voll zu Lasten
der Staatskasse.

Und um die Beschaffung des Kapi-
tals zu erleichiern, griindeten die Tu-
nesier eigens eine Finanzierungsge-
sellschaft, die ,Compagnie Financiére
et Touristique“ {Cofitour). Auslindi-
sche Anteilseigner der Cofitour — so
die Weltbanktochter ,International
Finance Corporation”, die Rothschild-
Bank und die amerikanische Amexco-
Bank ~ helfen bei der Geldbeschaf-
fung im Ausland.

e staatlichen Eingriffe nehmen
oft protektionistischen Charakter an,
beklagte sich letztes Jahr der damalige
italienische Tourismus-Minister Natali
iber die Subventionierung des Frem-
denverkehrs.

Aber auch im kiassischen Fremden-
verkehrs-Land Italien 1dBt sich die Ur-
laubsindustrle inzwischen wvon der
Btaatskasse aufpdppeln. So zahlen die
sizilianischen Behérden allen Charter-
Gesellschaften, die Sizilien anfliegen,
einen ZuschuB von fiinf Prozent der
Flugpreise,

Aus der Unterstiitzungskasse fiir
den Siiden, der ,Cassa del Mezzogior-
no*, heziehen Hotel-Investoren zins-
ginstige Kredite. Auf den Autobahnen
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HAVE A GOOD
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Mido bietet alie Vorziige, die Sle
von einer Schweizeruhr von inter-
nationalem Rang erwarten. Mido jst
ein Spitzenerzeugnis schweizerischer
Uhrmacherkunst, das sich in ber
111 Landern der Weit jeden Tag aufs
neue bewéhrt. Auch fir Sie hat Mido
die richtige Uhr. Unser Farbkatalog
enthdlt die schonste und grosste
Auswahl absotut wasserdichter, auto-
matischer Schweizer-Armbanduhren.
Verlangen Sie ihn bei Mido Uhren-
sarvice GmbH, Postfach 18 01 65,
E KéIn 1, oder bei der Mido-Warbe-
stelle, Postfach 10, A 6901 Bregenz /
Quasterraich. — MIDC Blel / Schwelz

TIME WITH _#Miclo

Have a good time — das Schéne im Leben
geniessen, sich gliicklicher Stunden erfreusn
und fm Mittalpunkt des Geschehens sealn, Dazu
gehdnt die Mido, denn Mido helsst Eleganz,
Sicherheit und schweizerische Zuverldssigkeit,
Auf lhre Mido ist {ibaral! und jederzeit Verlass.
Sie iat absolut wasserdicht, saunafest, kondens-
wasserfrel und selbstversténdiich automatisch,

" Modelle ab DM 270.—
bei threm Fachhandler.
Empfohliener Preis,

TO HAVE A GOOD TIME
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in Siditalien kénnen die Urlauber
verbilligt fahren — zu Lasten der Siid-
kasse.

Sogar fiir einen der reichsten Mén-
ner der Welt hielt Rom Subventions-
Millionen bereit: Aga Khans Sardi-
nien-Projekt ,Costa Smeralda® sub-
ventionierte der italienische Staat mit
iiber 200 Millionen Mark.

Zusammen mit anderen Geldaristo-
kraten -— darunter der englische
Bierbrauer Guinness und die Finanz-
magnaten John Duncan Miller und R.
. Podbielskey — baute das geistliche
Oberhaupt der Ismaeliten auf einem
abgelegenen und nahezu unbewohnten
sardinlschen Kiistenstreifen ein kiinst-
iiches Ferienparadies aus Luxushotels,
schmucken Strandvillen und komfor-
tablen Apartmenthiusern.

Piir die Hotelgéste und fiir die Kau-
fer der Luxus-Unterkiinfte (darunter
CDU-MAdB Ernst Benda) legten die
Erbauer einen Xindergarten, einen
modernen Jachthafen, Tennispléize
und efnen 18-Licher-Golfplatz an.

Ahnlich wie auf Sardinien, wenn-
gleich auch zureist weniger aufwen-
dig, entstehen Ferienstddte in Spanien
oder Portugal, auf den Bahamas oder
in Marokko.

Uberall wird dabei
nach dem gleichen
Urbanisierungs -~ Re-
zept verfahren: Re-
gierungs-Architekten
planen die Beton-
Landschaften, der
Staat baut Strafen,
legt Wasser- und
Stromleitungen. Pri-
vatleute und Privat-
gesellschaften siedeln
dann auf dem er-
schlessenen Grund.

Das bislang griibte
Projekt einer kiinst-
lichen Ferienkolonie
entsteht gegenwirtig
an der franzosischen
Mittelmeerkiiste —
Zwischen Rhone-
Miindung und spani-
scher Grenze, in den
Provinzen Languedoc
und Roussillon. Das
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Touristen-Kolanien in SGdfrankreich (Lo Grande-Motte], Spanien (Playamari: Subventionen for Aga Khan

Projekt ,kiindigt eine neue Ara des
Ferienmachens an®, schwirmte der
Pariser , Express”.

Bis vor wenigen Jahren noch war
Frankreichs Mittelmeerkiiste westlich
des Rhone-Deltas eine {rostlose Ein-
tde, von Lagunen und Siimpfen
durchzogen, wvon Milliarden Stech-
miicken verseucht. In langen Auto-
schlangen schoben sich die Touristen
an dem unwirtlichen Kiistenstreifen
vorbei in Richtung Costa Brava und
Costa del Sol.

Nun aber wichst entlang der 180 Ki-
lometer langen Kiiste eine gigantische
Spielwiese empor — mit Hotels, Ap-
partements, Bungalows, Ferienddrfern
und Campingplédtzen fiir rund zwei
Millionen Menschen jdhrlich, mit 20
kilnstlich angelegten Jachthifen, mit
kilhn geschwungenen Aufobahnen und
grofziigigen Flughifen,

Rund 800 Millionen Franc kostet die
touristische Erschliefung des bisheri-
gen Notstandsgebiets den {franzosi-
schen Steuerzahler. 80000 neue Ar-
beitsplitze, vor allem fiir Algerien-
flichtlinge, werden durch die neue
Industrie geschaffen.

Die Erbauer von Languedoc-Rous-
silion rotteten bereits fiir 78 Millionen
Franc Miickenscharen aus. Sie forste-

Urlavberinnen in Marckko: Ferien bei den Armen

ten 8000 Hektar Odland auf wund
durchzogen die Ferienlandschaft aus
der Retorte mit einem dichten Stra-
Bennetz. LCorriger la nature®,
schwlrmen die Schipfer des neuen
Ferien-Dorados.

Die touristischen Stadtebauer verin-
dern freilich nicht nur Natur und
Wirtschaft ganzer Regionen und Ldén-
der. ,Stédrker als irgendeine andere
Skonomische Tatigkeit”, so der Tou-
rismusforscher Hans Meinke, ,rilhrt
der moderne, massiert aufiretende
Tourismus an die gesellschaftlichen
Grundlagen der zuriickgebliebenen
Riume.* Die Konfrontation ,mit Le-
bensart und Konsumverhalten der In-
dustriegesellschaft kann“, so Meinke,
nerstarrte Strukturen éffnen®,

»Niemand braucht sich mehr als
Magd zu qualen®, weil die Soziologin
Renate Mayntz nach einem Studien-
aufenthalt in Slidspanien zu berichten,
»man kann als Servierm#dchen ins
Hotel gehen oder gar einen kleinen
Souvenirladen aufmachen.® Folge:
»Was frither hingenommen wurde,
wird jetzt als soziale Ungerechtigkeit
attackiert.”

In Spanien, wie in anderen Ferien-
lindern, blieben die sozialen Auswir-
kungen der Touristenschwemme nicht
auf die Ferienregio-
nen beschrankt. ,Der
Tourismus hat unver-
dnderlich alle Be-
reiche des spanischen
Lebens geprigt”, ge-
stand schon vor Jah-
ren Spaniens Infor-
mations- und Touris-

mus-Minister Fraga
Iribarne.
Spaniens  Jugend,

bis vor einem Jahr-
zehnt noch weitge~
hend von Europa iso-
liert, sah den touri-
stischen Invasoren
Pop- und Beatmusik,
saloppe Kleidung und
liberale Sitten ab.

Der Nachahmungs~
drang war so stark,
dall Madrid vor zwei
Jahren auf den Druck
kongervativer Politi-
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ker die Sendezeit auslindischer Schla-
germusik drastisch einschrinkte und
die Sperrstunden der Bodegas in den
Ferienzentren ausdehnte. Von den
Kanzeln klang die energische Forde-
rung nach ,moralischem Verhalten®.

Der Einfall der Touristen-Scharen
kann allerdings auch die Anpassung
riickstindiger BRevilkerungsteile er-
schweren: Denn die Einheimischen
gehen ihre Besucher nur in der Aus-
nahmesituation des Urlaubs -— ohne
sich zu wvergegenwirtigen, dal die
scheinbar so wohlhahenden Giste fiir
ihr Urlaubsvergniigen oft ein Jahr
lang sparen multen.

.Das Resultat dieses MiBversténd-
nisses®, so berichtet der Kéiner Sozio-
ioge Lothar Nettekoven, ,ist der la-
tente Imitationswunsch oder die tat-
séchliche Imitation wvon Verhaltens-
weisen, deren Durchfithrung selbst den
reichen® Touristen aus den Industrie-

machen, fremde Liénder zu erschlie~-
Ben®.

LVor 40 Jahren gab es gemiitliche
Hotels, aber keine ungemfitliche Mas-
se¥, klagte bereits 1303 der Englinder
A. I. 8hand, , Touristen waren damals
eine Seltenheit, und der billige Reise-
pdbel von heutzutage fehlte ganz.”

Mehr und mehr usurpierte jedoch
der ,billige Reisepbel® Ferienhotels
und Urlaubssirinde. Die Wohlistands-
welle nach dem Zweiten Weltkrieg
brach vollends die touristischen Klas-
senschranken und machte ,die jihrli-
che Urlaubsreise zu einer Art Blirger-
recht” (so der Kélner Soziologe Erwin
K. Scheuch).

Aus  dem einstmaligen Privileg
wurde ein Massenspori. Reisen galt
nicht ldnger als Ausweis fir Geld oder
Bildung, Stellung oder Kultur.

Notorische Kulturkritiker wversuch-
ten, den Reiseboom zu bewerten. Im

el

Klassische Bildungsreise®: Stolussymbol der Herrschenden

nationen nur wihrend der Urlaubszeit
moglich ist", — und selbst das erst seit
relativ kurzer Zeit.

Denn Mammut-Preojekie wie Lan-
guedoc-Roussillon, Ferienlandschaften
wie die Costa del Sol oder die italieni-
sche Adria-Kiiste bezeugen die Demo-
kratisierung und  Popularisierung
eines Vergniigens, das auch in den In-
dustriezentren bis vor wenigen Jahr-
zehnten noch als Privileg einer begii~
terten Ober- und Mittelschicht galt.

Die ,Grand Tour” des jungen Adli-
gen, die Badereise wohlhabender Ge-
schiiftsleute, die Bildungsreise akade-
mischer Mittelstindler — sie waren
Statussymbole der herrschenden Klas-
sen, Reservat der wenigen, die iiber die
Zeit und das Geld zum Reisen verfiig-
ten.

Der englische Girtner und Tischler
Thomas Cook hatie vor {iber hundert
Jahren den Weg ins Touristik-Zeital-
ter gewlesen: Er offerierte als erster
Pauschalreisen, um es ,Ungebildeten
und Sprachunkundigen méglich zu

* Englische Touristen auf der Akropolls.
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Stil des Spaniers Ortega y Gasset
(,Erst in der Einsamkeit ist der
Mensch, was er in Wahrheit ist...”"
verteufeln sie die kommerzialisierte
touristische  Volkerwanderung als
neuves Indiz fiir den Untergang des
Abendiandes.

So sieht der Philosoph Gerhard
Nebel im ,abendiiindischen Touris-
mus ... eine der grollen nihilistischen
Bewegungen, eine der grollen westli-
chen Seuchen®. Nehel: ,Die Schwirme
dieser Riesenbakferien, Reisende ge-
nannt, iberziehen die verschiedensten
Substanzen mit dem gleichférmig
schillernden Thomas-Cook-Schleim.*

Fiir den Tourismus-Forscher Hans-
Joachim Knebel hat die ,Vermassung®,
ein angebliches Charakteristikum auch
des modernen Tourismus, ,den Men-
schen primitivisiert, personenhaft re-
duziert und uniformiert®.

Die Kritiker des modernen Touris-
mus verherrlichen die gute alte Zeit
mit der idyllischen Sommerfrische und
den einsamen Wanderwegen. ,Die Er-
holung des Grofistadters”, behauptet
der Osterreicher Arnold Poschel,

Jkann nur in der Weite, in der ver-
hialtnismaBig menschenleeren Land-
schaft vor sich gehen.”

Der Beweis filr diese Behauptung
diirfte schwer zu fithren sein, denn fiir
einen GroBteil der Urlauber trifft
heute eher das Gegenteil zu -~ sie su-
chen nicht Einsamkeit, sondern Gesel-
ligkeit.

Der Wunsch, Kontakt zu anderen
Menschen im Urlaub zu finden, bewegt
nach Ermitflungen der Psychologin
Ursula Lehr 58 Prozent der 30- bis
40jdhrigen und sogar 72 Prozent der
iiber 60jahrigen. Fiir jeden fiinfien
Urlauber gilt die Ferientour nur als
gelungen, wenn er ,neue Menschen”
kennenlernt oder mit .netten Men-
schen® zusammen sein kann.

Was freilich aufler dem Kontaktbe-
ditrfnis jedes Jahr allein rund 25 Mil-
lonen Bundesbiirger in die Ferne
treibt, welche soziologischen und psy-
chologischen Ursachen das epidemische
Reisefieber tatséichlich hat Laas
weill man eigentlich immer noch nicht
richtig® (s Herbert Hoffrmann vom
Miinchner Institut filr Fremdenver-
kehr).

Die Psychologin Lehr wollte das Ur-
laubergeheimnls lifften und befragte
Interview-Personen, welche Gedanken
ihnen bei den Stichworten ,Ferien“,
JReisen® und ,Urlaub” kémen, Die
Antwort einer 35jihrigen Sekretérin:
. Was Neues erleben. Was ganz anderes
als der Alltag! Tun und lassen kbnnen.
was man will; ganz abschalten.“

Ein 42jdhriger Assistenzarzt verriet:
.Ferien ist flir mich der Inbegriff des
Extremen: alles tun kinnen ... Zeif-
einteilung nach eigenem Ermessen.
Keiner kann einem dreinreden.”

JAhschalten, aus dem Dreh heraus-
kommen, Abwechslung haben, sich
treiben lassen®, hieBen auch die immer
wiederkehrenden Antworten, die In-
terviewer des Frankfurter Divo-Insti-
tuts bel einer Urlauber-Umfrage er-
hielten.

»Was am Urlaub fasziniert”, schluB-
folgert der Psychologe Helmut Kent-
ler aus derlei Antworten und eigenen
Forschungen, ,ist letztlich die Mog-
lichkeit, den Alltag hinter sich zu las-
sen und in einer anderen als der all-
tiglichen Welt zu leben.” Das Verlan-
gen nach ,einem Sonntagsgefiihl unier
stindig blauem Himmel* ist nach An-
sicht des Reisejournalisten Friedrich
Wagner auslosendes Moment der Ur-
laubswelle.

Als eine ,Flucht vor der selbstge-
schaffenen Realitit" (Enzensberger),
als Flucht aus der ,Unwirtlichkeit
unserer Stédtie* (Mitscherlich) diagno-
stizieren Gesellschaftskritiker die Ur-
sache des Reisefiebers. In der Tat ist
die Relselust in den Ballungszentren
der Industriestaaten am gréfiten.

DaB Urlaub als Gegenalltag, als
Flucht aus der Wirklichkeit verstan-
den werden mufl, ist freilich damit
noch nicht bewiesen.

Als Leitmotiv der TUrlauberheere
erscheint dem Kilner Soziologen
Scheuch ,nicht Negierung der norma-
len Existenz'. Die Ferienreisenden
wellten vielmehr nur voriibergehend
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LDistanz zur gewohnten Umgebung
gewinnen®.

In der Distanz 148t sich nachholen,
was das Leben in der Industriegesell-
schaft nicht bietet, 188t sich erproben,
woftir ,man sich... noch kompetent
wetl* (Scheuch). .

Der Urlaub wird daher, so die
Sozislogin Renate Mayntz, als eine
.Periode der Verantwortungslosigkeit®
geschiitzt, als eine ,Zeit unter ¥Frem-
den”. in der man — wie im Karneval
— die ,iblichen Sanktionen fir einen
Verstofi gegen die Sitten® nichi zu
Fiirchten braucht.

8o schilrzen sich Urlauber aller Na-
tionen nicht nur leicht oder benehmen
sich lauter und auffilliger als nor-
fnalerweise — sie sind auch besonders
aufgeschlossen fiir die Liebe.

+Ein netter Urlavbsflirt kann den
ganzen Urlaub verschinern, fanden
93 Prozent ether représentativen Aus-
wahl deutscher Urlauber, die der K¢l

ner Tourismus-Forscher Lothar Net-
tekoven an den Strénden Tunesiens
befragte. 35 Prozent hatten schon ein-
mal ein Urlaubsverhiltnis mit gsexuel-
len Beziehungen.

Dem Psychologen Henning Hali-
wachs gestand die Mallorca-Urlaube-
rin Friulein Hilde, 24: ,Sc elne Aus~
wahl und so viel Zeit hat man sonst
nie.”

»Reisen*, so schlufifolgerte daher der
Schriftateller Sigismund von Radecki,
oist heute die populirste Form von
Gliick.”

Preilich: Nur eine Minderheit der
Erdbevilkerung hat die Chance, per
Reise gliicklich zu werden. Denn 90
Prozent aller Auslandstouristen kom-
men aus den Wohlstandsgebleten der
Frde, aus Nordamerika und den Indu-
striestaaten Europas.

s zieht sie zumeist nach Siiden, in
die wenig industrizlisierten Lénder
mit hiedrigem Lebensstandard — die
Reichen machen Ferien bei den Ar-
men.

JEine neue ¥orm des Kolonialigmus®
aleht daher das franzésische Links-
Magazin ,Confronter® In der touristi-
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Urlauber-Sex (in Bulgarien), deutsche

gchen EinbahnstraBe von Norden nach
Siiden. )

Doch das Urlaubsgeschiift mit den
Reichen verspricht den Armen, den
Entwicklungsl&ndern, wie kein ande-
rer Gewerbezweig, aus eigenen Kridf-
ten AnschluB an die Industriestaaten
zu gewinnen. ,Ungeahnte Chancen®,
so Manfred Lohmann von der Deut-
schen Entwicklungsgeselischaft, ,bie-
ten slch hier fir die wirtschaftliche
Entwicklung der Dritten Welt.®

Wichtigster Vorzug der Fremden-
Industrie: Die Entwicklungsiinder
kinnen sich die Devisen fiir die Be-
schaffung von Industrieausristungen
ohne langwierige Exportanstrengun-
gen selbst verdienen.

Uberdies bietet der Tourlsmus als
typisches Dienstleistungsgewerbe bel
relativ geririgem Kapitaleinsatz vielen
Menschen Arbeit, Das aber entspricht
den wirtschaftlichen Voraussetzungen
der Entwicklungsldnder, die {lber Ka-

N

pitalmangel und Arbeitslosighkeit kla-
gen,

Von denh Touristen profitieren zu-
dem auch andere Wirtschaftsbereiche
— gtwa die Landwirtechaft oder das
Handwerk. Kanadische Experten zum
Belspiel errechneten, daf ein von Tou-
risten ausgegebener Dollar durch Wei-
terverausgabung in anderen Wirt-
schaftsbereichen insgesamt 2,10 Dollar
an Einkormmen schafft.

JJeder Hotel- oder Restaurantbau
gibt unseren Bauern Arbeit*,
schwiirmt Julien Konan, Generalse-
kretér der ,Organisation fiir die Ent-
wickiung des afrikanischen Touris-

mus".
Von Jahr zu Jahr sichern sich die
Entwicklungslinder einen grifleren

Anteil am Welt-Touristenbudget. 1969
kamen bereits 15,8 Prozent der gesam-
ten Touristenausgaben den Léndern
der Dritten Welt zugute.

Afrika meldete letztes Jahr einen
Zuwachs von 20 Prozent, der karibi-
sche Raum von 18 Prozent. Spitzenrei-
ter in der Karibischen See: die Baha-
mas. Sie verbuchten 1969 ein Plus von
24 Prozent.

Touristen lin fapan): ,Tun und iassen kdnnen, was man will”

Nationale und internationale Ent-

wicklungshelfer  unterstiiltzen  die
wirtschaftlich Schwachen bei ihren
Anstrengungen, Iim Tourismus-Ge-

schiift mitzuverdienen.

Sp  finanziert die Washingtoner
Weltbank Hotelbauten in Marokko, sie
hilft Tunesien bel der Entwisserung
kiinftiger Erholungszentren und gibt
Jugoslawien Kredite fiir den Ausbau
der slidlichen Adria-Kiiste.

Auch Bonn lefstet touristische Ent-
wicklungshilfe. Es finanzierte bei-
spielsweise elne Fihre, die Djerba mit
dem tunesischen Pestland verbindet,
und 148t in Kamerun eine Schule fiir
Wildhiiter einrichten.

Eigens fiir den Bau von Touristen-~
Hotels in Entwicklungslindern betrieb
die Bundesregierung 1888 die Griin-
dung der ,Deufschen Hotelgesell-
schaft® (DHG), an der die Lufthansa,
Reiseveranstalter, Hotelunternehmen

und die ,Deutsche Entwicklungsge-
sellschaft* beteiligt sind.

An drei neuen Urlauber-Herbergen
ih Kenla besitzt die DHG inzwischen
Anteile — so an der ,Voi Safari Lod-
ge“, wo die Touristen selbst bef Nacht
Léwen, Biffel und Nashbrner in freier
Wildbahn beobachten kinnen: Eine in
der Nihe des Hotels gelegene Wasser-
stelle wird mit Flutlicht ausgeleuchtet.

Fiir Nepal, wo die DHG zusammen
mit Neckermann das Terrain fiir die
Touristen aufbereiten will, hat die
Gesellschaft den Frankfurter Fern-
seh-Zoologen Grzimek als Berater en-
gagiert — damit, so DHG-Geschifts-
fihrer Biltmann, ,dle Besucher such
den Tiger vom Dienst sehen®.

COhne den Tiger vom Dienst, ohne
Exotik kénnen die abgelegenen Fe-
riengebiete kaum auf das groBe Ur-
laubsgeschiift hoffen. Denn Sonne iind
Strand allein verkaufen die Rand-
zonen im Siiden der Industrieldnder,
etwa die Mittelmeeranrainer, wegen
der geringeren Anreisekosten billiger
als die Feriengebiete Asiens oder
Schwarzafrikas,

Mit {ouristischen Spezialititen ver-
suchen die abgelegenen Reiszeziele da-



her zusitrliche Konkurrenzvorteile zu
erlangeint. So lockt Thailand nicht nur
mit Tempeln und Pagoden, sonderp
auch mit einemn gut organisierten Sex-
Angebot In der Hauptstadt Bangkok.

Japanische und amerikanische Un-
ternehmen offerieren Bordell-Relsen
nach Banghkok im Pauschalarrange-
ment. Allein an liebebediirftigen
Vietnam-GlIs verdienen die Thais im
Jahr rund 400 Millionen Mark.

Die Japaner legen unter dem Mee-
resspiegel Naturparks an. Unterwas-
ser-Becsbachtungstiirme bieten den
Touristen einen Einblick in die Fauna
und Flora des Meeres.

Kriegskitzel fiir Touristen offerieren
die Israelis. Zehntausende Auslin-
der schafft das staatliche israelische
Busunternehmen ,Egged“ alljihrlich
ah die Stitten der Siege auf den Go-
lan-Hbhen und in der Sinai-Wiiste.

Als Touristen-Atiraktion lieflen die
Israelis die dort abgeschossenen Flug-
zeuge und ausgebrannten Panzer ste-
hen. Eine #dgyptische Mig, die in der
Niahe des Touristen-Hotels ,Abu Ro-
des” auf der Sinai-Halbinsel gestran-
det ist, trigt die Auischrift: ,Souvenir
'u’cnn'r Nasser an Egged — mit viel Liebe
1967,

Mehr und mehr miissen allerdings
auch die traditionellen Urlaubslinder
fir Abwechslung und Unterhaltung,
fiir Spiel und Sport sorgen.

~Die Zeit des Faulenzens im Urlaub
ist vorbei®, glaubt Rolf Pagnia, Ge-
schéiftsfiihrer von ,Neckermarin und
Relsen*. Pagnia fraf selbst Vorsorge
fiir den Geschmackswechsel seiner
Kunden: Er schickte den Bulgaren 50
Versandhaus-Fahrriider, Fiir  wvier
Mark pro Tag werden sie an bewe-
gungsfreudige Touristen ausgelichen.

«Der heutige Tourist”, so erkannte
auch Glinther Spazier, Chef der Deut-
schen Zentrale fiir Fremdenverkehr,
»will sich nichf nur den Bauch braun
brennen lassen, er will einen Erlebnis-
urlaub.”

In manchen der neuerbauten steri-
len Ferienstiidte wird er das Erlebnis
vergebens suchen. Sie bieten ihm nur
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abstumpfendes, langwelliges Strand-
leben, Vollpension in eintdnigen Fe-
riengettos. .

Erst allmiihlich erkennen die Fe-
rienmanager in L#ndern wie Tunesien,
Ruminien oder Spanien, daf} ,die Ur-
lauber sich nicht mehr Aur mit Bett
und Schnitzel zufriedengeben” (so Mi-
lan Mazi vom Belgrader Institut fiir
Fremndenverkehrsforschung). Nur
langsam setzt sich die Einsicht durch,
daB weitsichtige Touristik~Planung
auch die Freizeitbeschéftigung der
Touristen erfassen mul.

Mit gutemn Beispiel gehen die grie-
chischen Touristen-Funktionidre voran.
Sie unterbalten ihr Ferienpublikum
mit einer Vielzahlvon Musik- Balleti-
und Schauspiel-Festivals. Fir Touri-
sten mit geringeren Anspriichen ent-
steht gegenwirtig wvor den Toren
Athens das Arniisierzentrum ,Para-
dies-Park®, eine Mischung zwischen
Kopenhagener Tivoli und kaliforni-
schem Disneyland.

Besonders trinkfreudige Géste wer-
den von den Griechen zum Weinfest
nach Daphni gelockt: Pir drei Mark
Eintritt durfen sich die Festgliste im
Sphtsommer allabendlich unbegrenzt
vollaufen lassen; 80 Weinsorten stehen
zur Auswahl.

Israels Touristen-Manager zelgen,
wie die zurmeist isolierten Fremden mit
Einheimischen in Kontakt gebracht
werden kénnen: Sie praktizieren das
Programm ,Besuch den Israeli zu
Hausze*, das Israel-Besuchern Einla-
dungen in israelische Familien ver-
mittelt. Die Besucher kénnen sich so-
gar ihre Gastgeber nach Alter und
Berufen aussuchen.

Korsika und Jugoslawien speziali-
sierten sich mit Erfolg auf Freunde der
Freikirper-Kultur. Denn Ferien an
FKEK-Strinden werden imther h#ufi-
ger verlangt. Als Tourcpa letzien
Somnmer zum erstenmal in Deutsch-
land Ferien ohne im Pauschalarran-
gement anbot, waren simtliche
Nackedei-Striinde des Unternehmens
binnen weniger Wocheti ausverkauft.

Ahnlich erfolgreich ist Mallorca mit
Uberwinterungsterien fiir Reniner.

DN L ke L W

Touristen in Israel*: Souvenir von Nasser

DER SPIEGEL, Nr. 28/1970

Tourist in Afrika
Léwen tm Flutlicht

Mallorca-Hoteliers bheherbergen alte
Leute wihrend der Wintermonate zu
Billigstprelsen, Chartergeselischaften
befrdern sie zu extrem niedrigen
Winter-Tarifern auf die Urlauber-
Insel: drei Monate Mallorca fiir 800
Mark. 20 GO0 Alte flogen 1969 hin.

JWenn die Flugzeugtiir sich bffnet",
so schildert das ,Majorca Daily Bulle-
tin“ die Ankunft der Rentner suf dern
Flughafen Palma de Mallores, ,und sie
schen die Sonne, werfen sle fhire
Kriicken weg und tanzen die Gangway
hihuriter.”

Nicht alle kraxeln drei Monate spé-
ter such wieder die Gangway hinauf.
Bund 30 Sterbefille von Winterur-
lsubern hat allein der Sachbearbeiter
im deutschen Konsulat — Leichen-
Meyer zur besseren Unterscheidung
vom Neckermann-Meyer geheiflen —
jeden Winter zu bearbeiten,

Allen Ferienliindern - ob auf Nack-
te oder Alte spezialisiert, ob abgelegen
oder in der Nihe der Prosperititige-
filde — ist eines gemein: Sle be-
ndtigen fir ein florierendes Touri-
stengeschiift eirien wolkenfrelen XKon-~
junkturhimmel in den Industriestaa-
ten. Denn Wirtschaftskrisen treffen
das Luxusprodukt Urlaubsreise hiirter
als Gliter des tiglichen Bedarfs.

Die Konjunkiurkrise von 1967, die
eine Reihe wichtiger Industriestaaten
heimsuchite, offenbarie, wie anfillig
die Ferienindustrie ist: Die Zahl der
Touristen stieg nur um sieben Prozent,
die Urisubslinder hatten aber mit
Gblichen Zuwachsraten gerechnet —
und entsprechend geplant, Folge: Viele
neuerbaute Hotels — beispielsweise in
Tunesien oder Portugal — standen
leer.

Nicht minder unheilvoll kéinnen sich
flir einzelne Ferienziele organisatori-
sche Pannen oder politische Krisen
answirken.

Profitgier und Ratlosigkeit melde-
ten letzten Sommer deutsche Urlauber

* An einem syrischen Panzer auf den
Golan-Hbhen,

97



AUSLAND

aus Mallorca: Zahlreiche Mallorca-Ho~
teliers hatien ihre Hotels iiberbucht,
insgesamt fehlten rund 20 000 Betten.
Mallorca-Reisende muflten in Bade-
wannen, Kirchen und Kibstern nichti-
gen, ihre Zimmer mit anderen Gésten
teilen oder sogar gleich wieder um-
kehren.

Das Fiasko kostete die Spanier noch
am Ende der letztjdhrigen Saison
zahlreiche Mallorca-Urlauber, die nach
den Pressemeldungen auf andere
Urlaubsziele auswichen. Rillige Wer-
befliige -~ zweil Wochen Mallores ein-
schliefllich Hin- und Rilckflug von
Stuttgart flir 78 Mark — sollten dieses
Frithjahr den schlechten Eindruck
auslidschen. Doch die Mallorca-Bu-
chungen stagnieren bislang,

Touristen fanden 1867 nach Hellas, im
Jahr davor waren es 144000 mehr
gewesen.

Doch die Abstinenz wihrte nur
zwei Sommer: 1969 brachte eln Rekord-
Plus von 33 Prozent.

Es erwies sich: Nicht aus Solidaritét
mit den unterdriickten Griechen waren
die Touristen ausgeblieben, sondern
weil sie um jhre Urlaubsruhe gefiirch-
tet hatien. 8Sie beurlaubten sich von
ihrem politischen Gewissen,

LAn  griechischen Strinden, neben
den Konzentrationslagern®, meinte

Mikis Theodorakis nach seiner Frei-
lassung im April, ,baden zu gehen,
das {st unmenschlich.®* Zur gleichen
Zeit meldete Touropa .eine neue Bu-
chungswelle* fiir Griechenland — her-

MUR:

Auch Rumdnien fiirchtet dieses Jahr
um die bundesdeutschen Urlauber.
Berichte {iber schlechtes, eintdniges
Essen, liber unzulfinglichen Service
und ungastliche Hotelzimmer verdar-
ben das Image des Schwarzmeerlan-
des.

In Agypten stehen seit dem Sechs-
Tage-Krieg die Hotels leer, vergebens
warten die Souvenirverkiufer in der
Kairoer Altstadt und die Kameltrelber
vor den Pyramiden auf dle Touristen-
schwérme gus Eurepa und den USA.

Die Russen-Invasion der CSSR
traf die Fremdenwirtschaft besonders
hart: In den ersten neun Monaten des
Jahres 1969 kamen 40 Prozent weniger
Auslinder in die Tschechoslowakei als
im gleichen Zeitraum des Vorjahres.

Fiir Griechenlands Gastwirte und
Heoteliers brachte der Obristen-Putsch
im Friihjahr 1967 ein Minus von fast
18 Prozent -~ nur 821000 Auslands-
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vorgerufen laut Touropa von ,den
tlingsten Amnestien, wohl vor allem
durch die Freilassung des populiiren
JAlexis Sorbas‘-Komponisten Theodo-
rakis".

.Pie Touristen fahren nicht, um zu
politisieren, sondern um sich zu erho-
len*, freut sich der Leiter des griechi~
schen Verkehrshiiros in Deutschland.

Sie fahren zudem vorzugsweise
dorthin, wo es am billigsten ist. Grie-
thenland aber kbédert ausléndische
Tourlsten mit einem 20prozentigen
Rabatt in allen A-, B- und C-Hotels.

Mit dhnlichen Zugaben wversuchen
auch andere touristische Zielgebiete,
im harten Konkurrenzkampf um den
Urlauber einen Vorsprung zu erzielen,
Denn die touristischen Blitzkarrieren
von Billigpreislindern wie Spanien
cder Jugoslawien beweisen, dal es den
melsten Urlaubern gleichgiiltig ist, ob

sie nach Tunesien oder Teneriffa, nach
Madeira oder Mallorca fahren -
entscheidend st der Preis” (.Der
Volkswirt“),

2Wir hatten wuns zuerst fiir das
Sauerland entschieden®, berichtete ein
Urlauber dem Soziologen Vigpe Graf
Blicher, ,aber pyeislich nachgefragt,
da sind wir nach Ifalien gefahren, weil
esg billiger war.”

S0 locken die Urlaubslinder mit bil-
ligem Benzin, mit besonderen Touri-
sten-Wechselkursen oder preisgiinsti-
gen Famillen-Ferien. ,Hier ist Ihre
Mark noch mehr wert”, preist sich
Bulgarien deutschen Urlaubern an.

140 Lire muf ein Italiener fiir einen
Liter Super-Benzin bezahlen - der
Auslandstourist erhiilt den Sprit fiir 84
Lire.

Rumiénien {iberreicht ADAC-Auto-
touristen an der (3renze gar einen Gut-
schein iibher 200 Liter Gratis-Benzin.
Der Wechselkurs legt fiir Ruménien-
Tourlgten 200 Prozent giunstiger als
der ilbliche Wechselkurs., Und zu be-
stimmten Reiseterminen kénnen je-
weils zwei Erwachsene ein Kind bis zu
sechs Jahren kostenlos nach Ruménien
mitnehmen.

Vom Preiswettbewerb unter den
Urlaubsldndern profitieren dle 7Tou-
risten. Denn die Ferienreise st eines
wder seltenen Produkte, die ftrotz
Geldentwertung immer preisgiinstiger
geworden* sind (5o der Direktor der
Schweizerischen Verkehrszentrale,
Werner Kdmpfen).

»Wie einen Markenartikel® miissen
laut Glnther Spazier von der Deutl-
schen Zentrale Hir Fremdenverkebr
die nationalen Verkehrsverbiinde ihre
Linder im Ausland verkaufen,

Nicht nur in der Planung und im
Management hat der internationale
Tourismus &ie Methoden anderer
Grofiindustrien iibernommen. Auch im
Verkauf und in der Werbung paliten
sich die Ferienlénder inzwigschen den
Techniken der Markenartikel«Indu-
strie an.

Die Touristik-Werber laden die Ur~
lauber ein, ihr , Ferienherz zu verlie-
ren* (in England), sie versprechen,
SBergluft macht schlank® (in  der
Schwelz) oder fordern auf, Urlaub zu
machen, ,wo der Sommer liberwintert®
{in Portugal).

Italiens TFremdenverkehrsverbinde
lieBen sich ihre Neutschland-Werbung
allein in Zeitungen und Zeitschriften
letztes Jahr fast elne Million Mark
kosten. Spanien brachte es auf 1,4 Mil-
lionen Mark, und selbst die kleinen
Bahamas umwarben die deutschen
Touristen mit einem Anzeigenetat von
377 500 Mark.

Im kanadischent Ottawa hat die tou-
ristische Zukunft bereits begonnen:

Dort installierte das zentrale Touri-
stenamt einen Computer vom Typ
IBM 1403, der =zlle Anfragen reise-
lustiger Auslinder beantworten kann.

In das Gehirn des Computers gaben
die kanadischen ‘Pouristenmanager
800 verschiedene Antworten auf Aus-
kunftbegehren kiinftiger Kanada-Ur-
lauber ein. Vollautomatisch tippt die
Maschine pro Stunde 1550 perséinlich
gehaltene Briefe,



