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ETAR-MARKISEN fir Balkon, Terrasse, Fenster —
fiir viele Moglichkeiten.

STAR-MARKISEN tiefar} direkt ab Fabrik

mit2 Jahren Garanile. Und der Kundendianst

ist kosienlos, STAR-MARKISEN

gibt es in modernen Farben und Ornamenten,
formschén und chic im Design.
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Fur eine kostenlese und

. unyerbindliche Beratung durch sinen
Techniker von STAR-MARKSEN.
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Mexiko Sftnete. Sofort bot Europaciip-
sieger Feijenocord Rotterdarn 700 (00
Mark £{ir ihn. Er blieb.

Doch fiir Schalke kidete Libuda wei-
ter torlos. Im ersten WM-Spiel gegen
Marokko benarinte Schon ihn nicht
einmal als Ersatzspieler. Die deutschen
Fans forderten in Ledn freilich in
Sprechchoren: ,Libuda, Libuda® Vor
dem n#chsteni Spiel gegen Bulgarien
heauftragte ihn Schdn: ,Henn, solange
du kannhst, dann wirst du ausge-
wethselt.”

Libuda konnte trotz Hitze und Hohe
bis zum SchluBpfiff. Scbald er einen
Gegner zurlickgelassen hatte, flankte
oder schofl er. Das erste deutsche Tor
erzieclte er selbst, drei weitere bereitete
er vor.

Im Station und in der TV-Aufzeich-
nung studierte Peris Equipe den Li-
buda-Trick, eihen Verteidiger rechts
zu f{iberlisten. Doch im Spiel gegen
Peru brach Libuda nach Iinks ais, be-
vor er flankte,

In einem unfiiblichen Tempera-
mentsausbruch fordert Libuda nach
18 Lénderspiel-Finsitzen: ,Ich méchte
endlich ein paar Spiele hintereinander
machen — rein und raus ist Kige,©

WERBUNG

NATIONALMANNSCHAFT

Slips fur Uwe

\ Hhrend Deutschlands Fufiball-

Fans noch um die Siege ihrer
Mexiko-Elf bangten, hatte die Biele-
felder Herrenwischefabrik Seiden-
sticker schon Grund zum Jubeln. In
ganzseitigen Farbinseraten triumphie-
ren ihre Werber: ,,Seidensticker schiift
mit der deutschen National-RIf.#

Zu der werbewirksamen Erfolgs-
meldung gelangten die Textil-Bosse
durch ein Prisent an Bundestrainer
Helmut Schiin und seine Fulballireter.
Jeden Mexiko-Fahrer des Deutschien
FuBlball-Bundes (DFB) bedachien sie
mit zwei Schlafatiziigen in Beige und
Blau, die in westdeutschen Liden als
SPyjama Mexiko 70* fir 38,75 Mark
das Stick feilgeboten werden.

Ebenso wie Seidensticker versorgten
auch zwei Dutzend andere Markenar-
tikelfirmen di¢ Mannen um Uwe See-
ler mit niitzlichen Gaben. Firmenchefs
von Hamburg bis zum Bodensee
scheuten keine Miihe, die prominenten
Ball-Artisten in Reklamefiguren zu
verwarideln. So stiftete die Firma Nino
in Nordhorn reichlich Stoff (Marke:
.Die Luftleichten) fiir Anziige.

Die PFirmen Biising und Porolastic
lieBen Spielern und Betreuern je vier
Trainingsanziige zugehen, MeGregor
in Offenbach schickte modische Frei-
zeitjacken. Aufler Pullovern, Krawat-
ten, Socken durften sich die Fullballer
noch drei Garnituren Schiesser-Unter-
wiische, zwel Sport-Blips und Badeho-
sen von Benger Ribana, sowie Sala-
mander-Schuhe und Sandalen in die
prallen Koffer packen.

Wertwvolle Reise-Utensilien stifteten
die Kameta-Firma Rollei in Braun-
schweig (,Rollei 35, die Fernseh-
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und Rundfunkfirma Saba in Villingen
(Kassetten-Recorder) und Braun in
Frankfurt (Elektrorasierer schnurlos).

Die Spendenflut war durch den DFB
ausgelost worden, Schon frithzeitig
hatten die Frankiurter Funktlonsre
Firmen urh Ratschlige gebeten, ,wie
unsere Fufiball-Mannschaft klima-
gerecht eingekleidet werden kann®
(DFB-Qeneralsekretir Hans PaBlack),
Die Bosse verstanden den Wink und
zdgerten nicht, dem DFB tiropentaug-
liche Ausriistungsgegenstdnde anzu-
dienen.

Um der Gefahr vorzubeiigen, daB die
Firmen ats ihrer Geschenkaktion zu
viel Reklamekapital schlagen, bat der
DFR die Stifter um werbliche Zuriick-
haltung. Wihrend die Nino-Werke
zum Beispiel auf ihre Kleiderspende
nur in Ladengeschiften diskret hin-
wiesen, machte Seidenstickers Ham-
burger Werbeggentur Economia aus

Seidensticker-Inserat
Erfolg im mOder Morkt

der Schlafanzug-Dotation einen
Werbehit. In der Textil-Fachpresse
und in Publikumszeitschriften verkiin-
deten die Hanseaten: ,Seidensticker
hat die deutsche National-Eif, ihre
Trainer und Betreuer fiir Mexiko mit
Pyjamas ausgeriistet. Das beweist, wie
sportlich und aktuell Seidensticker
Pyjamas sind.*

Der Appell an fuBballbewuite Py-
jama-Verbraucher blieb nicht unge-
hort. Innerhalb von zwei Wochen
konnte Seidensticker den Absatz von
15000 Mexiko-Pyjamas registrieren.
Econornia-Inhabher Manfred Baumahn:
LFir einen rmitden und vernachlissig-
ten Markt sine enorme Menge.“

Wenig begeistert von dem Pyjama-
Spekiakel zeigte sich der Deutsche
Fuliball-Bund. In einern Brief an die
Firma Seidensticker entriistet sich
PaBlack: ,Uber Ihre Auffassung von
einer dezenten Werbung sind wir je-
doch recht erschrocken...Wir halten
diese Art der Darstellung nicht nur fiir
nichit gelungen, sondern auch filr un-
passend.”



