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Drunter billiger

r. Karl Hausner, 58, Chef des grof-

ten europiéischen Miederherstel-
lers Triumph International Holding
GmbH, trat vor den Computer, um zu
erfahren, was deutsche Frauven wiin-
schen. Der Computer sagte thm flr
1970 einen um einige Prozent hoheren
Miederabsatz voraus, Doch der Umsatz
sank der Hochrechnung zum Trotz um

zwei Prozent. Hausner: ,Der Markt
widerspricht jeder Wahrscheinlich-
keitsrechnung.*

Realistisch rechnet er nun ,mit
einigen harten Monaten” und verord-
nete 4500 Beschiftigten, fast der Halfte
der inléndischen Belegschaft, in den
Monaten Dezember und Januar die
Vier-Tage-Woche, Vorsorglich kiindig-
te er auch flir Februar Kurzarheit an.

Wie die Minchner Kirperformer
{Konzernumsatz: 620 MilHonen Mark,
22 600 Beschiftigte) mufiten auch an-
dere Unternehmen der Mieder- und
Wiaschebranche Riickschlige hinneh-
men, vor allem gus zwei Griinden:

[> Der Export ist wegen der vor Jah-
resfrist vollzogenen Mark-Aufwer-
tung um 13 auf etwa 45 Millionen
Mark gesunken und erstmals um
rund zwei Millionen niedriger als
die Einfuhr. Noch 1969 waren 40
Prozent mehr Mieder und BH ins
Ausland geliefert als von dort im-
portiert worden. Miederverbands-
Geschiftsfithrer Dr. Walter Priebe:
~Die Aufwertung hatuns miil voller
Whucht getroffen®:

> die Hoffnung, der Lingenwechsel
von Mini auf Maxi (Branchenspre-
cher Giselher Menge: ,Er ist wie
ein Naturereignis {iber uns gekom-
men*) wilrde auch den Kauf von

Unterwiische verstirken, erfiilie

sich nicht. :

Anfang Oktober muBten die Bii-
stentechniker erkennen, dafi die neue
Mode an jhnen vorbeigegangen ist.
Zwar brachten Deutschlands Frauen

o WS man nicht sieht”:
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Maxi-Lock 1970
~Weniger Avfwand fir das . ..

nach der Entscheidung fur den Lang-
look ihren Kleiderbestand auf neues
Format, verausgabten sich dabei aber
derart, daf3 sie nichts mehr ibrig hat-
ten ,fiir das, was man nicht sieht”
(Verbandsmanager Priebe).

Horten-Sprecher Rudolf Tessmann
beispielsweise stellte ,ein bemerkens-
wertes Stagnieren des Miederumsat-
zes” fest. ,Das legt", so glaubt Feli-
na-Direktor Herbert Gilies zu wissen,
»am Geldbeutel® Der Produktions-
wert der Miederindustirie, in den er-
sten sechs Monaten noch um zehn Mil-
lionen hoher als im gleichen Zeitraum
1969, sank bis Dezember und war am
Ende um etwa neun Millionen Mark
geringer alg vor Jahresfrist.

Die neue Unterwischemode, ,sich

mit dem Notwendigsten zu begniigen®
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Waschemode 196970

(Kaufhof-Einkaufschef Hans Deisler),
ist der zweite Schlag, den die Frauen
den groBen Wischefabrikanten -— ne-
ben Triumph vor allem die Naturana
Miederfabriken Carl Délker KG —
versetzt haben. Zuvor schon hatte die
Strumpfhose den Hiifthalter fast ver-
drangt.

Den erheblichen Riickgang des WiH-
schebedarfs vermag auch der rasche
Modewechsel {Naturana-Geschifts-
fiithrer Rau: ,Einen Biistenhalter mus-
sen sie schneller verdndern als eine
Erbswurst”) kaum augszugleichen.
Zwar kaufen die jungen Frauen Ofter
Blstenhalter und Slips als die diteren,
um mit der Mode zu gehen, aber sie
heverzugen die billigeren Garnituren.
Bei Biistenhaltern, so hat Eink#ufer
Deisler beobachtet, werden die Preis-
gruppen unter zehn Mark bevorzugt.
Fir Mieder geben die Damen neuer-
dings hdchstens 20 Mark aus.

Zudem argwidhnen die Branchen-
spezialisten, dafi unter den langen
Kleidern auch schadhafte Striimpfe
und verschlissene Wischestiicke getra-
gen werden., Auf den BH legen viele
Teenager ohnehin derzeit  keinen
Wert.

Die Umsatzverluste suchten die Fir-
men auf Kosten der Konkurrenten
wettzumachen. Die Mannheimer Feli-
na, die bisher vor allem die Mittel-
klasse der Miederskala bevorzugte,
entdeckie die Sorgenecke des Marktes
{Werbeslogan: ,Felina 1ldst Figur-
probleme”} und griff den Branchen-
fihrer Triumph in seiner DPomine,
dem gehcbenen Genre, an, und zwar
mit FTrfolg. Felina-Direktor Gilles:
»Wir liegen im Umsatzplus und arbei-
ten vorerst bis Mérz voll durch.”

So bedridngt, versuchten die Miinch-
ner Edelmieder-Lieferanten nach un-
ten wegzutauchen und mit der Billig-
Marke Vesta in den Markt des Bran-
chenzweiten WNaturana einzubrechen.
Doch der Schlag traf die eigene Brust.
Triurmnphs Vesta-Maodelle  machten
nicht Naturana, sondern den Modellen
des eigenen Hauses Konkurrenz,

.Mit harten Bandagen® hdat Tri-
umph-Vorstand Hausner unterdes ein
Sparprogramm durchgeboxt. So wurde
das Werk Ingolstadt an die Audi NSU
AG wverkauft, mehrere kleinere bay-
rische BRetriebe geschlossen und die
Produktion konzentriert: Wasche in
Ulm, Mieder im Stammwerk Heubach,
Strumpfheosen im Saargebiet. Zudem
loste das Unternehmen 14 Niederlas-
sungen auf und reduzierte die In-
landshelegschaft von 13 500 auf 11000
Beschiiftigte. Diennoch rechnet Haus-
ner fiir 1970 nicht mit einem positiven
Betriebsergebnis, das er noch im letz-
ten Sommer vorausgesagt hatte.

Erst 1972 wird sich Triumph von den
Absatzschlappen erholt haben, die
Westdeutschlands modebewufite und
daher knausernde Damen dem Un-
ternehmen beigebracht haben. Im
gleichen Jahr will Hausner an den
Kapitalmarkt und die Triumph-Aktie
an der Borse einfidhren. Das Fami-
lienunternehmen soll schrittweise in
eine Publikums-Aktiengesellschaft
umgeriistet werden. Die Inhaber des
Mieder-Konzerns, die Familien Braun
und Spiesshofer, wollen ihren Kapital-
anteil auf 51 Prozent verringern.



