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~"DEUTSCHLAND —

WAHLKAMPF
schuTZ |
Held nach Maf

(siehe Titelbild)

'I) rézise 60 -Minuten binnen vier Wahl-

kampfwochen sollte das wirksamste
aller Massenmedien, die Television, dem
SPD-Spitzendarsteller Willy Brandt zu

. Gebote stehen.

Nur elfmal — einmal zehn, zehnmal
-funf Minuten lang — hitten Brandts
Gesicht und die VerheiBungen seiner
Partei in den Heimgeridten aufleuchten
diirfen.

Mehr hatten ‘die iiberparteilichen
Fernsehverwalter der SPD wegen des
Parteienproporzes nicht zugestanden.
Und schlimmer noch: Um ihrer be-
dringten Neutralitat willen hatten sie
gelobt, auflerhalb jener Spezial-Sende-
reihe ,Die Parteien haben das Wort"
nichts auszustrahlen. was nach Propa-
ganda aussehen konnte. -

Da zog Zonendiktator Ulbricht seinen
Stacheldraht quer durch Berlin. Und
schon in den nichsten acht Tagen, un-
mittelbar bevor die Flimmerschirme

. minutenweise fur den Wahlkampf frei-

gegeben werden sollten, durfte sich
Willy Brandt vor 20 Millionen Zu-
schauern geschlagene zehn Stunden
lang als Fernsehstar produzieren: mal
Liebling des Volkes vor dem Schine-
berger Rathaus, mal Staatsmann vor
dem Forum des Deutschen Bundestags,
mal Intimus der Amerikaner neben
Kennedys Stellvertreter Johnson — alle-
mal in einer der Rollen, die das deutsche
"Publikum heutigentags faszinieren.

Gegenkandidat Konrad Adenauer war

derweil vom Gliick verlassen; er brachte, :|

es in der ersten Berliner Krisenwoche-

auf zwei' Fernsehstunden eingerechnét
einen riithrenden Mattschelben -Dialog
mit seinem AuBenamts-Biirovorsteher
Brentano.

Die ansonsten ehrerbietige ,Frank-
furter Allgemeine Zeitung®“ spottete
dreist: -,Jemand, der diesem Zwie-

gesprdch mit an der Biihne geschultem
Auge zusah, hat gemeint, dergleichen

kdme dem absurden Theater nach der .

Art Ionescos nahe.“

Die Hamburger ,Welt“
den Wahlkampf-Effekt des
Krisen-Fernsehens: ,,Millionen von Zu-
schauern * haben nichit nur in das
harte Gesicht der Wirklichkeit, sondern
auch in die Augen jener blicken kénnen,
die dieser Wirklichkeit verantwortlich
begegnen miussen. Dieser Blick hat
einige grofler werden lassen als bisher
und einige kleiner. Der Bildschirm hat
sich ... als Mittel der politischen Aus-
lese erwiesen.”

Selbst ein enragiertes Kanzlerblatt,

umschrieb
Berliner

die ,Deutsche Zeitung“ in Koln, be-
stitigte solche Erkenntnisse: ,Es ist
wahr — die vergangenen ... Tage sind

in der Wahlkampfrechnung bei der SPD
zu Buche geschlagen. Die CDU ist, zum
erstenmal in diesem Wahlkampf und
gefdhrlich " nahe vor dem Wahltermin
am 17. September, in der Defensive.*

Als den zentralen Aktivposten’ der
SPD verzeichnete das Kélner Blatt in
seiner Zwischenbilanz die Kanzler-Kan-
didatur Brandts:, Die Wahlkampfplaner

der Sozialdemokraten miiten Stlimper

sein, wenn sie .nicht von vornherein
einkalkuliert hitten, daB die vaon
Chruschtschow verheiflene Berlin-Krise
ihrem Kandidaten hervorragende Publi-
z1tdt geben wiirde.

In Wahrheit jedoch hatten die SPD-
Planer noch viel schlauer sein wollen,

als die ,Deutsche. Zeitung® argwdéhnte,

Die Popularitit, zu der die sowjetische
Pression auf Berlin dem Regierenden
Biirgermeister dieser Stadt schon seit
dem November 1958 immer wieder ver-
hilft, war zwar der Ausgangspunkt
aller sozialdemokratischen Wahlstra-
tegie gewesen.

Aber je nidher der eigentliche Wahl-
kampf riickte, desto deutlicher glaubten
die Manager der SPD einen Schatten zu
erkennen, den das Berliner Dekor auf
ihren Kanzler-Kandidaten warf: Der
westdeutsche Einheitskonsument, um
jeden Preis zugleich auf Kaufen, Ge-
nieBen und Sicherheit erpicht, verbin-
det mit dem Gedanken an Berlin — so
sahen es die sozialwissenschaftlich ver-
sierten Ratgeber — die Furcht vor jed-
weder Krise und iibertrdgt sein Unbe-
hagen auf den Berliner Biirgermeister,
den ,Krisen-Willy“,



Woahlkampfer Brandt, Wahlhelfer Schitz auf Tournee: Heil 1st besser als Hoch und Hurra

Risern entschlossen, den Wahlkampf
diesmal wider alle Parteitradition aus-
schlieBlich an den Sorgen und Wiinschen
des Verbrauchers zu orientieren, sannen
die Sozialdemokraten, wie sie die land-
ldufige Berlin-Sentimentalitdt des west-
deutschen Wahlvolks auch fernerhin zu
Brandts Nutz und Frommen hatscheln
konnten, ohne jedoch die Wahler durch
Berliner Krisengeruch abzuschrecken.

Ihr Spitzenreiter Brandt, der erst
durch das Berliner Welterleuchten weit-
hin sichtbar geworden war, sollle kinf-
tig in freundlicherem Licht nicht weni-
ger bedeulend aussehen.

Das Rezept, nach dem sich diese Spal-
tung Brandts vollziehen sollte, licferte
ein noch jungerer Genosse, der sich zcit
seines erst kurzen politischen Lebens
kaum mit Ideologien und Gesinnungen,
um so mehr mit den Techniken demo-
kratischer Machtergreifung beschéftigl
hat: der Bundestagsabgeordnele Klaus

Schiitz, 34, aus Berlin-Wilmersdorf,
Bonner Strafie 5.
Schiitzens Bekenntnis: ,Mich inter-

essiert die politische Aktion, die Klein-
- arbeit im Bundestag liegt mir nicht ¢
Sein Blickwinkel: ,Ich bin vollig vor-
urteilsfrei; ich beurteile jeden nur nach
der Wirkung, die er heute hat.“
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Solche Neigung zur Methodik, nicht
zum Inhalt der Politik entwickelte
Schutz schon als Student der Geschichte
und Germanistik zundchst an der Hum-
boldt-Universitit, spater an der Freien
Universitidt in Westberlin.

Im August 1949 wechselte er zur
Harvard-Universitdt nach  Amerika
iiber; dort horte er politische Wissen-
schaflen, so bei dem Osterreicher Schum-
peter, der sich lingst — fiir Schiitz sozu-
sagen exemplarisch — vom eifernden
Sozialisten zum niichternen Soziallibe-
ralen fortentwickelt hatte.

Drei Monate lang bummelte Stipen-
diat Schutz hernach durch die Staaten;
vornehmlich bei den amerikanischen
Gewerkschaften erforschte er die Dis-
krepanz zwischen Theorie und Praxis in
der Politik.

Wieder in Berlin, entsagte Schiitz, in-
zwischen 26, seinen ursprunglichen
Studienrats-Planen und verdingte sich
als Assistent beim Institut fur pclitische
Wiscenschaften, einer Gemcinschafts-
einrichtung der Freien Universitit und
der Hochschule fiir Politik.

Seine Arbeilt fand Eingang in drei
dicke Wilzer des Instituts, die alle drei
die Machtstruktur in der parlamenta-
rischen Demokratie sezieren:

> ,Wahlkampf und Machtverschie-
bung“, eine Analyse der Wahl zum
Berliner Abgeordnetenhaus 1950,

> ,Parteien in der Bundesrepublik®,
eine Verfassungsgeschichte West~
deutschlands bis zur Bundestagswahl
1953,

> ,Wihler und Gewihlte®, eine Unter-
suchung der Bundestagswahl 1953.

Zur englischen Ausgabe des Buches
,Wahlkampf in Westdeutschland®, einer
Arbeit lber die Bundestiagswahl 1957,
steuerle Schiitz eine Lokalstudie uber
Koln bei. Der Buch-Autor, Oxford-Pro-
fessor Kitzinger, schrieb im Vorwort:
JHerr Klaus Schiutz stand mir bei
Planung und Durchfiihrung mit seiner
Kenntnis von Personen und Politik und
seinem unparieiischen Rat zur Seite
(und) debattierte mit mir bis in Einzel-
heiten hinein.*

Willy Brandt, 1859 schon auf halbem
Wege zur Kanzler-Kandidatur seiner
Partei. bediente sich Schutzens Lieb-
haberei und schickte ihn damals als
seinen Beobachter nach GroBbritannien
zu den Unterhauswahlen.

Ein Jahr spidter flog Schiitz nach
Amerika zur Kennedy-Nixon-Kam-
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”Mchrct die Kraft

des Herzens —”

schrieb um 1542 der hervorragen-
de Arzt Valerius Cordus im ersten
~amtlichen” deutschen Arzneibuch
iiber die herzstirkende Wirkung
der Melisse im Zusammenklang mit
anderen Heilkriutern, Durdh jahr-
hundertelange Erprobung und
Weiterentwicklung in kigsterlicher
Heilpraxis entstand dann der echte
Klosterfrau Melissengeist. Was
dieses so vielseitig anwendbare und
helfende Mittel gerade fiir die
Menschen unserer Zeit bedeuter,
konnen Millionen bezeugen: seine ~
ausgleichende und beruhigende
Wirkung bei Herz- und Magen-
beschwerden, schlechtem Sdhlaf,
‘bei Verdauungsstdrungen und so
vielen anderen Unpifllichkeiten —
die in der Unrast unserer Zeit
ihren Ursprung haben — bewihrt
sich Tag fir Tag auf’s neue! So
vielen Menschen ist er darum schier
. unentbehrlich geworden und auch
- Sie sollten thn stets griffbereit- im
Hause .haben — zum Wohle der
. ganzen Familie = fiir die Gesund- - ‘§
heit von Kopf, Herz, Magen und
Nerven!

Nach Gebrauchsan-
weisung genommen

dient die reine, un-
* schidliche Naturheilkraft
im echten Klosterfrau
Melissengeist der Ge-
sundheit der ganzen
Familie!

- Erhaltlich §

in Apotheken und Drogerien
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pagne, nun schon im Auftrag des SPD-
Priasidiums, das sich zu diesem Zeitpunkt
bereits den Xopf zerbrach, wie man das
verschossene Bild der Partei vor den
Augen der Wihler hinter dem strahlen-
den Imago Brandis verstecken und
Brandt zugleich aus dem Zusammen-
hang mit der Berlin-Krise 1dsen
konne*. -

Der politische Polytechniker Schiitz
brachte den Ldsungsvorschlag aus

Amerika mit, eine fur deutsche Be-
diirfnisse zurechtretuschierte Kopie der
~whistle-stop campaign® amerikanischer .
Wahlkdmpfer: Brandt miisse sich, S0
weit seine physische Kraft und die Ver-
kehrsmittel reichten, auf einer Sympa-
thie-Tournee landauf, landab durch die

westdeutschen Provinzen den Wahlern
vor deren Haustlir prasentieren.

Die Partei griff den Plan gierig auf,
Brandt startete am 10. Mai seine von
Schiitz bis ins Detail ausgetuftelte Hetz-
jagd auf die Wiahler zu Lande, zu Wasser
und durch die Luft. Und schon Anfang
Juli, nach der ersten 22 000-Kilometer-
Etappe der beinahe morderischen
sDeutschlandreise Willy Brandt“, be-

‘lobigte Reisemarschall Schiitz seinen

Schiitzling: ,Noch nie hat ein einzelner
Mann in einem deuischen Wahlkampf
so viel geleistet wie Willy.“

Den Unterschied zwischen der alten,

-sterilen Wahlpropaganda seiner Partei

und seiner eigenen Masche definierte

* Imago: Begriff der Psychoanalyse fiir das
zum Leitbild gewordene Bild..einer anderen
Person,

DEUTSCHLAND

Polit-Techniker Schistz, Plokatentwurf*: Jack likes Willy

Schiitz — nach eigenen Worten in Ame-
rika ,Mayor Brandt’s campaign ma-
nager* — mit den Sitzen: ,Friiher
haben wir in leeren Versammlungs-
sdlen auf die Wihler gewartet und ge-
sagt, wer nicht kommt, ist ein schlechter
Demokrat. Heute kommen wir zu den
Wihlern, von denen mancher gute
Grinde dafiir hat, daB er sich abends
nicht in eine verriucherte Kneipe setzt.“

Waihrend des Bundestagswahlkampfes
1957 hatten von allen Wihlern laut
Repriasentativ-Umfrage gerade ein Pro-
zent den SPD-Spitzenkandidaten Ollen-
hauer personlich gesehen und gehoért.
Ollenhauer wiirde allerdings auch von
Propaganda-Einfillen a 1la Schiitz kaum

Y

profitiert haben kénnen. Denn nach der
verlorenen Wahl 1957 begriindeten im-
merhin 17 Prozent allein der SPD-
Wiahler das Fiasko ihrer Partei mit
Floskeln wie: ,,Ollenhauer ist nicht so
gut wie Adenauer.”

Um den Wahlkampf 1961 wihlerge-
recht zu fiihren, suchte der SPD-Vor-
stand zunidchst einmal durch diverse
Forschungsauftrige, die an sozial-
wissenschaftliche Institute und demo-
skopische Unternehmen vergeben wur-
den, der Wahlvolk-Struktur und den
Wihler-Motiven auf die Spur zu kom-
men. Das Resultat dieser Bemiihun-
gen wurde den sogenannten Meinungs-

‘trdgern der Partei — Ministern, Bun-

destags- und Landtagsabgeordneten,

* Emne von Schiltz verfertigte Plakatmon-
tage, die der SPD-Wahlkampf-Trust verwart.
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Oberbiirgermeistern, Landrdten und
Bezirkssekretiren — im Herbst 1960
streng vertraulich erdffnet.

Viel weniger als die Politik {ibte
immer noch die Person Konrad Aden-
auers — das war durch die Tests er-
mittelt worden — die stédrkste An-
ziehungskraft auf die schon traditio-
nelle CDU-Wiahlermehrheit aus. Mehr
als 80 Prozent aller Adenauer-Anhén-
ger artikulierten ihre Sympathie fur
den Kanzler durchaus unpolitisch: ,Ich
bewundere, dal er noch so riistig ist.”
,Sein guter Charakter geféllt mir.“ ,Er
hat verschiedene Doktortitel.“ ,Er ist
immer so selbstsicher.”

Demgegeniiber wuBie nur ein schma-
ler Rest von weniger als 20 Prozent
politische Grunde {lir seine Adenauer-
Sympathie anzufiihren: ,Er fiihrt die
Auslandspolitik mit starker Hand, ohne
sich beirren zu lassen.” ,Er hat einen
kolossalen Uberblick.* .

Alles in allem: Adenauer verkorperte
das Leitbild, dessen die Deutschen be-
diirfen, die erhabene Patriarchengestalt
— nicht die des Vaters, mit dem man
streiten darf. sondern die des GroB3-
vaters, vor dem man nur Respekt
haben kann.

Die Meinungskundschafter warnten
die WahIlmanipulanten der SPD, wer
Adenauer attackiere, verscherze sich
‘Wihlersympathien. Beschlufl: kein
direkter Angriff auf Grof3ivater Aden-
auer — zumal sich schlechterdings
keine politischen Argumente dagegen
anboten, daB ,der Kanzler immer noch
so gerade geht®.

Indirekt aber halte zu der Zeit, da
dieser Befund in den SPD-Konventi-
keln geschluckt wurde, Berlins Held
Willy Brandt den Adenauer-Mythos be-
reits geschmailert. Schon im April 1960
war Brandt auf der Beliebtheits-Skala
der Meinungsforscher auf 2,8 Plus-
punkte geklettert, wohingegen Adenauer
bei 2,0 Punkten festsal. Sogar unter er-
klirten CDU-Wihlern rangierte Brandt
damals auch vor Wirtschaftswunder-
Lrhard.

Der zweite Vorsprung verriel noch
eindeutiger als der erste, dafl die mei-
sten Brandt-Anhénger, ndmlich rund
60 Prozent, ihre Sympathie ebenfalls
menschlich-unpolitisch motivierten: ,Er
ist jung und ansténdig, zugénglich und
aufgeschlossen, modern.“ ,Einer von uns,
mit dem man reden kann.* ,Er kiimmert
sich um alles.”

Dieses positive Brandt-Bild {fihrie
innerhalb der stabilen Oppositions-
gruppe gegen Adenauer zur Umgruppie-
rung der Anti-Motive; die Zahl derer,
die sich ohnehin gegen Adenauer stell-
ten. weil ihm eben jene Eigenschaften
Brandts abgingen, verdoppelte sich: ,Er
wird langsam zu alt.“ ,Er 1aBt keine
andere Meinung gelten.* ,Er will alles
selber machen.“

Aber beim festen Anhang des Kanz-
lers blieb das Konsum-Symbol Aden-
auer, in dem die Politik depolitisiert
ins Menschliche iibertragen war, davon
unberiihrt. Der jugendliche Held Brandt
vermochte den Grofivater Adenauer
nicht zu verdréngen.

Es erwies sich vielmehr, daf3 die
deutsche Birgerseele nur fir einen
Vater (GroBvater) Platz hat. Die Sozial-
forscher waren auf diesen Umstand
schon bei voraufgegangenen Wahlen in
den Hansesiddten Hamburg und Bre-
men gestoBen. Dort, wo die SPD-Blirger-
meister Brauer und Kaisen auf dem

DER SPIEGEL, Nr. 37/1961

Vater-Platz des Wihlergemiits saflen,
hatte die Mehrheit der Adenauer-
Wihler ihre Entscheidung — ganz im
Gegensatz zum Bundesdurchschnitt —
politisch, nicht menschlich begriindet*.

So standen Held Brandt und GroQ3-
vater Adenauer im Meinungsspiegel des
vergangenen Jahres mehr oder minder
ebenbiirtig nebeneinander, aber unab-
hangig voneinander. Die unpolilischen
Motive, die den Anhang beider am
stdrksten bewegten, deckien sich zwar
nicht, gaben dieser Konstellation aber
dennoch keine politischen Konturen. Im

* Umgekehri klebten die Bremer Sozial-
demokraten entgegen den Winschen 1hres
Bonner Vorstands jetzt nicht nur Brandt-

Plakate a4n die Wande, sondern auch solche,
auf denen auBer den Pholos von Brandi und
Kaisen der Slogan steht: ,Gut flur Bremen
— Gut fur Deutschland.”

Reisender Kennedy: Brandts Wahl-Schitz studierte ...

Gegenteil, immerhin zwei'Proient der
Anhinger Brandts hielten ihn fir einen
Christdemokraten.

In den Struktur-Differenzen zwischen
beiden Sympathie-Gruppen entdeckten
die SPD-Wahlplaner schlieBlich einen
Hinweis fiir die zweckmifigste Tendenz
ihrer Wahlpropaganda. In der Gruppe
der Unentschlossenen, die laut Mei-
nungsumfrage rund acht Millionen Wahl-
berechtigte umfafite (Gesamtzahl der
Wahlberechtigten: 37,1 Millionen), wurde
Brandt mit den hochsten Werten no-
tiert, wihrend Adenauer elon dort
zurluckgefallen war,

Diese noch unentschiedenen Wihler
erkor die SPD zur sogenannten Ziel-
gruppe ihrer Wahlpropaganda.

Was immer von der Partei im Wahl-
kampf getan, gesagt, geschrieben, im

...den Wahlkampf in den USA: Reisender Nixon
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Bild gezeigt werden wiirde, sollte auf
Bediirfnisse, Gefiihle, Stimmungen vor-
zugsweise dieser Gruppe gemiinzt sein.
Der lingst festgefligte Block politischer
Gruppierungen, durch Konfession, Her-
kunft, Erziehung oder Beruf bestimmt,
sollte unterdessen so gut wie ignoriert,
auf die Propaganda der Gegner — anders
als zu Ollenhauers Zeiten — tunlichst
nicht reagiert werden.

Derlei verbindliche Enischeidungen
{raf nach monatelangen Diskussionen
die Zentrale Wahlkampfleitung im
Bonner Baracken-Quartier. In diesem
Kollegium fungierten neben dem Kanz-
ler-Kandidaten Brandt, den drei Partei-
vorsitzenden Ollenhauer, von Knoerin-
gen, Wehner und dem Finanzmeister Nau

> der Verlagskaufmann Karl Anders
als technischer Direktor,

[> der frilhere DPA-Chefredakteur
Frilz Sénger als politischer Berater
und

> Brandts Wahlkampf-Helfer Klaus
Schiitz als Verbindungsfunktionér
zu Brandts Berliner Bastion.

Schiitz stand denn auch zugleich dem
,Biiro Willy Brandt“ in der Berliner
Zietenstrale vor, einem Partei-Pen-
dant zur Berliner Senatskanzlei.

Den Birenanteil an der eigentlichen
Arbeit — der Produktion von Entwiir-
fen filir Programm, Reden, Slogans,
Filme, Fernsehstreifen, Illustrierte,
Wandzeitungen, Plakate, Anzeigen und
Wihlerbriefe — trugen vier Genossen,
die weniger offentlich agierten:

[> Egon Bahr, Berliner Senatspressechef,

[> Heinrich Braune, Chefredakteur der
, sHamburger Morgenpost®,
[> Karl Garbe, Redakteur der Partei-
. schriften ,Klarer Kurs“, ,Eilt",
~Bonner Depesche*, und
> Horst' Korber, ‘Berliner Oberregie-
rungsrat, fiir Wahlkampfzwecke vom
- Dienst beurlaubt.

Abgesehen von der ,Deuischlandreise
Willy Brandt®, deren Idee und tech-
nischer Vollzug allein auf das Konto
des Managers Schiitz gingen, bleibt
schwer’ zu sagen, wer aus der bunt-
scheckigen Schar aller mehr oder minder
verantwortlichen Planer und Berater
den einen oder anderen Werbe-Einfall
hatte. Der Prozel vom Ursprungs-
gedanken bis zum gebrauchsfertigen
Werbeartikel war fast immer Team-
Arbeit.

Brandt selber und sein Adlatus Klaus
Schiitz waren meistens mit von der Par-
tie. Pressechef Bahr kontrollierte die
Film-. Fernseh- und Rundfunk-Propa-
ganda, Chefredakteur Braune die
Werbe-Drucksachen, Redakteur Garbe
die  Sichtwerbung, Oberregierungs~
rat Korber sammelte die vielfdltigen
Anregungen, die von drauflen kamen,
und ordnete sie in einem Entwurf fir
das Regierungsprogramm.

Ein Stab von sachkundigen Mei-
nungsschntifflern tiberwachte die Trans-
mission von Ideen in marktvertraute
Symbole, Bilder und Texte. Und die
Zentrale Wahlkampfleitung gab die
Fertig-Erzeugnisse am Ende zum Ge-
brauch frei.

. Die erste Phase des SPD-Wahlkampfes,

die schon Ende November des vergan-
genen Jahres mit dem Parteitag in
Hannover begann, wurde fir die Sym-
pathie-Werbung reserviert, im Partei-
jargon auch ,Umarmungs-Strategie“ ge-
nannt,

DER SPIEGEL, Nr. 37/1981

Brandt-Plakat (Erste Phase)
Jugendlicher Held

Ihr Ziel war es, mit Brandts Renom-
mee, dem Schlagwort ,Gemeinsamkeit®
und dem Slogan , Wir sind eine Familie®
die Partei vom Odium der permanen-
ten Opposition zu reinigen und — ein
paar Gesteinsschichten tiefer — ihre

_historisch verhértete Verteufelung zur

quasi-asozialen MiBgestall der deut-
schen Verfassungsgeschichte zu durch-
brechen.

Brandt: ,Unser Volk hat an seiner
Geschichte, zu der wir, uns bekennen
miissen, nicht leicht zu tragen ... Das,
was heute Deutschland ausmacht,
stammt aus vielen Quellen. Otio von
Bismarck und August Bebel, Fried-
rich Ebert und Gustav Stresemann,
Julius Leber und Graf Stlauffenberg,
Ernst Reuter und Theodor Heuss, sie
alle gehdren zu diesem Volk... Wir
sind eine Familie. Deshalb muB unsér
Volk endlich den Frieden mit sich
selber machen. Daran mdochte ich nach
besten Kriften mitwirken.”

mit
Willy
Brandt

Brandt-Plakat [Letzte Phase)
Erfahrener Staatsmann

AuBerdem sollte das ,,Gemeinsam-
keits“~Angebot der SPD deren schwéch-
ste Position im Meinungsspiegel ver-
decken: die Auflenpolitik.

Jahre hindurch wurde die Sowjet-
Union auf der deutschen Sympathie-
Skala konstant mit etwa 3,8 Minus-
punkten, Amerika mit etwa 3,6 Plus-
punkten notiert. In der gleichen Zeit
glaubten 53 Prozent aller Befragten (bei
einer Umfrage im September 1960), die
CDU werde ein ,gutes Verhdltnis“ zum
beliebten Amerika garantieren, und nur
sieben Prozent, die SPD werde das

schaffen.
Auf die Frage, welche Pariei ein ,bes-
seres Verhidltnis® zur unbeliebten

Sowjet-Union erreichen werde, ent-
schieden sich hingegen 32 Prozent fur
die SPD. elf Prozent fiir die CDU.

_ Und die Kritik der, SPD an Aden-
auers ,Politik der Stdrke* brachte
nicht wenige Biirger auf den Verdacht,
die Sozialdemokraten wiinschten das
Gegenteil, namlich eine ,Politik der
Schwiche®. Angesichts dieser Misere
hielten es die Wahlsirategen der SPD
fiir geraten, dié allgemeine Wehrpflicht
zu akzeptieren, der Nato redliche Treue
zu geloben und im iibrigen ihre eigenen
nebelhaft-mifiverstindlichen Vorstel-
lungen von der AufBenpolitik pauschal
durch die , Gemeinsamkeits“~Offerte zu
ersetzen.

Die Wahl-Illustrierte ,Davon spricht
man in Deutschland“ mit einer Auflage
von 6,5 Millionen Exemplaren, die mei-
sten davon fiir die sogenannte Zielgrup-
pe in Kreiszeitungen eingelegt, présen-
tierte den , Gemeinsamkeits“-Apostel
Willy Brandt auf vielerlei Photos
bereits in inniger Gemeinschaft mit
Heuyss, Liibke, Gerstenmaier, Kardinal
Dopiner und Bischof Dibelius.

Mehr als 100000 Zuschauer sahen
in 60 Vorstellungen die Monsire-Revue
,Wir sind eine Familie®. Die Firma
Telefunken Interéssierte sich fiir Klaus-
Giinter Neumanns Revue-Schlager, der
den Titel der Show trug. Telefunken
stoppte den Plattenauftrag, nachdem

Plakate in Hamburg die Revue ,Wir
- sind eine Familie“ alg SPD-Darstellung

angekiindigt hatten. Auch die’ Platten-
produktion” des Neumann-Schlagers
,Wir haben einerf Brand“ wurde zu-
riickgestellt.

Die ,Gemeinsamkeits“~Kampagne der
SPD wurde indessen forciert. Die Jung-
sozialisten schrieben ,fiir junge Gra-
phiker” den Wettbewerb ,, Das Wahlpla-
kat 1961¢ aus. Gesucht wurde ,eine
Losung, die den neuen politischen Stil
représentiert: Toleranz, Sachlichkeit und
gemeinsames Bemihen um die groBen
nationalen Aufgaben®.

Graphiker und Publikum waren da-
von angetan, Wettbewerbs-Regisseur
Garbe hinterher: ,,Wir haben mit denk-
bar geringen Mitteln einen denkbar gro-
Ben politischen Erfolg erzielt. Die Preise
spielten dabei tberhaupt keine Rolle.”

Niemand unter den ,Umarmungs-
Sirategen“ der SPD hatte beim Ent-
wurf der ,Gemeinsamkeits“-Parole im
Ernst geglaubt, die CDU wiirde zur ,Ge-
meinsamkeit in nationalen Fragen* nei-
gen konnen. Aber bei Meinungsumfra-
gen war wiederholt weitaus mehr als
die Halfte aller Antworten fiir eine
groBe Koalition ausgéfallen. Vor diesem
Hintergrund spekulierten’ die Sozial-
demokraten auf den Haupteffekt ihrer
,Gemeinsamkeits“-Kampagne: Diesmal
sollten die Christdemokraten in der
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iibel beleumundeten Schmoll-Ecke der
Nein-Sager stehen.

Brandt: ,Die Wahler miissen sich am
17. September fiir die Ja-Sager oder fir
die Nein-Sager enischeiden.”

Damit nun aber die SPD unversehens
als Ja-Sager vor der Offentlichkeit
wiirde bestehen kénnen, nahm die Bon-
ner Baracke es auf sich, die 28 000 Funk-
tiondre der Partei mit dem ,neuen poli-
tischen Stil* vertraut zu machen. Denn
weniger der modern ondulierte Partei-
kurs als die schon seit Jahren fort-
schreitende Strukturveridnderung der
Funktionédrskader barg das Risiko in
sich, daBl einerseits die Parteispitze,
andererseits die Funktiondre drauflen
als unglaubwiirdig erscheinen kénnten.

In alten Zeiten, als Bebel die SPD
kommandierte, hatten sich die Funk-
tiondre aus den Tiichtigsten des Pro-
letariats rekrutiert, den Buchdruckern,
. Steinmetzen, Schmelzern, Gielern oder
Drehern. Das SelbstbewufBitsein dieser
Spitzengruppe aus Industrie und Hand-
werk hatte der Partei eine ansehnliche
Couleur verliehen.

Heutzutage fehlt es den bestqualifi-
zierten Facharbeitern ob der Uberstun-
den an Zeit und zudem an Neigung fir
Organisationskrdmerei. Meistens wih-
len sie selber zwar noch die SPD; aber
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die politische Homogenitdt ihrer Fami-
lien ist vielfach schon versehrt; manche
Ehefrauen aus Arbeiterfamilien im
Ruhrrevier, die zum traditionellen
SPD-Anhang z&dhlen, votierten bei der
Bundestagswahl 1957 fir die CDU.

In den Funktiondrsimtern der SPD
sitzt mittlerweile die zweite Garnitur der
Arbeitswelt, konstitutionell Unzufrie-
dene, die in der Politik zu kompensieren
suchen, was ihnen im Beruf mifllungen
ist.

Bei diesen Funktiondren, denen
die Rolle der Opposition wie auf den
Leib geschnitten paBt, schien es mit
dem ,neuen politischen Stil“ ihrer Par-
tei, der Anpassung an die soziale Reali-

. 14t von heute, tatsdchlich ein bif3chen

zu hapern. Fur sie installierte der Par-
teivorstand die ,Bonner Depesche®,
einen ,Staatspolitischen Wochenspiegel®,
der sie informiert und ihnen die Ar-
gumente plausibel -macht, die eine liber-
zeugend honorige Wahlkampflinie der
Partei innen und nach auBlen sichern
sollen.

Eine nicht minder komplizierte Auf-
gabe nach aullen, den Wiahlern gegen-
iiber, sahen die SPD-Werber darin, da3
die stirkste Komponente des unpolitisch-
menschlichen Brandt-Bildes den Ge-
genpropagandisten eine Handhabe bot,
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den politischen Werbewert dieses Bil-
des zu beeintrachtigen: der ,jugendliche
Charme®“. Jugend sei in Deutschland,
s0 hatten die Meinungskundigen ge-
unkt, identisch mit Mangel an Erfah-
rung — und Erfahrung ist eine der
schénsten Tugenden Adenauers.

Jener Assoziation in den Wihlerkop-~
fen vorzubeugen, war insofern schwie-
rig, als Brandt nach der Gebrauchsan-
weisung seiner Werbe-Medizinméinner
stets nur so in Erscheinung treten sollte,
wie es den Ziigen seines positiven Imago
entsprach, mithin als jugendlicher Held.

Die SPD-Techniker halfen sich, in-
dem sie ihren Spitzenstar in der zweiten
Wahl-Illustrierten (4,9 Millionen Auf-
lage) gleich auf drei Seiten neben Pra-
sident Kennedy, dem jungen Heros
Amerikas, darboten: zwei Staatsménner,
beide jugendlich, beide dennoch gefestigt
und erfahren.

Der Illustrierten-Titel , Vertrauen®
suggerierte zugleich den zweiten Effekt,
den das Druckwerk erzielen sollte:
Brandt und Kennedy sind ebenbiirtige
Freunde, sie verstehen einander; die
SPD harmoniert mit den in Deutsch-
land heil3 favorisierten Amerikanern
noch besser als die CDU.

SchlieBlich sollten zwei Plakat-Ver-
sionen beiderlei Wahlerwiinschen ge-
recht werden, dem nach Jung-Willy und
dem nach Staatsmann Brandt: das Star-
Antlitz mal mit freundlicher Miene
(,smiling Willy“), mal mit ernster Miene
(,fighting Willy“). Die ernste Version
wurde bis Mitte August, als die dritte
Propaganda-Phase -~ der ,heifle Wahl-
kampf“ — begann, zuriickgehalten.

Die zweite Phase — , Profilierung* —
hatte bereits Ende April eingesetzt,
und zwar mit der Proklamation des
Regierungsprogramms in der Bonner
Beethoven-Halle. Mit diesem ,,Programm
der nationalen Verantwortung® —
einem Katalog von innerpolitischen Auf-
gaben, die auf Bonner Versdumnisse
zurilickgefiihrt wurden — unternahmen
die SPD-Planer den ausgekliigelten
Versuch, die Ziele sozialdemokratischer
Politik mit den Hoffnungen der bundes-
deutschen Wahler exakt zu identifi-
zieren.

Die Rumpelkammer der sozialisti-
schen Ideologie, ihrer Symbole und
Prinzipien, blieb “deshalb hermetisch
verriegelt. Konsequente Machttechniker
vom Schlage Schiitz verwehrten jedem,
der sentimentaler Schwiche verfiel, den
Ruckgriff in die Vergangenheit.

Die Diagnose der Soziologen und Psy-
chologen hatte geheilen: Alle Hoffnun-
gen der bundesdeutschen Gesellschaft
gelten — in dieser Reihenfolge — der
Gesundheit, dem Weiterkommen und
dem GenieBen. Ihre Angste hingegen
konzentrieren sich auf Politik schlecht-
hin.

Es ist so gut wie sicher, daBl die
meisten dieser Biirger ihre Wahlent-
scheidungen nicht zwischen zwei oder
drei rationalen politischen Losungsvor-
schldgen treffen. Sie halten sich an
ihr Leitbild und wé&hlen vielleicht die-
jenige Partei, von der sie annehmen,
daB sie ihnen ihre privaten Angste
nimmt, ihre privaten Hoffnungen er-
fullt.

Im Herbst 1960, als die SPD den Un-
tergrund ihres Regierungsprogramms
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ausforschen lief, fanden 83 Prozcent der
Befragten: ,,Es geht uns gul.“ Aber
von jenen 83 (gleich 100 Prozent) mein-
ten wiederum 78 Prozent: ,,Es mufite ge-
rechter zugehen.“

Die SPD iibertrug diese Mehrheits-
meinung in die Parole ,Wohlsland ist
fiir alle da.©

Vor der Bundestagswahl 1957 war
die iiberwiegende Wéahler-Mehrheit zu-
versichtlich, daBl sich die westdeutsche
Volkswirtschalft weiterhin ausdehnen
und damit auch die okonomische Lage
des einzelnen sich noch verbessern
werde.

Im Herbst 1960 wollte niemand mehr
an die Fortdauer des generellen wirt-
schaftlichen Aufsliegs glauben. Desunge-~
achtet aber erhoffie sich der einzelne
fiir die Zukunft eine Chance, die eigene
Schicht, in der er festsafl, nach oben
zu durchstoBen, seinen individuellen
Lebensstandard zu heben — und zwar
womoglich mit Hilfe des Staates, also
auf Kosten aller.

Diese private Hoffnung. unabhéngig
vom Gesamtprozel voranzukommen,
suchien die SPD-Techniker in Slogans
zu fassen, die als ,dynamisches Prinzip“
und , Konzentration des Lebensgefiihls
von heute® (Chefredakteur Braune) den
Anspruch des einzelnen auf Wohl-
stand legitimieren sollten. Die Vor-
schl#ge lauteten: ,Weiter voran", ,Bes-
ser voran®, ,Entschlossen vorah“. Die
Resultate: ,Voran mit Willy Brandt“
und ,,Voran SPD*.

Brandt: ,Es geht darum, daB unser
Volk nicht stehenbleiben darf. Der Zu-
kunft und des Lebens wegen muf3 un-
ser Volk weiler voran. Was von unse-
rem Volk erwartet wird, ist ein Be-
kenntnis des Vertrauens in seine eigenc
Zukunft.“ ]

Die Programmthesen der SPD sollien
schlieBlich dem ,Lebensgefuhl von
heute¥, dem es an konkreten Zielvor-
stellungen mangelt, die Direktion geben
-— wobei der Anspruch des einzelnen,
die Gesellschaft (der Staat) moge ihm
zu seinem Gliick verhelfen, mit einer
Serie von ,Gemeinschafltsaufgaben®
(Beispiele: Pflege der Volksgesundheit
und Kampf dem Verkehrstod) bedient
wurde.

Das Programm verhie3, dal alle diese
Probleme, die aus einer Vielzahl von
Anregungen aus allen Schichten aller
Landstriche der Bundesrepublik heraus-
destilliert waren, zum Segen aller geldst
werden kénnten. Niemand sollte privi-
legiert, niemand benachteiligt werden.

3

) Wohlkor\npf-Direktor Anders
Die Rumpelkammer der Ideologie ...

Dem Kanzler-Kundidaten Brandt ob-
lag nun in der zweiten Propaganda-
Phase eine zweifache Mission. Er sollie
das Regierungsprogramm, mit dem sich
seine Partei Profil zu geben wiinschte,
an den Mann und gleichzeilig das
im Mecinungsspiegel erbarmungswiirdig
negative Bild der SPD mit seinem
positiven Bild ,nach oben zur Deckung®
bringen.

Der ersie Teil dieser Doppelaufgabe
war weniger riskant als der zweite: Die
Programm-Spriche waren nach Sozio-
logen-Ral dem Brand(-Bild angepaflt.

Fiir den LErfolg des zweilen Aufgaben-
teils verblirgte sich Brandts Freund, der
Polit-Techniker Klaus Schiitz, mit sei-
nem Projekt ,Deutschlandreise Willy
Brandt“. Schiitz damals: ,Was ich er-
rcichen will, ist eine grofie Polarisierung
— enlweder Adenauer oder Brandt. Dic
Unentschlossenen werden sich dem nicht
eniziehen konnen.“

Schiitz versprach noch mehr, als die
Soziologen fur moglich hielten; er
glaubte liber die sogenannte Zielgruppe
der unentischiedenen Wéahler hinaus in
die festgefliigten Partei-Grupplerungen

einbrechen zu konnen: ,,Wir miissen
das ganze Element der Personlichkeit
Brandts einsetzen, um die Barrieren der
Bldcke niederzureillen.

Fir das harte Werbegeschéft seiner
Tour de force mit Brandt quer durch
Deutschland war Klaus Schiitz nach
Anlage und Entwicklung unbefangen
genug. Er wurde 1926 in Heidelberg als
Sohn eines Rechtsanwalts geboren. Der
Vater fiel als Infanterie-Oberleutnant
im Winterkrieg 1941 vor Moskau. Der
neunjiahrige Klaus kam 1936 nach Ber-
lin und iiber Gymnasium. Deulsches
Jungvolk, Hitler-Jugend, TFlakhelfer-
Dienst und Reichsarbeifsdienst Ende
1944 ins Maschinengewehr-Bataillon
»Feldmarschall Kesselring“ nach Ttalien.

Italienische Partisanen zerschossen
ihm die rechte Schulier, entschuldigten
sich dafiir und versteckten ihn vor den
Amerikanern, bis das Wundficber Laza-
retipflege heischte. Ein Kompanie-Kame-
rad hatte den Blessierten auf der Strafle
liegen sehen: ,Da kriimmt sich der arme
Schiitz.* Und Schiilzens Mutter bekam
1851 vom Deulschen Roten Kreuz die
Nachricht, Sohn Klaus sci in Italien
gefallen.

Zu dieser Zeit fuhrie der wissenschaft-
liche Assistent Schiitz in Berlin bereits
die Wilmersdorfer Jungsozialisten an.
In Wilmersdorf sicherte er sich 1933

mit dem Partei-Kreisvorsitz auch den
organisatorischen Riickhalt fur den
Sprung 1954 ins Berliner Abgeord-

netenhaus und 1957 in den Bonner Bun-
destag.

In den Berliner Freundeszirkel
Brandts war Schiilz erst 1956 vorge-
drungen. Tatkridfilig half er, den Stuhl
des Berliner SPD-Landesvorsitzenden
Franz Neumann fur Brandt frei zu
machen: ,, Wir haben System in die
Sache ’'reingebrachi.“ Ebenso entischlos-
sen dringte er Brandt zur Kanzler-Kan-
didatur der Partei.

Brandt zogerte. Carlo Schmid, bis da-
hin Kanzler-Pritendent der SPD, war
(und ist) sein Freund. Schutz lieB nicht
locker. Sonntag {iir Sonntag begleitete
er Brandt auf dem Spaziergang; er rap-
poriierte: ,Die Genossen in den (Bun-
des-)Bezirken haben mir gesagt, du
muBt dich entscheiden. Wenn du willst,
marschieren sie los.“

Am 21, November des vergangenen
Jahres begann in Hannover der Kro-
nungs-Parteitag der SPD, der Brandt
einmiitig zum Kanzler-Kandidaten- er-
hob. Am selben Tage gebar Frau Heidi

...blieb fest verriegelt: Wahlplaner Bahr, Garbe, Korber, Braune
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Schiitz den Sohn Sebastian, Frau Rut
Brandt wurde Patentante®.

" Mit einer lingst schon partei-noto-
rischen Kaltschniuzigkeit half Klaus
Schiitz seinem Freund Willy Brandt
schliefllich auch, die RoB-Tour der
»Deutschlandreise® zu iiberleben. Den
Reisekurs steckte Schiitz nach dem ame-
rikanischen Muster des Wahlkdmpfers
Kennedy ab. Kennedys Konkurrent
Nixon hatte wihrend der Priasidenten-
wahl-Kampagne jeden Bundesstaat
Amerikas gleichméflig bedacht, Ken-
nedy dagegen hatte sich auf entschei-
dende Schwerpunkte konzentriert.

Schiitz lief fir die Reise Brandts jene
westdeutschen Landstriche ermitteln, in
denen: die SPD bei den letzten Wahlen,
gemessen an der sozialen und konfes-
sionellen Struktur, Aufwirtstendenzen
fiir sich hatte buchen koénnen (siehe
Graphik Seite 34). Diesen Trend nach
oben galt es zu stabilisieren.

In die Entwicklungsgebiete reiste,
Wochen vor Brandt, ein Vorreiter, der
von Stadt zu Stadt, von Dorf zu Dorf,
mit den ortlichen Amts- und Partei-
instanzen jeden Schritt abmalB, den
Brandt dort gehen sollte.

Jederlei lokale Sehenswiirdigkeiten,
vor allem solche, die von den Einheimi-
schen dafiir gehalten wurden, jedes
Schiitzen-, Turn- oder Stiftungsfest
wurde in den Besuchsplan aufgenom-
men, Zirkus- und Kirmes-Zelte fir
halbe Stunden gemietet.™

Der Regierende Biirgermeistel" von
Berlin komme, um sich zu informieren
und um GriiBe aus Berlin zu iber-
bringen, so wurde den Biirgermeistern
bedeutet, die sich ihrerseits mit Pri-
senten riisteten, oft genug mit Stadt-
wappen-Tellern aus Holz, Kupfer, Mes-
sing oder Porzellan, fir die im Turm
des Berlin-Schineberger Rathauses ein
,Ehrenzimmer" reserviert war.

Klaus Schiitz priifte solche Dispositio~
nen, korrigierte sie, legte fest, wo die
Wagenkolonne Brandts langsamer oder
schneller fahren, Brandt Kkiirzer oder
ldnger sprechen sollte. Den minutids ge-
gliederten Tageskalender richtete Schiitz
— wiederum nach Kennedy-Modell —
elastisch ein.

Nixon hatte seine Tagesroute von
Station zu Station auf die Minute
genau absolviert. Niemand hatte auf
ihn warten miissen, aber mancher, der
ihm personlich ein freundliches Wort
hatte sagen wollen, war nicht dazu ge-
kommen, Kennedy lie indessen keinen
Blumenstrau3 und keine ausgestreckte
Hand aus; zur letzten Versammlung
des Tages kam er allerdings oft drei
Stunden zu spat.

Um Brandts Publikum abends bei
der Stange zu halten, gleichviel, um wie-
viel Stundensich der Staatsbesucher auch
verspiten mochte, lieB Schiitz von den
an der letzten Tagesstatign anséssigen
Parteifreunden einen Bunten Abend ar-
rangieren: , Griie aus Berlin“. Als letzte
Nummer vor:Brandts Auftritt wurde
Klaus-Gilinter Neumanns Schlager
»Willy kommt“ geboten, mit dem Re-
frain: ,Er muBl ’'ran als der richtige
Mann®.

* Die Eheleute Schiitz haben 1953 geheira-
tet. Frau Schiitz, Tochter eines Pfarrers,
Witwe eines Berufsoffiziers, der 1845 als

. Hauptmann flel, war als Selgetﬁrin im

Berliner Institut fUr Politische Wissen-
schaft beschiiftigt. Die drei Schitz-Kinder
heiBen Michael, 15 (aus der ersten Ehe der
Mutter), Christiane, 5, und Sebastian, neun
Monate,



Fernseh-Star Brandt, Maskenbildnerin: Fighting Willy -

»Willy Brandt kommt® stand auch
auf dem Plakat zu lesen, das Tage vor-
her die Visite anklindigte. Ein zweites
Plakat, auf dem unter der Zeile ,Will-
kommen Willy Brandt“ ein frohliches
Kind mit Blumenstraufl in erhobener
Hand zu sehen war, half den Leuten,
die Blumen nicht zu vergessen. Mit Laut-
sprecherwagen der Parteibezirke wurde
nachgeholfen.

An dem Tage, an dem Brandt nun
endlich kommen sollte, drohnte es nur
noch mit einer knappen Stunde Vor-
sprung aus dem Lautsprecher-Auto der
Brandt-Kolonne: ,Achtung, Achtung!
Der Regierende Bilirgermeister von Ber-
lin, Willy Brandt, kommt gleich durch
diese StraBe. Bereiten auch Sie ihm
einen herzlichen Empfang.“

Die Kinder rissen sich um die Papier-
fihnchen mit dem Berliner Biren oder

den Nationalfarben und um die papiere-
nen Winkkellen mit dem Spruch
,Freie Fahrt fir Willy Brandt®.

Und dann kommt Willy Brandt leib-
haftig, im offenen Mercedes-Kabriolett,
das in der ,Sympathiefarbe“ Cremegelb
gehalten ist, das Polsterleder leuchtend
rot wie die Rosen, Nelken und Gladiolen
an Windschutzscheibe und StofBstange.
Der Berliner Biirgermeister-Stander auf
dem Kotfliigel strahlt den Glanz staat-
licher Hoheit aus und ldBt vergessen,
daB sich die SPD in Bonn seit zwolf
Jahren in der Opposition schier ver-
zehrt.

,Da ist er“, heifit fast Tag fiur Tag
von Ort zu Ort die erste Reaktion am
StraBenrand. Ebenso stereotyp, aber
leiser: ,Er sieht aus wie im Fernsehen.
Oft auch ,Willy, Willy!“ Oder ,Bravo®,

Autogramm-Geber Brandt, Yerehrerinpen; Smiling Willy
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-Das wird natrlich auch kein Mensch, im

Ernst annehmen. Und trotzdem haben
die meisten Familien einen hdchst ein-
seitigen Versicherungsschutz: Auszah-
lungen werden nur beim Ableben des
Mannes fillig. Die staatliche Renten-
versicherung zum Beispiel kennt keine
Versicherungsleistungen beim Tod der
Frau. Aber auch die meisten privaten
Lebensversicherungsvertriige sehen die
Auszahlung der Versicherungssumme
nur beim Ableben des Mannes vor. Wenn
nun aber die Frau stirbt? Auch dann
wollen Haushalt und Kinder weiterhin
versorgt sein. Doch nichtimmer istgleich
eine Verwandte zur Stelle, um die Haus-
frau zu ersetzen. In vielen Fillen muf}
eine fremde Hilfe angestellt werden,
Fremde Hinde aber wirtschaften teuer!

Esistalso ein Gebot der Vernunft, seinen
Versicherungsschutz ‘nach allen Seiten
auszubauen, Natiirlich méchte man das
so einfach und preisgiinstig wie méglich
erreichen. Deshalb empfiehlt sich dafur
die neue Gothaer Familienversicherung.
Hier enthilt ein einziger Versicherungse«
vertrag fiir Mann, Frau und alle Kinder —
selbst fir die erst nach Versicherungs-
beginn geborenen — je eine Lebens«
versicherung. Durch die Biindelung meh-
rererVersicherungenin einem ,Versiche-
rungspaket” ist die Familienversicherung
billiger, als wenn jedes Familienmitglied
einzeln versichert ware.

Schreiben Sie am besten noch heute an
die Gothaer Lebensversicherung auf
Gegenseitigkeit, Gottingen, Gothaer
Platz 8c. In wenigen Tagen ist dann eine
ausfuhrliche Broschiire inthrenHénden —
selbstverstindlich ohne Kosten und un-
verbindlich fiir Sie.

Jeder versichert =
alle gesichert:

Gothaer
Familienversicherung
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ein einziges Mal in acht Wochen: , Ar-
beiterparasit.*

Manchmal reiit einer den Arm hoch,
schreit ,Heil“ oder ,Heil Willy* und
hilt sogleich, ob des Riickfalls ein bi3-
chen geniert, die Hand vor den Mund.
Klaus Schiitz: ,,Die Leute wollen ganz
einfach irgend etwas rufen, und da bie-
tet sich eben das ,Heil‘ an, ,Hurra‘ oder
,Hoch' wire noch blodsinniger.“

Ein SpaBverderber am Straflenrand:
»Alles wie bei Hitler.“ Aber: ,Diesmal
darf man nidher ans Auto ran.“

Die Feuerwehr-, Turner- oder Schiit-
zenmusik heult Paul Linckes , Das ist die
Berliner Luft“. Den Backfischen gehen
die Augen iiber: ,Er hat schon graue
Haare.“ Ein kleines Midchen im fest-
lich-weilen Sonntagsstaat macht den
lange geprobten Knicks, iiberreicht das
stddtische Rosenbukett und zirpt in das
Mikrophon hinein, das Schiitz dem Kind
hinh#lt:

Du bist der Mann,

aul den wir gldubig schauen.

Du bist der Mann,

auf den wir hoffend bauen.

Du bist der Mann,

der Deutschland erneuern kann,

Du, der {ir uns so viel schon hat getan.
Du bist Symbol der neuen Zeit,

Du Streiter fur die deutsche Einigkeit.
Sei Du gegriBt, und mit Dir ganz Berlin,
all unsre Wunsche mit Dir ziehn ’

Brandt ist frihmorgens noch so hei-
ser wie am Abend vorher. Seine Stim-
mung morgens verridt, da er gewohnt
ist, abends zu arbeiten. Wie im Schlaf
winkt er mechanisch mit dem grauen
Homburg. Reisemarschall Schiitz Uber-
redet das CDU-Oberhaupt des Stadi-
chens: ,Na, wie ist es, Herr Blirger-
meister, wollen Sie den Regierenden
aus Berlin nicht selber begriiien?”
Der Lokalherr will, und Brandt dankt
in den gemessenen Worten eines Amts-
bruders.

Sympathisierende Biirgermeister-Kol-
legen ténen mit Wirme: ,,Und alle un-
sere herzlichen Wunsche mdchten wir
Ihnen sagen fur Berlin und fur die
groBe Aufgabe, die Deutschland heifit.“

Brandt schitzt die Diskretion; er sagt:
»Als Kandidat meiner Partei“ — nicht:
der SPD.

Wo die Mehrheit der Stadtverordneten
den offiziellen Empfang abgelehnt hat,
beginnt Brandt seine freundlich-ernst
gemischte Standard-Rede so: , Ob offi-
ziell oder nicht, ich bin immer wieder
tief beeindruckt von der Herzlichkeit,
mit der man den Regierenden Blrger-
meister von Berlin iiberall in unserem
Lande begruBt, und von ‘der Verbun-
denheit der Menschen hier im Westen
mit den Menschen in der deutschen
Hauptstadt.”

In lindlichen Gemeinden sagt Brandt:
,Kritiker haben gesagt, jetzt geht der
Brandt auf die Dérfer. Als ob jemand
zu gut wire, nun auf die Dorfer zu
gehen.“ Beifall.

In kleinen und mittleren Stddten sagt
er: ,Wer nur die deutschen GroBstddte
kennt, der kennt Deutschland nicht.“
Beifall.

Der Applaus bleibt aus, aber der Re-
spekl ist spiirbar, wenn Brandt die nach
seinem Imago mafigeschneiderten The-
sen repetiert: ,,Wenn in Berlin die Lich-
ter ausgehen, wird es auch in der Bun-
desrepublik dunkler werden.“ ,Ein miin-
diges Volk mufBl beides konnen, mit-
einander streiten und fiireinander ein-
stehen.“ ,Wir miissen in Deutschland
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das Wort Gerechtigkeit grofer schrei-
ben und wir miissen das Wort Verant-
wortung wieder groBer schreiben, nach
innen und nach auBen.” ,Unser Volk ist
besser als sein Ruf. Uberall sind guter
Wille, gute Gesinnung, viel Fleifi, un-
endliche Energien und Reserven.”

Das Echo: ,Wie ernst er spricht.

Die Stimmung steigt, sobald Brandt
seinem Imago zuwider einen Kalauer
riskiert: ,Mindesturlaub, das ware so
eines der Themen, iiber die ich gern
mit dem Altbundeskanzler im Deut-
schen Fernsehen diskutieren modchte. Da
wiirde ich dem Urlaubskanzler sogar
konzedieren, daB er mir auf diesem
Gebiet an Erfahrung uberlegen ist.“

Gegen Mittag hat Brandt schon fiinf
bis sechs solcher Reden hinter sich.
Freund Schiitz zieht ihn von der Tafel
weg, bringt ihn in dem fiir eine Stunde

gemieteten Hotelzimmer zu Bett und ge-
nau eine halbe Stunde spiter wieder
hoch. Nach abermals dreiflig Minuten
setzt Brandt zur siebten Rede an.

Auf der Reiseroute durch den Kreis
Geldern liegt das Wallfahrts-Stadtchen
Kevelaer, das jahrlich rund 350 000 Pil-
ger empfingt. Die Einwohner leben vom
Handel mit Gebetbiichern, Devotiona-
lien und Reiseandenken. Werber Schiitz
spart diese Stadt nicht aus, aber er
modifiziert die Besuchszeremonie: keine
Plakate, keine Lautsprecher und keine
Fiahnchen.

Die Wagenkolonne hilt vor dem Orts-
eingang und rollt auf einer Umgehungs-
straBe weiter. Brandt ist ausgestiegen;
begleitet allein von Freund Schatz,
katholischen Studenten und dem Wahl-
kreis-Kandidaten der SPD, geht er
durch die HauptstraBe zur Gnaden-
kapelle, die das seit 1642 verehrie Gna-

1
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- Verbindete Johnson, Brandt: Den l—iorﬁburg desRegierenden .

denbild birgt. Vor den Liden und hin-
ter den Wohnungsfenstern stehen die
Neugierigen. Vereinzelt: ,Bravo“ und
Héandeklatschen. Brandt nickt freund-
lich, den Hut in der linken Hand.

Die rechte Hand stemmt Brandt ge-
wohnheitsgemidf in, die Jackentasche
Zehn Schritt vor -der Kapelle fliistert
Schitz: ,Herr Bilirgermeister, die Hand
aus der Tasche.“ -Vollkommen akkurat
passiert Brandt die Kapelle, den Blick
- auf sie gerichtet, und verschwindet im
Heimatmuseum der Stadt. -- -

Das Stadtvolk, darunter Ordensbrii- .

der im Ordenskleid, verSsammelt sich
vor dem Haus. Vielstimmig: ,,Bravo,
Willy“, als Brandt wieder erscheint!
Der SPD-Matador ist gliicklich wie ein
Primaner nach dem Abitur; er schwenkt
den grauen Homburg, den vierten, den
die Reise verschleiSt.

Um fiinf, nach der neunten Rede, gibt
es Nachmittags-Kaffee in der Dorf-

schenke. Brandl;hustet, die Augenrinder |

sind gerdtet, die Augenlider geschwol-
len. Mit Bedacht wihlt er einen Titel
aus dem Angebot des Musikautomaten,
behutsam driickt er die Taste. Aus dem
Kasten dréhnt Ralf Bendixens ,Die
Sonne, der Mond und die Sterne“.

Klaus Schiitz, die Uhr in der Hand,
ruft zum Aufbruch. Zum Fahrer des Spit-
zenwagens: ;,Tempod 100.“ Zehn Minuten
spéter beginnt Brandts zehnte Rede.

Bis zu 25 Reden hielt Brandt wéhrend
seiner ,Deutschlandreise® an einem Tag.
Yeden Tag sahen ihn zwischen 40 000 und
50 000 Menschen. Der zdhlbare Erfolg
verbliiffte sogar den Erfinder und Reise-
manager Schiitz. .

Die Hamburger ,Welt“:
sltoft in eine Liicke.“ Die ,Frankfurter
Allgemeine“: ~;Brandt macht sich den
‘Wahlkampf nicht zu leicht.* Und die
»Stuttgarter- Nachrichten*: ,Er (Brahdt)
ist — 'seine chhtxschen Gegner werden
sich damit auseiniandersetzen miissen —
eine Schlisselfigur des gesamtdeutschen
Bewufltseins geworden.* ,

,Brandt.

D1e Redakteure der

'Krelszeltungen fill-
ten ganze Seiten
mit Brandt-Bildern

und -Reportagen. Der
Posteingang .in der
Bonner Parteibaracke
-und dem Schoneber-
ger ' Rathaus {ibertraf
schon bis Ende Juli
dehjenigen aus den
finf Monaten Vor-
wahlzeit des Jahres
1957 um mehr als das
Zehnfache. Mehr als
60 Prozent der Brief-

schreiber gehorten
nicht zur SPD. ‘Sie
wollten trotzdem

Willy Brandt mit Rat
und Zuspruch helfen.

Aber nicht zuletzt

den Genossen der
Parteibrachte Brandts
Marathon-Tour Ge-

winn. In Stadten mit
rund 15000- Einwoh-
' hern, in--denen . d1e
‘. ;SPD-Ortsvereine zw1-
schen 60 und- 80 Mit-
glieder zidhlen, hatte
Brandt rund ~ 7000
Menschen auf den
Marktplatz gezogen.
Die Genossen fiihlten
sich nicht mehr als
AuBenseiter der biirgerlichen Gesell-
schaft; die Lethargie, die manche Funk-
tionire mit dem’,neuen politischen Stil“
ihrer Partei ergriffen hatte, war weg-
geblasen.

Dazu Schiitz: ,,Unsere Politik ist rich-
tig. Ich  weiB das, ich habe die Freuden-

. trédnen be1 den Genossen gesehen wo

Willy war.“ |
' Die ,Deutschlandreise Willy Brandt®,
die am 10. Mai begonnen hatte und laut

-Plan am 8. Juli nach 22 800 Kilometern

enden sollte, wurde bis zum 12. August
fortgesetzt.'An diesem
Tage zilindete” die'SPD
mit ihrem ,Deutsch-
landtreffen“ in Niirn-
berg den ,heiflen
Wahlkampf“, die drit-
te Phase ihrer Wahl-
kampagne.

Auf der Vorstands-
tribline der Nurn-
berger Messehalle
stand zwar in einem
Sonnenschirm - Stén-~
der wieder einmal das
role Traditionsbanner
der SPD, die Fahne
des Breslauer Arbei-
tervereins aus dem
Jahre 1863. Aber
im Kongreprogramm
war unter dem letz-
ten Tagesordnungs-
punkt das Stichwort
»,Nationalhymne* auf-
gefiihrt. Und auf den
Notenpulten des Frin-
kischen Symphonie-
Orchesters lag das-
Album ,Hymnen der
Volker“ bereit.

Willy Brandt selber
intonierte sozusagen
mit den  letzten ,Ge-
meinsamkeits“-Satzen
seiner Kongrefirede s

.dreimal erneuvert:

das Deutschlandlied: ,Wir rufen den
Menschen in unserem Lande zu: Laft
uns gemeinsam diesen Staat zu einer
Heimstatt des ganzen Volkes machen.
Laf3t uns gemeinsam und im ~Ver-
trauen auf unsere Zukunft das grofSle
Ziel in Angriff nehmen. Voran zu
einem Deutschland im Zeichen der
Sicherheit und Gerechtigkeit, einem
ganzen Deutschland in Einigkeit und
Recht und Freiheit.”

Die Genossen sangen voller Inbrunst,
mit mehr Schwung als wenige Jahre
zuvor noch die Internationale.

Indes, nachmittags auf dem Nirnber-
ger Hauptmarkt, vor 70 000 Zuhorern und

.aller Welt, vergall Bayerns Ex-Minister-

prasident Hoegner als erster Festred-
ner, was Schiitz und Schiitzens Reform-
Freunde den Funktiondren der Partei
monatelang gepredigt hatten. Wie zu
Weimars Zeiten zankte Hoegner mit
Kaiser Wilhelm und Konrad Adenauer,
die den ,Heiligen Krieg gegen die So-
zialdemokratie“ geschiirt hatten und
schiirten.

Schiitz brummelte: ,Einem alten Hund
kann man keine neuen Tricks mehr bei-
bringen.“

Brandt hatte bis dahin in Reise~Flug-
zeug, Hubschrauber, Eisenbahn, Schiff
und Auto rund 40 000 Kilometer gemacht.
Von Niirnberg aus sollte die Reise nun
zunidchst im Sonder-Schlafwagen der
Bundesbahn von Grofistadt zu GroB3-
stadt fihren, von Anfang September an
im Sonderzug.

Erschépft von vier Referaten und
diversen Ansprachen sank Brandt spit-
abends auf dem Bahnhof Fiirth in die
Schlafwagen-Kissen: , Endlich mal wie-
der ein paar Stunden hintereinander
schlafen, wir sind morgen erst um zehn
in Kiel.*

Schon sechs Stunden spéter, in Hanno-
ver morgens um finf, war die Wahl-
reise zu Ende. Kurz nach Mitternacht
hatte Ulbricht seine Drahtzieher an die

Hut-Einkaufer Schitz
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Berliner Sektorengrenze geschickt, und
Brandt nahm in Hannover das ‘erste
Flugzeug nach Berlin.

Was die SPD-Wahlplaner aus ihrem
Propaganda-Konzept ausgespart hatten,
war unversehens Kardinalthema der
letzten Wahlkampf-Frist geworden: die
AuBenpolitik. Zugleich aber gaben die
Massenmedien Fernsehen, Rundf{unk
und Presse, die Brandt einst Renommee
und Resonanz beschert haiten, dem
SPD-Kanzler-Kandidaten nun wieder
neue Chancen.

Es war Brandts Wahlkdmpfer-Gliick.
Denn alle Einfdlle und Strapazen hat-
ten noch nicht sehr viel eingebracht.
Deprimiert nahmen die SPD-Wahltech-
niker zur Kenntnis, daBl die Beliebtheits-
Kurve ihrer Partei auf dem Millimeter-
papier der Demoskopen ungefdhr das
gleiche Bild bot wie vor den Bundes-
tagswahlen 1953 und 1957 (siehe Gra-
phik Seite 41).

Damals hatten jeweils ein Jahr vor
dem Wahltermin die CDU- und SPD-
Werte noch nahe beieinander gelegen.
Ersi fiinf Monate vor den Wahlen war
die CDU-Kurve geklettert, die der SPD
auf alter Hohe hidngengeblieben. Etwa
zwei Wochen vor der Wahl war die CDU~
Kurve noch einmal fiebrig angestiegen,
die SPD-Kurve nicht.

Diesmal, vor der Bundestagswahl 1961,
gingen die Beliebtheits-Kurven bei-
der Parteien schon elf Monate vor dem
Wahliermin wie eine Schere auseinan-
der. Deutung der Soziologen: Das posi-
tive Brandt-Bild wurde im Bewult-
sein der Wahler mit dem abschreckenden
Rot der SPD eingefirbi, und zwar be-
reits im Oktober 1960, bevor Brandt tiber-

haupt den Wahlkampf beginnen konnte.

Brandt litt mit. Seine personliche Posi-
tion auf der Demoskopen-Skala rutschte
von April 1960 bis April 1961 von dem
Wert plus 2,8 auf plus 1,6. Adenauer
stieg in der gleichen Zeit von plus 2,0
auf plus 2,3; Erhard von plus 2,3 auf
plus 2,7. Selbst Franz-Josef Straufl zog
an, ndmlich von minus 0,2 auf minus 0,1.

Bezichungsreich hatte das Musikkorps
der Berliner Verkehrs-Gesellschaft beim
,Deutschlandtreffen® der SPD in Niirn-
berg den Kanzlerdarsteller Brandti mit
dem ,Marsch aus Petersburg“ begrifit,
zu dem die Berliner seit mehr als hun-
dert Jahren den Texi singen:

Denkste denn,

denkste denn,

du Berliner Pflanze,
denkste denn,

ick liebe dir,

nur weil ick mit dir tanze.

Es sah wirklich so aus, als ob die
Soziologen recht behallen sollten. Nach-
driicklich hatten sie die Sanguiniker in
der SPD-Wahlkamplspitze vor Eni-
tiuschungen gewarnt: Die erkennbare
Aufwirtstendenz der Partei verspreche
einen Stimmen-Zuwachs, aber keinen
Erdrutsch; die SPD konne durch kluge
Wahlkampffiihrung hoffdéhig, aber kaum
regierungsfdhig werden. ’

Allerdings: Schon inder ersten August-
Hilfte war die SPD-Kurve wieder an-
gestiegen, die der CDU abgerutscht. Und
Ulbrichts Coup am 13. August stiel den
Wahlkimpfer Brandt ganz nach vorn.
Mit einem Schlage war Brandt aufs neue
der Jung-Siegfried deutscher Nation.

_ Gegenkandidat Konrad Adenauer
machte einen Fehler. Bei Wahlversamm-
lungen in Regensburg und Bonn suchte
er den Mann, in dem die bundesdeut-
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Jeden Morgen Vac! Vac erfrischt
gplirbar — Vac pflegt sichtbar —
Vac weckt neue Lebenskrafte fiir
die Schdnheit, fiir die Gesundheit
Ihres Haares. Bioaktive Wirkstoffe
in Vac steigern die Durchblutung
der Kopfhaut ~ wichtig fir die Gesund-
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an die Haarwurzeln. So schenkt Vac
Ihrem Haar jedes Mal neues Leben.
Das ist ein sicherer Weg, den
die Wissenschaft erkannt hat —
ein sicherer Weg zu gesundem,
schuppenreinem Haar.
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Vac-blau: DM 8,45

Beginnen Sie jetzt mit Vac-Haartonicum!

oLIVIN &" MODERNE KOSMETIK



fur ein

LIBANONKEFY

zur Planung lhrer

cen@%fnusz

ins sonnige Ferieniand
Senden Sie diesen Gplschein an:

MIDDLE EAST AIRLINES
COMPANY S.A.

Deutschlanddirektion:
Mainzer LandstraBie 66, Tel. 335154

BUros in*

Frankfurt a M., Am Hauptbahnhof 18
Tel 335154, FS 041-2455
‘Dusseldorf, SchadowstraBe 39
Tel. 27755, FS 08-587967
Hamburg, P. 36, Gansemarkt 21/23
Tel. 34 49 95, FS 02-14598
Stuttgart N., Bolzstrafie 4
Tel 2961 31, FS 07-22768
Generalageat fUr Bayern:
Minchen, Lenbadhplatz 7
Tel 22 64 87

xceoar O =MEA- Comet4C‘

Erste upd Touristenkliasse
Devtschsprechende Stewardessen

o mo .
Wicht dicker werden...
e, o Jeder Zentimeter
weniger ~Bauch-
welte” ist ein Plus
fiir Ihre Gesundheit,
Warum solite es
avuch lhnen nicht ge-
lingen, was viele
andere schon lange
erreicht haben:
Schlanker, elasti-
scher, jugendlicher
werden! Das ist oft
nur eine ,Verdau-
ungsfrage”. Lassen
Sie lhrem Darm nicht
so viel Zeit, dafB} er
dle Nahrung griind-
licher verwertet, als es nétig Ist, iiber-
miiBiger Fettansatz baut sich vielfach
mit der Zeit von selbst ab, wenn man
fiir schnellere Yerdauvung, fir zwelmal
tdglichen Stuhlgang sorgt und auch
Leber und Galle zu lebhafterer Tatig-
keit anregt.
Der bekannte Galletorscher Pro! Dr med. H
Much hat ein Praparat geschoffen, das auf alle
4 Organe, ndmlich die Leber, Galle, den DUnn-
und Dickdarm, in schonendster Welse wirkt
Es sind die .Dragees Neunzehn“. Nur diese
.Dragees Neuniehn“ enthalten auch den ein.

zigarstigen Wirksto! .Extr. Fol. suls Much”.
Er regt die Leber zur verstérkten Galleproduk-

tion an und regelt damit auf -
natirliche Welse auch die ge-
samte ODarmtdtigkeil. .Dra-
gees Neunzehn® sind ein rel-
nes Naturprodukt, *

lhre Apotheke hat .Dragee:
Neunzehn” vorrlitlg. Packung
m 40 Stuck DM 1,60; Klinik-
packung mit 150 St. OM 4,75
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- gelben

schen Fernseh-, Rundfunk- und Zei-
tungs-Konsumenten ~ihren Winkelried
sahen, in die N&he des Kriminellen
zu bringen: ,Herr Brandt alias Frahm*,
Das Publikum zischte.

Die Werbe-Psychologen der CDU wa-
ren bestiirzt, und der greise Bundes-
kanzler verzichtete fiir ein paar Tage
auf derart Stimmungs-widrige Mitzchen.

Hermann Héocherl, Vorsitzender der
bayrischen CSU-Landesgruppe in Bonn,
stellte in der ,CSU-Correspondenz*
resignierend fest: ,Er (Adenauer) war
ein wesentlich schlechterer Wahlkampfer
als sein Gegenkandi-
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gibt keine Stadt, die den Frieden mehr
liebt als Berlin.“ Brandts Freund und
Helfer Klaus Schiitz: ,Das Schéne der
Deutschlapdreise ist weég. Aber jetzt
kriegen wir noch mehr Stimmen.“

Schiitz, der am Wahltag 35 Jahre alt
wird, zdhlt auf die Stimmen der
SPD-Zielgruppe, der unentschlossenen
Wihler, ,unserer eigentlichen Reserve*.
In den Jahren 1953 und 1957 hat sich
diese Gruppe erst zwei Wochen vor der
Wahl endgiiltig entschieden; die meisten
votierten so, wie sie vorher schon ein-
mal gewidhlt hatten, andere stimmten

dat von der SPD. Er
hat sich in diesem
Fall nicht einmal als
der geschickte Tak-
tiker gezeigt, als der
er in der Offentlich-
keit gilt.“

Die Sozialdemokra-
ten {iberklebten ihre
»Frohe Fe-
rien“-Plakate,dieSym-
pathiehatten einheim-
sen sollen, mit dem
Streifen: »,Deutsch-
land denkt an Berlin“.
In den Wochenend-
Ausgaben der grolen
Blitter placierten sie -
die Anzeige: ,Jetzt
wissen es alle ... Willy
Brandt ist der Mann
der Entschlossenheit
und des Friedens ...
Berlin ist dasBeispiel
fiir Deutschland...“

Anderthalb Wochen
hatte sich Brandt in
Berlin mit Regieren
und Demonstrieren
beschieden. Alsdann
war das neue Werbe-
konzept des Wahl-
helfers Klaus Schiitz
fertig: Jeden Tag nach
BiroschiuB im Scho-
neberger Rathaus
fliegt Willy Brandt,

von Schiitz begleitet,
mit einer gecharter-
ten De-Havilland-Ma- .
schine durch einen der Luftkorridore
ins Bundesgebiet, mit Lufttaxi oder
Auto klappert er pro Abend drei oder
vier GroBkundgebungen ab.

Schiitz: ,Wir haben Brandts Auftritt
vom konventionellen Wahlkampf voll-
kommen losgeldst. Brandt: ,Die Lage
ist zu ernst fiir frisch-frohliche Streite-
rei.”

Die Form der Brandt-Kampagne hat
sich tatsdchlich gedndert, Brandts Reper-
toire kaum. Sein altes Schlagwort von
der ,Gemeinsamkeit“ hat neuen Appeal

. bekommen und wird ausfiihrlicher, der

Katalog innenpolitischer Versprechen
knapper abgehandelt.

Klaus Schiitz: ,,Wir haben den Fischer
mit 103 Mark Rente im Monat durch
das Fliichtlingsmidchen Petra ersetzt.“

Die alte Gedankenkette der Bundes-
wihler, Brandt sei zwar Berlin, aber
Berlin sei gleich Krise, sucht der Ber-
liner SPD-Kandidat fiir das Bonner
Kanzleramt mit dem stolzen Satz zu
zerreifien: ,In Berlin lag der Krieg
auf der StraBe. Wir haben den Frie-
den gerettet, fest, kiihl, mit klarer Uber-

"legung. Sonst sidhe es heute anders aus

in der Bundesrepublik.“ Auflerdem: ,Es

Lufireisende Brondt; Schiitz: Nach Boroschlup in die Schlacht

fiir die Partei, die nach ihrer Meinung
die meisten Stimmen bekommen wiirde.

Diesmal wuchs die Gruppe der Un-
entschlossenen — im Gegensatz zu 1953
und 1957 — mehr und mehr, je nidher
der Wahltermin heranriickte. Schiitz
halt diese ungewdhnliche Erscheinung
fiir ein gutes Zeichen: ,Unser Volk
wird bei der Wahl Berlin vor Augen
haben und Willy Brandt nicht im Stich
lassen.“

ARZTE

MEDIKAMENTE

D_er zahlende Dritte

urch Aushang in seinem Sprechzim-
mer tat der Westberliner Kassen-
arzt Dr. Gennadi Mentzel seinen Patien-
ten eine Verdnderung seiner Rezeptur
kund: Den ,Versicherten der AOK®
diirfe er einige Arzneimittel, vor allem
das schmerzlindernde Priaparat Eu-Med,
kiinftig ,leider ... nicht mehr verord-
nen“. -
Der im Stadtteil Wedding praktizie-
rende Mediziner versagte es sich, sei-




	b0349/03490026.tif
	b0349/03490027.tif
	b0349/03490028.tif
	b0349/03490029.tif
	b0349/03490031.tif
	b0349/03490032.tif
	b0349/03490035.tif
	b0349/03490036.tif
	b0349/03490037.tif
	b0349/03490039.tif
	b0349/03490040.tif
	b0349/03490041.tif
	b0349/03490042.tif

