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dem ZXonkurrenz-Unternehmen ,Deut-
sche Film Hansa“ zu héngen. Fiir einen
Betrag von rund zwei Millionen Mark
kauften sich die Ufa-Anteilseigner in
den Hamburger Verleih ein, der kiinftig
als ,, Ufa-Filmhansa GmbH & Co.“ fir-
mieren wird und in der kommenden
Verleih-Saison voraussichtlich 30 Filme
(davon etwa 20 deutsche) anbieten soll.
Nicht minder ruhmlos versickert die
vor zwei Jahren groBisprecherisch ange-
kiindigte Ufa-Spielfilmproduktion. Nach
dem Sanierungsplan der Gutachter, dem
die Akiiondre willig folgten, wird ,die
Ufa-eigene Produktion vorerst einge-
schridnkt“, Die Hallen der Berliner Ufa-
Ateliers sollen in stdrkerem MaBe durch
Fernsehproduktionen gefiillt werden.

Auch der von Hauke ziigig aufgebaute
Ufa-Verwaltungsapparat hat keine Uber-
lebens-Chance. Obwohl detaillierte Pline
noch nicht ausgearbeitet worden sind,
gilt schon jetzt als sicher, daf3 Osterwind
die Firmengeschifte nicht an dem mit
Kommandoknopfen bestiickten Super-
Schreibtisch im Diisseldorfer Verwal-
tungspalast fithren will, von dem aus
Hauke regierte. Osterwind, Wochenend-
Angler auf dem holsteinischen Stock-See,
gedenkt den schrumpfenden Konzern
vielmehr von seinem spartanischen
Hamburger Direktionsbiiro aus zu leiten.

Dem der Pensionierungsgrenze nahe-
geriickten Filmkaufmann war in der
vergangenen Woche gegliickt, was das
Fachblatt ,Der neue Film* ihm zu seinem
60. Geburtstag gewlinscht hatte: ,,Mége
er — nicht nur... auf seinem geliebten
Stock-See... — noch manchen fetten
Hecht in sein Boot ziehen.*

WALLACE
Luftzug aus dem Jenseits

narrend offnet sich ein Tor. Die

\. Scheinwerfereiner schwarzenLimou-~
sine’ tasten sich hinaus in wallende
Morgennebel. Das Geféhrt setzt sich in
Bewegung, passiert die Ausfahrt und
biegt in die Landstrafle ein. In einer
Kurve o6ffnet sich die Wagentiir, und
heraus kollert ein Paket. In der Ferne
bellen Hunde.

Wenig spiter erspiahen zwei fréhliche
Radlerinnen die Wurfsendung. Sie stei-
gen ab, 10sen neugierig die Schniire der
Verpackung, heben den Deckel hoch —
und kreischen auf.

Der Inhalt: ein Menschenkopf.

An diesem schaurigen Filmanfang er-
gotzen sich seit Wochen allabendlich
Tausende von Bundesblirgern im Kino-
saal. Doch ihre spitzen Schreie und ihr
Geldchter gelten nicht einem der vielen
ausldndischen Gruselfilme, wie ,Franken-
stein“ oder ,,Dracula“, die den deutschen
Kinomarkt liberschwemmten (SPIEGEL
8/1959); vielmehr erbauen sich die Zu-
schauer an einem deutschen Lichtspiel,
das der Berliner Produzent Kurt Ulrich
nachts auf den StraBen des Berliner
" Villenvororts Wannsee kurbelte. Es
heiflt ,Der Richer®.

Die Besucherscharen, die der Film
bisher anlockte, haben die Leute des
Europa-Verleihs zu der Hoffnung be-
fliigelt, daBl , Der Récher® sich als einer
der Kassenschlager dieser Kinosaison
erweisen werde. Der Verleih, der den
Film in der Bundesrepublik vertreibt,
erwartet fiinf Millionen Besucher in
3000 Lichtspielhdusern, was ,flir einen
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Ritterschlag zur Herrenwelt =

erheben Sie sich selbst in den Stand der modisch Souveranen.
Achten Sie auf Thre Erscheinung —
tragen Sie ein modisch korrektes Oberhemd.

Ein Wappen des guten Geschmacks:

icoli

“das Herrenhemd mit der Reitermarke.

NICOLINE MANFRED GREILING KG MANNHEIM,
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In 143 Léndern der Well be-
wdhren sich Olympia- und
Brunsviga-Modelle. Uber die
Hélfte des deutschen Exports
in Schreib- und Rechenma-
schinen kommt cus Deutsch-
lands gréBter Biiromaschi-

Biiroschreibmaschinen
Kleinschreibmaschinen
Reiseschreibmaschinen
Addiermaschinen
Saldiermaschinen °
Vierspezies-Rechenmaschinen
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normalen Unterhaltungsfilm einfach
phantastisch  ist* (Europa-Disponent
Muras).

Zur gleichen Zeit verbreitet der Con-
stantin-Verleih Erfolgsmeldungen uber
seinen Film ,Bande des Schreckens®,
in dem der vermeintliche Geist eines
hingerichteten Scheckfilschers und Po-
lizistenmorders unter dem Zeichen einer
»Galgenhand“ massenmordet. Verkehrs-
unfille, Wurfmesser und kugelspuckende
Telephonhorer raffen nahezu alle an
der Ergreifung und Hinrichtung des
Scheckfilschers Beteiligten hin.

Diese beiden Spukspiele — ,Der
Richer® und ,Bande des Schreckens® —
sind die neuesten Ausldufer einer uber-
raschenden Erfolgswelle, die Deutsch-
lands Produzenten mit Gruselfilmen
nach Romanen des Englinders Edgar
Wallace (1875 bis 1932) ausgeldst haben.
Nachdem vor Jahresfrist schon die Wal-
lace-Balladen ,Der Frosch mit der
Maske® und ,,Der rote Kreis® an deut-
schen Kinokassen reiissierten, kiindig-
ten die Produktionsfirmen fir die kom-

" mende Saison weitere Wallace-Verfil-

mingen an. Seit Ende letzten Monats
wird ,Der griine Bogenschiitze“ gekur-
belt. Sodann sind die Wallace-Verfil-
mungen ,Das Geheimnis der gelben
Narzissen“ und ,Die toten Augen von
London“ eingeplant.

Abgeschlagene Ko6pfe, Leichenhédnde
und Todesgase sind, wie der Constan-
tin-Verleih verlauten 1aBt, fir deut-
sche Filmfabrikanten in dieser Saison
,eine sichereSache”. Daf} diese Erkennt-
nis nicht neu ist, bestitigt die Filmo-
login Lotte H. Eisner in ihrer Stumm-
film - Studie ,Damonische Leinwand“:
,Das Ergétzen am Makabren, am
Schauerlichen scheint dem Deutschen
eingeboren.”

Doch wihrend es den deutschen
Stummfilmern gelang, Schauerliches
unterhaltsam darzubieten und die Zu-
schauer einem ,frostigen Lufthauch aus
dem Jenseits® auszusetzen, grassierte
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Kriminal-Autor Wallace
Im Kino ...

Jahre hindurch in den einschligigen
deutschen Nachkriegsprodukten pure
Langeweile. Anfang 1955 konnte der
Deutsche London Film-Verleih kon-
statieren, ,daB heute ein deutscher
Kriminalfilm Seltenheitswert genieQt,
aber mit dem Unterschied, dafl diese
Raritit nicht (wie sonst iiblich) be-
sonders gefragt ist“. Sogar die ,Katho-
lische Filmkritik® fand ,naiv“, ,unwahr-
scheinlich®, ,miide“, ,sentimental“ und
,ohne nennenswerte Spannung®, was
die deutschen Kriminalfilmer produ-
zierten: ,Mannequins fiir Rio“, ,Ban-
diten der Autobahn®, ,,Grabenphatz-17¢
oder ,,Der Greifer*.
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In Hamburg mokierte sich der Kriti-
ker Rino Sanders nach der Auffithrung
von ,Dr Crippen lebt* {ber die
,hausbackenen, treuherzigen Versuche*
des Regisseurs Erich Engels, die Zu-
schauer ,irrezufuhren und auf falsche
Fiahrten zu locken®. Die finanzielle Aus-
beute ° der biedersinnigen deutschen
Kriminalfilme war dementsprechend
mager.

Eme iiberraschende Wende fiihrte
Ende vergangenen Jahres der danische
Filmkaufmann Preben Philipsen herbei.
Wie die Propagandisten seiner deutschen
Verleihfirma , Prisma“ verkiindeten, er-
kannte er: ,Das Rezept ,Entspannung
durch Hochspannung‘ befolgt nicht
nur der Herr Bundeskanzler. Allein im
Jahre 1958 taten e§ ihm — mit Edgar
Wallace und seinen unpolitischen Aben-
teuern — 1148000 deutsche Leser
gleich.® Da. die deutsche Wallace-Ge-
samtauflage im Vorjahr die Zehn-Mil-

lionen-Grenze iiberschritt, folgerte er:

»Wallace zieht.* s

3 .
Der englische Kriminalschrittsteller

(wahrer Name: Richard Freeman) war
von beispielloser Produktivitdt. Mit-
unter sprach er einen Roman von 80 000
Wortern in rund 60 Stunden ins Dikta-
phon. Fiir viele semer Erzihlungen und
Novellen benétigte er nach eigener Aus-
sage nur ein paar Stunden vor dem
zweiten Friihstiick oder nach dem Mit-
tagessen. Einen Kriminalroman schrieb
er im D-Zug auf der Fahrt von New
York nach Chicago. Mitunter verfafite
er einen Roman und ein Theaterstiick
nebeneinander. Zudem war er sewmn
bester Propagandist. Er selbst ersann
den Slogan: ,Es ist unmdbglich, von
Edgar Wallace nicht gefesselt zu sein!®

Wie ,kurzlebig® allerdings ein sol-
cher Ruhm sein kann, glaubte vor zehn
Jahren der ,Tagesspiegel“-Kritiker
herausgefunden zu haben, als ein Wal-
lace-Stuck in Berlin wiederaufgefiihrt
wurde: ,Wallace wirkt hier einfach
langweilig, er wirkt heute vielleicht
itberhaupt so...* Und ein anderer Ber-
liner Knitiker hohnte: ,,Trockener Kri-
minalfall, der den Herren von Scotland
Yard bei weitem mehr Kopfzerbrechen
bereitet als den Zuschauern.

Der Dine Philipsen war anderer Mei-
nung. Eingedenk der hohen Wallace-
Auflage erwarb er von den Erbverwal-
tern des Kriminalschreibers pauschal
siamtliche Verfilmungsrechte, wobei er
lediglich auf den ,Récher® verzichten
mufite, den Produzent Ulrich. bereits
vor Jahren gekauft hatte.

Der geschéftliche Erfolg der ersten
vier deutschen Wallace-Filme erfiillte
die Hoffnungen des Kopenhagener
Kaufmanns. Der Gruselkintopp in
Stummfilm-Manier — in ,Der Racher”
humpelt der als Dschungelkreatur mas-
kierte Al Hoosman lallend mit klirren-
der FuBkette umher — reiissierte an
den Kinokassen stdrker als jeder reali-
stische Kriminalfilm ausldndischer Pro-
duktion.

Sogar prominente Schauspieler fan-
den sich bereit, bei den Wallace-Ver-
filmungen mitzuwirken. Beispielsweise
betitigt sich Elisabeth Flickenschildt aus
dem Hamburger Griindgens-Ensemble
in der Wallace-Verfilmung ,Bande des
Schreckens* mabusenhaft maskiert als
mordgieriger Bandenchef.

,Die Wallace-Verfilmungen finden
einen so groBen Zuspruch beim Publi-
kum®, . erklérte. der’ Europa-Verleih,
»dal nunmehr wohl so nach und nach
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EIN GRAETZ-GERAT
| firdas1.und jedes weitere Programm

Wie es um die Qualitét eines Fernsehgerdtes wirklich
bestellt ist, das zeigt sich erst nach Jahren! Fragen
Sie jemand aus lhrer Bekanntschafl, der schon léngere
Zeit einen GRAETZ besitzt. Sein offenes ehrliches
Urteil ist fisr Sie mehr wert als bedrucktes Papier.

GRAETZ-Fernsehgerate haben die Postprifnummer
Z207.

GRAETZ-Fernsehgerdte von DM 688,- bis DM 2178,-
fuhrt thnen jeder gute Fachhéndler gern und unver-
_bindlich vor.

Kostenlos erhaiten Sie eine interessante Broschire fir
Fernsehgeréite-Interessenten und -Besitzer beim Fach-
handel oder bei der Gesellschaft zur Férderung von
. Rundfunk und Fernsehen e.V., Kéin, Apostelnstrafie 3.

i

BEGRIFF DES VERTRAUENS

Rundfunk- u. Fernsehgeréte - Stereo-Musiktruhen - Tonband- u. Diktiergerdte

83



. e PT e T s AR,

[
Y
!
Kl
M
)
{
!
1
)
{
|
[
\
)

Finest Scofch Whisky

21, SPECIALRESERVE - DEN CHARAKTE RIST'SCHEN
s J { e — OLD SCOTCH

LONG J0HN DSTILERIES GLASCOW STV B

Alléinimport: ROLAND MARKENWAREN-IMPORT GMBH - BREMEN
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das umfangreiche Gesamtwerk® des
Kriminal-Autors verfilmt werde.

Damit wiren die deutschen Kinos auf
Jahre hinaus mit Schauerballaden ver-
sorgt. Das Gesamtwerk von Edgar
Wallace umfafit 17 Theaterstiicke und
150 Romane.

AUTOMOBILE

MOTIV-FORSCHUNG
Auf silberner Wolke

estdeutsche Automobilisten, die eine

franzodsische Renault Dauphine fah-
ren, gelten unter Mitbiirgern als ,,wei-
bisch, gefallsiichtig und unberechenbar®.
Sie moégen ,kiinstlerisch begabt® und
»diplomatisch“ veranlagt sein, doch sind
sie -— nach dem Urteil anonymer Mit-
menschen — mit einem erheblichen
Manko belastet: mit einem ,schwachen
Verstand“.

Solch provokante Wertungen wurden
unlidngst von einer jdhrlich erscheinen-
den Publikation in' Umlauf gesetzt, die
durchaus als seriose Informationsquelle
zu bezeichnen ist: von dem Auto-
mobil-Katalog 1960/61 der Vereinigten
Motor-Verlage GmbH (,Auto, Motor
und Sport*) in Stuttgart. Katalog-Re-
dakteur Werner Oswald verdffentlichte
die Ergebnisse eines ,tiefenpsychologi-
schen Tests“, der aus dem Unterbe-
wulitsein der Test-Personen hervorge-
lockt haben soll, was sie bei liblichen
Meinungsumfragen nicht offenbart
hitten: die aus unterschwelligen Mo-
tiven und unbewufiten Gewohnheiten
resultierende gefithlsméifBige Einschit-
zung der gingigen Automobil-Modelle
und ihrer Besitzer.

Die Tester geben vor, dabei dieselben
Methoden angewandt zu haben, die
amerikanische Motiv-Forscher benutzen,
um geheime Kaiauferwiinsche zu er-
schniiffeln.

Schon vor Jahren hatten amerikani-
sche Markt-Analytiker die Erfahrung
machen miissen, daBl die Ergebnisse der
iiblichen Meinungsumfragen durchaus
nicht immer der Wirklichkeit entspre-
chen. Einer Bierbrauerei, die sich Auf-
schluB dariiber verschaffen wollte, wel-
che Leute ,leichtes“ und welche Konsu-
menten lieber ,reguldres” Bier trinken,
wurde beispielsweise ein gidnzlich un-
glaubwiirdiges Umfrage-Ergebnis pra-
sentiert: Das Test-Resultat wies aus,
daB es dreimal soviel Trinker ,leich-
ten“ Bieres gebe wie Verbraucher des
.reguliren® Malzgetrinks. Tatséchlich

‘aber setzten die Biermacher neunmal

mehr gewOhnliches als leichtes Bier um.
Erst als sich Motiv-Forscher einschal-

" teten und mit psychologischen Tiefen-

Tests das Seelenleben der Biertrinker
durchwiihlten, bot sich eine plausible
Erklirung des Ritsels: ,Leichtes* Bier
galt — wie die ,leichte* Zigarette —
als eine edle, von verfeinertem Ge-
schmack zeugende Konsumware; kaum
jemand wollte daher eingestehen, daB
er dem ,kultivierteren” Getridnk keinen
Geschmack abzugewinnen vermochte.

;Der Konsument reagiert im alige-
meinen gefiihlsbetont und unter inne-
rem Zwang“, dozierte der Motiv-For-
scher Louis Cheskin. ,Er reagiert un-,
bewufit auf die Vorstellungen und Syms= °
bole, die sein UnterbewuBtsein mit
einem Produkt verbindet.”
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