FERNSEHEN
Zyniker auf der Hundehiitte

Charlie Brown und seine Freunde
sind da: Letzten Sonntag sendete das
Z2DF die erste Episode einer sieben-
teiligen ,Peanuts“-Serie.

Sie kommen gleich nach dem Sonn-
tagsbraten, kurz vor zwei, zu einer
Zeit, da Viter gewdhnlich schlafen.
Doch wenn Charlie Brown und die
Keifgire Lucy, wenn Snoopy, Linus,
Schroeder, Sally und Peppermint Patty
iiber den Bildschirm hoppeln — und
das tun sie nun, dank ZDF, an sieben
Sonntagen —, kann Vater natiirlich
nicht auf dem Ohr liegen und Mutter
nicht mit dem Abwasch klappern. Denn
die ,,Peanuts™ sind fir alle da — beson-
ders fiir Erwachsene.

Es ist jetzt 22 Jahre her, daf} der
Amerikaner Charles Monroe Schulz, 49,

Ein ,,Peanuts“-Musical (,,You're a
Good Man, Charlie Brown*), 1967 ur-
aufgefithrt, brachte es am Broadway
und abseits davon auf 1500 Vorstellun-
gen. Zu Weihnachten 1970 kamen
,.Charlie Brown und seine Freunde®,
nachdem sie in New York mehr Geld
eingespielt hatten als ,,Vom Winde ver-
weht”, erstmals in deutsche Kinos; die-
se  Weihnachten kehren sie (Titel:
~Snoopy*) wieder — abermals in Szene
gesetzt vom amerikanischen Trickfi-
mer Bill Melendez, der auch die sicben
Episoden der ZDF-Serie (Start: Sonn-
tag, 29. Oktober, 13.50 Uhr) inszenierte.

So grol} ist inzwischen die Macht der
kleinen Leute. dafl die amerikanische
. Peanuts“-Industrie 1971 annghernd
150 Millionen Dollar umsetzte und
Schépfer Schulz, vor . Peanuts"-Zeiten

erfolglos wie sein Charlie Brown,
im selben Jahr tiber drei Millio-
nen Kassierte. Dabei — , Seufz!" — will

nuts™ gelehrt, dafl Schulzens Parabeln
von der Erbsiinde kiinden.

Die . Peanuts”, so sieht es Shorts
Amtsbruder Roger Shinn, seien fru-
strierte und leidende Wesen, die ,.das
Mirchen vom gliicklichen Kind wider-
fegen®. :

Recht haben auch jene Deuter. die in
Charlies ,,Au Weia!*“ einen Ausdruck
menschlicher Urangst. im Groflen-Kiir-
bis-Kult des kieinen Linus eine Art
~Warten aui Godot™ und in Snoopy
einen Himmelhund mit christusihnli-
chen Ziigen erblicken: Bekiimmert,
baoshaft, von Schulz und Siihne geplagt,
50 zeugen die ,,Peanuts™ auch an-diesen
herbstlich grauen Fernseh-Sonntagen in
winzigen, aneinandergereihten Trick-
film-Miniaturen von der ewig gleichen
Condition humaine.

Tapfer wie nur je ein Existentialist
ertrigt Charlic Brown, der ewige Ver-
sager mit dem sorgenumwolkien Was-
serkopf, seine eigene Unzulanglichkeit

wPeanuts®-Film im ZDF (Schroeder und Lucy, Snoopy, Linus und Lucy): Parabeln von der Erbsiinde

seine infantilen Jedermidnnchen in die
Welt gesetzt hat. Seither strichelt er sie
Tag fiir Tag —- Dreikidsehochs, die nie-
mals wachsen — mit standig wachsen-
dem Erfolg:

Schulzens aphoristisch knappe Co-
mic strips, die populirsten der Gegen-
wart, werden rund um die Welt von
1340 Tages- uand Sonntagszeitungen
in 19 Sprachen fiir 200 Miltionen publi-
ziert, Seine ,,Peanuts”, seine | Erdnis-
se”’, erscheinen in 30 Millionen Taschen-
biichern und Leinenbinden, so auf
deutsch im Gotzenhainer Aar-Verlag.
der bisher 20 Taschenbuch-Titel auf
den Markt gebracht hat und in diesen
Tagen das .zweite grofe Peanuts-
Buch" anbietet.

Aber auch auf T-Shirts und Base-
ballkappen erscheinen sie, auf Kopfkis-
senbezligen. Bettlaken und Sabberliitz-
chen. als Lucy-Puppen., ausgestopfte
Snoopy-Hunde und allerlei anderes
Spiglzeug, und selbst durchs Universum
piepsten schon thre Namen von Weltruf
— herab vom _Apolio 10 -Mutterschiff
~Charlie Brown® und seiner Mondfih-
re . Snoopy™.
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der empfindsame Familienvater aus
Kalifornien, der nicht raucht und nicht
trinkt und sich vor Iahren auch als
Laienprediger bewihrt hat, doch nur
sjeden Tag einen frischen Peanut-
Strip* hervorbringen — und zwar, an-
ders als vor ihm Walt Disney. mit eige-
ner Hand und eigenem Kopf. Er sei
stolz, sagt Schulz, ,bisher nicht eine
einzige Idee gekauft zu haben®,

Doch trotz dieser Rechtschaffenheit
des einsam produzierenden Kiinstlers
weitet sich das Schulz-Imperiuam ins Gi-
gantische aus. Eine ,Creative Develop-
ment Corporation™ fithrt die Geschaf-
te, eine ..Snoopy Corapany’ tut ein {ibri-
ges: Fiir mindestens 30 Millionen Dol-
lar projektiert sie einen ,.Peanuts"-Ver-
gniigungspark nach Disneyland-Vor-
bild, nur in verkleinertem MaDstah.

Unterdessen verlangt der ,Peanuts’-
Mythos dringend nach theologischer.
psychologischer, soziologischer, philo-
logischer, philosophischer Interpreta-
tion. Schon hat der Theologe Robert
Short aus Chicago in seiner Studie
.Das Evangelium im Sinne der Pea-

und die Schikanen der herrischen Lucy.
die unter ihrer unghicklichen Licbe
zum Pianisten Schroeder leidet, der nur
Beethoven im Herzen trigt. obwohl er
Brahms mehr mag.

Daumenhschend grapscht der klei-
ne Stopsel Linus fester nach seiner
Schrmusedecke und sinniert: , Kein Pro-
blem ist so grof} oder kompliziert, daf}
man hicht davor weglaufen kann.™

Gut unter den ,Peanuts” hat es
eigentlich nur Snoopy, der Zyniker auf
der Hundehiitte, der vom Fliegen
triumt. wenn er nicht ans Fressen
denkt, und der einschlaft {ber dem Ge-
danken: , fch bin unendlich gliicklich in
meiner Unwissenheit.”*

~Mythus und Marchen”, so hat Kart
laspers geschrieben. ,kdnnen gerade
dann, wenn sie nichts erkliaren, wenn sie
am sinnlosesten sind. von grofiter Tiefe
und unendlicher Deutbarkeit sein.”
Daran hilt sich auch der Soziologe
Robert Bellah: Dafd die Peanuts ,,nicht
bloB Unterhaltung” bieten, sondern
etwas sehr Tiefes” kundtun. weill er
ganz genau — et , weif} nur nicht genaw.
was'’,



