UNTERHALTUNG

Oh wie wohl

Der Star-Manager Hans R. Beierlein
will den TV-Unterhalter Michael

Schanze grofi herausbringen — bei der
+EMI Electrola®, die fiir den Platten-
vertrag eine Rekord-Gage von zwei
Millionen Mark zahlte,

Wer im dentschen Showgeschiaft die
grof3e Karriere machen will, ist
bei Hans Rudolf Beierlein, 44, in den
besten Hinden.

Der Miinchner Musikmanager, der
semne  Stars . wie Markenartikel auf-
baut*, hat Udo lirgens zum Schlager-
Idol gemacht; er hat Gilbert Bécaud.
Adamo und Heino in die Hitdisten ge-
boxt und dabei Millionen verdient.
Jetzr spielt der gewiefte Impresario eine
weitere |, Trumpfkarte™ aus -— eginen
Buben namens Michael ( Michel™)
Schanze, 24.

Unter Beierleins Obhut st dieser
jungenhafte, schmucke Krauskopf. von
dessen Sex-Appeal sich neben Teen-
agern (300 Fan-Briefe tdglich) auch ,.,'ne
ganze Menge Schwuler” {Schanze) an-
gesprochen fiihlen. zum belicbtesten
Nachwuchssinger und -Entertainer des
deutschen Fernsehens aufpesticgen. Fiir
das ZDF moderierte Schanze einen
Gala-Abend beim Musikfest ,,Midem"
in Cannes, Fir das ZDF singt und
swingt fung Michel fast in jeder gré-
Beren Familienshow — o Dalii-Dal-
i, ,.Drei mal neun”, in der . Hit-"* und
in der . Starparade’.

Die Mainzer TV-Unterhalter vereh-
ren thren Schanze so sehr. dal} sie thm
sogar eine eigene Unterhaltungsreihe
einrichteten: Nachdem insgesamt 20
Millionen Zuschauer die beiden Schan-
ze-Shows ,Hitten Sie heut” Zept fiir
mich?® wohlwollend aufgenommen
hiatten, kommt der fesche Twen an die-
sem Donnerstag, wm 19.30 Uhr, erneut
mit seiner Personality-Schau auf den
Bildschirm.

Der Kiinstler,

der lawt Umfragen

mittlerweile jedem zweiten Bundesbiir- |

ger bestens bekannt ist, darf sich scines
Eriolgs sicher sein. Er ist der liehe, an-
sprechende funge, der |, gute. freundli-
che Durchschnitt® (so die DGR-Ju-
gendzeitschrift ,ran™), der beim deut-
schen Schlager-Publikum — Kindern,
Miittern uwnd Matronen — Zuneigung
erweckt.

Diese Rolle, so glaubt Schanze. kom-
me seinem wahren Wesen nah. Er selbst
sieht sich als einen , vertriumten™. bis-
weilen auch ,elegischen® flingling. als
einen ,.Konservativen ohne politischen
Standort”. Wenn er sein ,,0h wie woht
ist mir”, sein ..Wo du hist. will ich
sein™ anstimmt — mit softem Bariton,
lausbitbischem  Heintje-Charme  und
Schnulzen-Romantik 4 la Roy Black -
ist er mit sich im reinen, dann schwir-
men auch seing Zuschauer: ,.Dein baye-
rischer Charme kann selbst eine Oma
von 75 entziicken.*
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Schanze-Manager Bejerlein
«Die Medien miissen . ..

Den . happy boy" Schanze will Pro-
moter Beierlein pun auch im kommer-
ziell ausschlaggebenden Schallplatten-
Business etablieren. Depn ein Um-
satz-Hit ist dem Singer —— trotz seiner
Popularitat aus rund 60 TV.Auftritten
—- bislang nicht geglijckt.

Der Miinchner Musikersohn, der
schon als Penniiler mit eigener Combo
durchs Alpentand tingelte und cine Re-
gie-Ausbildung an der Miinchner Fern-
seh- und Filmhochschule absolvierte,
war jahrelang von seiner Plattenfirma
United Artists* eher lieblos behandelt
worden. Von sechs Schanze-Singles und
drei Langspielplatten wurde nur eine

{,lch hab dich leb™ mehr als
100 000mal gepreBt,
Als  Beierlein Ende Y72 die

Schanze-Betreuung iibernahm, erkann-
te er alsbald, dal} ,das nette Licheln
eines gutausschenden jungen Mannes
auf die Dauer nicht reicht™, Zielbewufit
ging der Promoter daran, den Kiinstler
als LP-Singer und Allround-Unterhal-
ter aufzubauen, Beierleins Rezept: | .Die
Medien missen fest in unserer Hand
sein, dem Handel mufl geschmeicheit
werden; der Interpret mul} dem Image
gehorchen, das fiir jhn marktgingig
ist."

Beierlein startete seine grofie Werbe.
kampagne. Innerhalb weniger Monate
erschienen rund 30 Schanze-Photos auf
den Titelseiten der Programm- und Re-
genbogenpresse.  Beierlein iiberwachte
Auswahl und Darbietung der Schanze-
Songs. Er kontrollierte jeden 6ffentli-
chen Auftritt und jedes Interview, die
Beeinflussung von Funk-Jockeys und
Plattenverkiufern und das Angebot in
der Musik-Box. Schanzes Positiv-1mage
sollte so fest jm BewuBtsein des
Schiagerpublikums verankert werden,
dafl  kiinftig schon beim ersten Schan.
ze-Tremolo auch die Kasse klingt™,

Diese schone Aussicht lockte auch
die Platten-Industirie. Als Beierlein ein
halbes lahr vor dem Auslaufen des

* Mil Mireitle Mathieu im ZIDF

binited Artists™- Vertrags das Geriicht
in Umlavf setzte, der Singer sei fiir
»Eifte siebenstellige Summe zo haben,
machten acht der neun marktbeherr-
schenden deutschen Phonogesellschaf-
ten in Miinchen jhre Aufwartung. Von
Februar bis Mirz dieses Jahres wurde
in Beierleins Villa in der Kéniginstralie
121 ,,bis tief in die Nacht um Lizenzen,
Garantiezahlungen und Promotionszu-
sagen” gefeilscht.

Anfang April waren nur noch die
Kéner EMI1 Electrola™ und der US-
Konzern CBS im Rennen. Der Zu-
schlag fiir die Kélner, die sich zum glei-
chen Preis mit den Europa-Rechten an
der Stimme des jungen Herrn begniigen
wollien, schien schon klar, als der ame-
rikanische WEA-Konzern (Warner/
Elektra/Atlantic) iiberraschend eine Ju-
krativere Ciferte machte.

Daraufhin stockte die ,,EMI1 Electro-
la” ihr Gebot noch einmal auf —
Schanze bekam einen Fiinfishres-Ver-
trag mit einer Garantiesumme von zwei
Millionen Mark. Bejerlein sicherte sich
— fir den gleichen Zeitraum — ein
500 000-Mark-Honorar, Niemals zuvor
hatte ein deutscher Musik-Konzern
einem Newcamer eine so gigantische
Gage zugesagl.

Was mag die Platienbosse wohl dazu
bewogen haben? Kenner der ,.Haifisch-
branche™ (Beierlein liber das Unterhal-
tungsgewerbe) erkliren sich das plausi-
bel so: Mit Schanze im Stall hitte die
EMI Electrola® die Chance, ihre Ver-
tragskinstler (unter anderen: Heino
und Adamo) leichter in die werbewirk-
samen, umsatzfordernden Schanze.
Shows zu lancieren.

Bei der Auswahl der Gast-Stars in
seinen ZDF-Sendungen. die kiinftig
zweimal fihrlich ausgestrahlt werden
sollen, hat der Entertainer ein Mitspra-
che-Recht.

Show-Star Schanze*
... fest in unserer Hand sein®
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