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Tarzan jagt Rumpelstilzchen

Uber acht Millionen Kinderplatten hat die Phono-indu-
strie 1973 in der Bundesrepublik absetzen kdnnen — auf
dem Spezialmarkt, so ein Produzent, ,ist es interessant

Herkémmliche Kinderpiatten
Aus dem beschaulichen Handel . .,
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s war einmal eine stille heilige

Nacht., Vom Plattenteller lauteten
die Glocken des Kolner Doms, Kna-
benchére sangen das Lied von der Krip-
pe, Mathias Wieman las alterlei Alt-
deutsches.

Die traute Andacht ist dahin: Jetzt
wird zum Fest geschrien und geschos-
sen. Auf Schallplatten fiir Kinder, den
Schlagern der Saison, ballern Gangster,
quietschen Rennwagen, donnern Jets,
grodt Tarzan stereophon an seiner Lia-
ne — Radau von einem neuen Um-
schlagplatz der Schallplatten-Industrie,
dem Gabentisch der Knirpse.

sDie Kleinen sind unsere groBten
Fans“, jubelt die einschligig fithrende
Firma Miller International. Aber ,der
Markt fiir Kinderschallplatten wird im-
mer verwirrender”, sorgt sich die
WWelt”, In jedem Fall, bilanziert Poly-
dor-Produzent Karl Faust, ,.ist es auf
dem Markt interessant geworden®.

,Eine kuriose Branche" (,,Flir Dich”-
Produzent Reder) mit linken AuBensei-
tern wie dem Rotbuch-Verlag (Platten-
marke: ,,Rotkehichen) und Mammut-
konzernen wie Polydor, Phonogram,
Ariola-Eurodisc und Emi Electrola fiihlt
sich berufen, jenen rund neun Millionen
Kindern zwischen drei und 15, in deren
Zuhause Plattenspieler rotieren. klin-
genden Kunststoff zu bescheren.

Allein 1973 hat die Industrie 300
neue Titel und iiber acht Millionen Plat-
ten unters Kleinvolk gebracht. Doch
.der Marke ist keineswegs tibersattigt”
(Phonogram-Produzent Sternberg).
der Umsatz 1iBt sich selbstverstind-
tich noch erhebtich steigern* (Reder).

Kein Wunder, daB es auf dieser aku-
stischen Spielwiese inzwischen ebenso
hektisch 2zugeht wie sonst nur im
Schnulzengeschiift. Kein Schtager fiir
Kindermund, kein Reifler vom Buch-
markt oder Bildschirm, den das Platten-
gewerbe nicht vermarktet: den Erzihler
James Kriiss ebenso wie den Urwald-
doktor Daktari, Otfried PreuBler
(..Riduber Hotzenplotz") wie Lassie, den
treuen Mattscheiben-Hund., Zwischen
den Briidern Grimmm und Perry Rho-
dan, Karl May und Peter Bichsel, der
Jungfrau Maria und Schweinchen Dick
schlachtet die Branche jeden nur denk-
baren — wenn auch oft kaum brauch-
baren — Stoff gewinntrichtig aus.

Vorbei die Zeiten, da Mimen mit so-
norem Organ im Studio das ,,Rumpe!-
stilzchen* lasen und die betulichen So-
li dann, in unscheinbare Hiillen ver-

geworden”. Neuer Trend: TV-Helden verdringen die be-
tulichen Marchen. Im verschiirften Wettbewerb greifen
Hersteller zu zweifelhaften Methoden des Kundenfangs.

Neue Kinderplatten

... wurde ein Kampf um Hits und Stars



packt, in den Liden mehr vergessen als
verkauft wurden. Aus dem beschauli-
chen Handel mit ,,Rapunzel” und ,,Ro-
senreshi* ist ein Kampf der Konzerne
um Hits und Stars, Exklusivrechte und
Marktanteile geworden.

Heute werden die meisten Kinder-
platten so aufwendig produziert wie
Héorspiele. Autorenteams tiifteln die
Drehbiicher; Komponisten, Arrangeu-
re, Orchester liefern die Begleitmusik;
Toningenieure mvischen Gerdusche aus
dem Schallarchiv bei und sorgen fir
Stereo-Gags. Produktionskosten pro
Platte: bis zu 10000 Mark.

Die meisten der derzeit 1200 Titel des
Repertoires fallen zumindest ins Auge.
Um Ehern und Tanten, die die Prisente
in aller Regel ungehért kaufen, vom In-
halt der 23 verschiedenen ,Rotkipp-
chen*-Aufnahmen, von den Wiegenlie-
dern fiir Puppenmiitter und den Krimis
fiir Erstklifler abzulenken, locken die
Hersteller mit branchenfremmdem Bei-
werk — manchmal sinavollen, zumeist
Uberfliissigen FExtras. So werden den
Platten Bilder- und Malbiicher, Re-
chen- und Schreibtafeln, Bastel-Ham-
petminner, Tischkarten zur Geburts-
tagsfeier, Geduldspiele, Puzzles und so-
gar eine aufklappbare Kasperle-Bude
mit Pappfiguren beigelegt,

Einen besonderen Clou ersann der
Hamburger Jahreszeiten-Verlag zum
Fest, Bereits im Frithjahr kaufte er Ad-
ventskalender mit 24 Schokoladenfigiir-
chen, stapelte den Sifistoff tiefgekiihlt
in einem Lagerhaus, steckte im Herbst
eine Weihnachts-L.P mit frémmelndem
Laienspiel dazu und setzte die Kombi-
nation im Advent 150 000mal ab.

Solche Zahlen sind keine Seltenheit
mehr. Nachdem Kinderplatten als
Wheimliche Renner (so die Zeitschrift
oSchatlplatte”) der Branche auch in
Supermirkte, Bahnhofskioske und den
ginst skeptischen Buchhandel vorgesto-
Ben sind, schnellt der Umsatz in Re-
kordhohen. ,Daktari™ war nach einem
Monat schon 10000mal verkauft,
~Schweinchen Dick'* brachte es nach
vier Monaten auf 30 000, ,,Pippi Lang-
strumpf*  liegt bei 260000, das
wDschungelbuch™  bei 300000, der
~Rauber Hotzenplotz® hat gar schon
die halbe Million fiberschritten.

Nicht nur Preisschlager riicken in die
Hitlisten auf. Zwar kommen viele Kin-
der-LPs fiir flinf Mark und damit billi-
ger als Schlager-Singles auf den Markt.
Aber auch teure Produktionen — bis zu
22 Mark — finden Anklang. Das dra-
-stische Preisgefatle begriinden die Her-
steller zumeist mit unterschiedlichen
Lizenz-Honoraren. Wiahrend die ur-
heberrechtlich freien Gnimms Mirchen
billig produziert werden kdnnen, miis-
sen die Konzerne zeitgendssische Au-
toren teuer bezahlen. Richtig spendabel
aber zeigen sie sich erst beim Einkauf
populirer Bildschirm-Serien — um an-
schlieBend ihr Publikum fiir dumm zo
verkaufen,
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Der ,Walt Disney Musikverlag” in
Frankfurt beispielsweise fiihrt vori jeder
Daktari- und Bonanza-Platte fast eine
Mark an die Miinchner ,,Beta*-Film ab,
aur um Titel, Photos, Musik und Storys
der TV-Serien auswerten zu kénnen.
Aber: ,,Was man auf den Platten hort®,
sagt Disney-Produzent Ludwig, ,hat
nur entfernt mit dem Fernsehen zu
tun.* Aach die ,,Tarzan“-Platten der
Phonogram werden zwar von den
teuren, weil originalen Vorspannklin-
gen eingeleitet, ,erinnern sonst aber
iiberhaupt nicht an das Gewohnte™
(Sternberg).

Der heifle Handel um die Platten-
rechte an der ,SesamstralBe” endete ge-
radezu grotesk: Tonender Verschnitt
aus der gigantischen TV-Vorschule ist
nun doppelt und dreifach zu haben.

»Lieder aus der Fernsehserie Sesam-
straBe und weiters Justige Lernspicle”,

In das harte Duell — Polydor setzte
bislang 65000, Metronome zweimal
40000 Platten ab -— mischie sich
schliefilich auch noch Miller Internatio-
nal ein. Auf ,Europa“, dem’ Fiinf-
Mark-Label der Firma, ist zwar auller
in gesungenen Kinderweisen von der
~SesamstralBe” nicht die Rede. Den-
noch kodert Miller die Kaufer mit ein-
deutigen  Fangtiteln: ,,Quietscheent-
chen*, benannt nach Ernies Gummitier,
und ,Der, die, das”, wortgetreu vom
Vorspannschlager abgeschrisben, kon-
nen leicht falsche Hoffnungen wecken.

Solche zweifelhaften Tricks bringen
die Kinderplattenmacher nun noch
starker in den Ruch, kindliches Hérver-

s
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Kinderplatten-Aufnahme*: Unterschwellig edukative Belange

Die Hamburger Phonogram, der die
US-Rechte zuerst offeriert wurden, ver-
paBte den Zuschlag. Daraufhin griff die
Polydor zu. Produzent Faust lieB Ab.
zihlreime und Zungenbrecher des Kin-
derspiels von den deutschen TV-Syn-
chronsprechern abschnurren, das Origi-
nal-Orchester aus Amerika einfliegen,
Cover und Beilageheft mit den echten
Portrdts der poputiren Puppen verzie-
ren und offerierte das 22-Mark-Objekt
als ,einzige autorisierte Originalanf-
nahme" — was stimmt, aber die Kon-
kurrenten nicht ruhen liel3.

Trotz Polydors Exklusivklause! hatte
Metronome-Produzent Schifer einen
~Ausweg” in der lukrativen ,Sesam-
strafle” gefunden. Auch er nahm, ,,ganz
legal*, die beliebtesten Liedchen der
Reihe anf, auch er holte sich die deut-
schen Ernie- und Bert-Sprecher, lief}
~ahnliche” Verse erfinden und hannte
seine beiden Platten (zu j& zehn Mark)

* Kindertheater-Ensemble
cinem Berliner Tonstudio.

Die Kullerkipfe~ in

gniigen — oder was sie dafiir halten —
riicksichtslos zu kommerzialisieren, Kei-
ne Frage: Léngst 1aBt die Industrie
nicht mehr nur zopfige Kindergarten-
tanten und profitsiichtige Karl-May-
Kopisten zu Wort kommen. Bei den
~Kindern aus Bullerbii* und ,Pippi
Langstrumpf”, der ,Augsburger Pup-
penkiste” und dem fenerroten Teufel
~Meffi, bei ,JPan Tau®, ,Rappelkiste*
und vielen anderen: klug und phantasie-
voll gemachten Plattenaufnahmen sind
wunterschwellig  edukative Belange"
(Faust), ,gegenwartsbezogene Unter-
haltung” (Schifer) und der ,Wunsch,
Kindern Freude zu machen” (Stern-
berg) gliicklich vereint.

Nur: Fér die meisten Eltern war es
bislang fast unmdéglich, sich im Massen-
ausstol} dieser GrolYindustrie zwischen
Wertarbeit und Ramsch zurechtzufin-
den. Nun ist ein Ratgeber in Sicht: An-
fang Januar erscheint der Band 48 der
~Ravensburger Elternbiicher", Titel:
.Kinder héren Schallplatten™.
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