TV-SHOWS
Weiche NuB

»Schnickschnack®, Erste Folge der Un-
terhaltungsserie der ARD.

er wienernde Herr Wildbolz, er
hat offenbar mehr Zihne als an-
dere Leute und [#Bt sie darum dauernd
blitzen, erklirte, nach einem ,Recht

schonen, herzlichen, guten Abend!®,
das neue Spiel so:
Wenn er sage: ,Ohne Schnick-

schnack kann man doch kein Midchen
verfihren”, dann miisse  Schrick-
schnack durch ein anderes Wort ersetzt
werden; und wenn den Spielkamera-
den, zwei ,Kandidaten® und sechs
»Prominente®, dafiir zufilligerweise
dasselbe  Wort einfillt, kriegen die
Kandidaten Punkte und Pinke.

So begann, zur schdnsten Sendezeit,
ein Abend, der alles weit hinter sich
tieB, was da ,Dalli Dalli* heiBt oder
»Was bin ich?“. Umtost vom Frohsinn
der Prominenten Caterina Valente, sie
kann lachen wie eine Hyéne, nahm sich
eine Anstalt das offentliche Recht auf
Schwachsinm.

Zielgruppe des ,Schnickschnack®-
Spiels, weitere Folgen sind nicht abzu-
wenden, sind eindeutig Primaten. Die
wollen erstens, wie man weif3, immer
nur Prominente begaffen, und zweitens
haben sie einen steilen Hang zu Zwei-
deutigkeiten.

Dem Hange kam der Spielfiihrer
Wildbolz mit seinen ,,Schnickschnack*-
Spriichen voll entgegen. Eiwa: Der
griechische Meergott Poseidon habe
~mit  seinem  Schnickschnack ganz

* Mit Senta Berger

wSchnickschnack*-Master Wildbolz*
Intelligenz-Test fir Primaten

schone Wellen gemacht”. Oder: Bei
einem neuen Modetanz klatscht man
in die Hinde, ,und dann greift man
zum Schnickschnack®.

Hui, lachte die Prominente Valente
da ihren Hyinen-Jodler, aber das Er-
satz-Wort muBite dann natiirlich ko-
scher sein. Und just aus der Verklem-
mung zieht ,Schnickschnack®, getreu
dem amerikanischen Vorbild, seinen
unnachahmlichen prickelnden Reiz.

Das US-Original heiBt ,,Matchgame®
und arbeitet bewuBt mit der Kicher-
Strategie, daft Four-letter-words
im Fernsehen tabu sind. ,Matchgame"
ist ¢in Favorit in der gegenwartigen
Schwemme von ,,Game-Shows“: an
guten Tagen kann man in den New
Yorker TV-Kanilen 25 davon schen.

Sie sind billig zu produzieren und
transportieren ein Optimum an Wer-
bung — ihr wahrer Zweck. Sie laufen
meist am hellen Tage und bleiben,
durch Gebimmel und Gehupe, auch
ohne hinzusehen verstindlich; die
Hausfrau kann daneben Karotten
schaben oder Schnickschnack treiben.

Auch beim deutschen , Schnick-
schnack” wurde ganz fiirchterlich ge-
bimmelt und gehupt und durch allerlei
Lichter-Flitter Las Vegas vorgetiuscht.
Noch fiirchterlicher freilich wirkte,
was die Prominenten trieben.

Schon das familiire Geduze und Ge-
tue der Schnickschnackeria war dazu
angetan, dafB ecinem so verhiirmte Ha-
gestolze wie Casdorff oder Stephan
plotzlich lieb vorkamen. Aber die Soli
der Prominenten iibertrafen bei weitem
die Ensemble-Leistung.

Neben der Valente spielten sich noch
Senta Berger und Ortrud Beginnen auf,
vor ihnen der Kabarettist Ernst Hilbich,
der ,Insterburger Karl Dall und der
Quiz-Professor Harald Scheerer; in Ky-
ritz an der Knatter kann nicht doller
chargiert worden sein.

Da warfen sich Kantinen-Komiker
ins Geschirr, markierten goldige Froh-

" naturen, lagen dauernd auf der Kalau-

er, und iber allem schwebte, nein, es
war nicht die Lerche, der Savannen-
Schret der Caterina Valente.

Dann gab es noch, schwindelnder
Hohepunkt, cinen Intelligenz-Test fiir
den Primaten daheim am Bildschirm.
In einem Film — Titel: ,,Die harte Nu8“
— sollte er eingeschmupgelte ,,Fehler«
feststellen. Subtilstes Beispiel: Der
Filmheld schhirft aus einem Sektglas
und, Schnitt, setzt ein Bierglas ab.

Wer die Hausaufgabe richtig 16st, so
verhiel der Herr Wildbolz (Anagramm
filr Witzbold?), bekommt einen Frei-
fahrschein nach  Stuttgart, wo
»3chnickschnack® gemacht wird, und
dort darf er ,einen Tag mit den Promi-
nenten im ,Schnickschnack‘-Studio® ver-
bringen. Dort kann er dann sehen, wie
das Fernschen dabei ist, auf den
~3chnickschnack® zu kommen.

Fritz Rumler

- Textiles,

das eine
neue

Architektur
hestimmt

Das ist die textile Archi-
tektur von heute: Sie Nifit
Sommer-Sport und -Spiel
itberwintern - in Tennis-, Reit-
und Schwimmhallen,
in iiberdachten Spielplitzen
und verschwindet schnell
und wird raumbescheiden ga-
lagert, wenn das schlechte
Wetter der Sommersonne
weicht.

Sie dient ats Produktions- und
Lagerraum fiir den kiithl
kalkulierenden Unternehmer,
Sie strahlt Anziehungskraft
aus: hai Ausstelfungen von
Kaufhiiusern, Mdhelhiusern,
Fahrzeughindlern ... denn ihre
leuchtenden Farben und
neuartigen Formen locken.

Die textilen Bauten
werden aus hoch- TREVIFA
festem, synthetischem W

Gewasbae, beidseitig
PVC-bheschichtet ge-

fertigt. Es widersteht dem
Wetter, trotzt der Alterung, der
Verrottung, dem Einreiflen,
ist flammwidrig, bleibt
mafhaltend und maRstabil.

@ Stromevyer-Produkte: Textile
Uberdachungen, Camping-
zelte, Gartenmobel, Sonnen-
schirme, Markisen, Sonnen-
segel, Herstellung und
Vermietung von Grofizelten
und -planen.

® Wir senden lhnen gern
ausfiibrliche Informationen.
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