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,,Entsetzen brmgt Galaktus pé

Superhelden stirmen den westdeutschen Comics-Markt

»Micky Maus* verliert an Auflage, Superhelden-Comics sind im Kommen: Auf
dem bundesdeuischen Bildschriften-Markt, der zehn Millionen Leser versorgt,
verschieben sich die Machtverhiiltnisse und Marktanteile. Comics-Kritiker
fiirchten, dafi die vorriickenden Superhelden ,faschistische Inhalte® ver-
breiten, Comics-Verleger halten derlei Bedenken schlicht fiir ,Kappes".

rika Fuchs, 66, promovierte Kunst-

historikerin und Chefredakteurin
der ,,Micky Maus®, ist um cine spritzi-
ge Sprechblase sonst nur selten verle-
gen, Ein Phinomen aber hat sie neuer-
dings ratlos gemacht. . Ich frage mich®,
sagt sie, ,,ob das in der Natur des Men-
schen liegt oder in der Natur des heuti-
gen Menschen.” Gritbel, griibel.

Geschehen ist, was unlingst noch
vndenkbar schien: ,,Micky Maus“, ob-
schon noch immer die auflagenstirkste
periodische Comics-Zeitschrift West-
deutschlands, hat an Fans und an Fas-
zination verloren; Marktforscher regi-
strierten fiir das Walt-Disney-Blatt aus
dem Stuttgarter Fhapa-Verlag binnen
zweier Jahre einen Reichweiten-Riick-
gang um 24 Prozent. Und bergab geht
es auch mit der Konkurrenz, den Fiich-
sen ,,Fix und Foxi“ aus dem von einer
britisch-holliéndischen Gesellschaft
aufgekauften Kauka-Verlag — minus
17 Prozent. Achz, stShn.

Zugleich jedoch, und das IiBt die
Frau Fuchs liber des Menschen Natur
sinpicren, gewinnt im  bundesweiten
Kampf am Kiosk eine Gruppe von Ge-
stalten an Boden, die mit den teller-
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dugigen Tierfiguren von Disney und
Kauka nichts gemeinsam haben: phanta-
stische Superhelden, die mit Planeten
Boccia spielen; griinliche Gruselwesen,
die in Sirgen nisten; rauhe Desperados,
die mit dem Colt fiir Schrecken sorgen.
Zongg, urnghhh, aaarrggehhh.
Wihrend die anthropomorphen Tier-
chen aus den klassischen ,,fun comics®
den Riickzug angetreten haben, geht
die Auflage ,gerade bei den Horror-
und Abenteyer-Comics“, wie Markt-
beobachter des Hamburger Verlags-
hauses Gruner + JYahr meldeten, , kon-
stant nach oben®. Spitzenreiter — mit
einem Reichweiten-Gewinn von elf
Prozent - jst ,Zack® aus dem Axel-
Springer-Tochterverlag ,,Koralle®,

Der Branchen-Erste Ehapa (Markt-
anteil: 38 Prozent) kann sich da gliick-
lich schitzen, nicht allein auf ,Micky
Maus“ angewiesen zu sein. Fiir den
Stuttgarter Verlag streitet zweimal
jahrlich der unschlagbare Gallier Aste-
rix (feweils rund 1,3 Millionen verkauf-
te Alben), dazu, 14téglich, der super-
kriiftige ,Superman®, vereint mit sei-
nem Kollegen ,,Batman“ - ein Pro-
dukt, das iiber 100 000 Ki#ufer findet.

MEHR ST NSTIa LACHERS
r|..|c:|_nr; KUGELNT{ EWNEN Enssb
LER ZU DURCH -

5¢HNEL.I.. !HIZ
NARREN, ScHNELL! )

ralllichem Schreien reif’t der
LERNE sich die Clark-

Mit -
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Kleider vom Leibe und rast heu-
fend in die Nacht hinaus...

Horror- und Superhelden-Comics
,Fieber ausgebrochen®

Der Bergisch-Gladbacher Bastei-Ver-
lag, Nummer zwei im Comics-Ge-
schift, setzte zur Verteidigung seines
25-Prozent-Marktanteils prompt einen
cigenen Helden ein: ,.Wir haben®, be-
richtet Chefredaktear Rolf Schmitz,
- Phantom’ aus der Kiste geholt.“

Von der ,Hausse in Superhelden®
profitiert vor allem aber ein Branchen-
neuling: der Hamburger Verleger
Klaus Recht, der erst vorletztes Jahr
ins Heft-Geschift einstieg und binnen



zwolf Monaten 13 Millionen Exempla-
re verkaufte — halb soviel wie Ehapa
(27 Millionen). Recht hatte 1974 den
Hamburger Williams-Verlag iibernom-
men wnd die Nachdruck-Rechte fiir
amerikanische Serien erworben, die in
der Bundesrepublik jahrelang als
schwer verkiluflich galten — und war
damit auf eine Nachfrage gestofien, die
er selber als ,,zum Teil verwunderlich®,
wenn auch ,natiirlich erfreutich® emp-
findet.

Seither versorgt Recht den Handel
mit mehr als cinem Dutzend Heftrei-
hen, iliberwiegend Produkte des US-
Riesen ,Marvel-Comic* mit Titeln wie
~Der unglaubliche Halk“ und ,Der
miichtige Ther*, .Die Spinne” und
~Der Eiserne*. ,IDas Marvel-Fieber®,
diagnostiziert der Verlag, .scheint
wirklich ausgebrochen zu sein®; der
«Marvel-Hunger® des Publikums sei
schier ,,unersittlich,

Woher der pidtzliche Appetit rivhrt,
weill auch Recht so recht nicht zu sa-
gen: Bei den Comics, glaubt er, sei es
nun einmal so, daB aus irgendwelchen
Griinden ,,die Akzeptanz der Produkte
in der jeweiligen Zielgruppe iiber ldn-
gere Zeitrdume schwankt™, Und in der
Tat 1a8t sich das Leserverhalten kaum
kalkulieren auf diesern Teil des Me-
dienmarkts, der, so die Hamburger
»Zeit, Lan Uniiberschaubarkeit nichts
zu wiinschen Uibrig 188t .

In rund 40000 bundesdeutschen
Bonbonliden. Supermiirkten und Kios-
ken wetteifert cin Dutzend Verlage mit
rund 90 Titeln um die Groschen von
fast zehn Miltionen Comics-Lesern —
96 Prozent aller Kinder zwischen sechs
und 14 Jahren, Thr Kaufverhalten,
stohnte das Fachblatt ,der ncue ver-
trieb”, liege .mehr am Markt der Sii-
Bigkeiten® als am . Markt der Publi-
kumszeitschriften®. Pro Jahr werden
zwanzig Heftreithen eingestellf —zumin-
dest cbenso viele kommen neu in den
Handel; zuletzt beispielsweise ,,Yps*,
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mit dessen Titelfigur, einem Kiinguruh,
sich der GroBverlag Gruner + Jahr
auf dem schwierigen Markt durchbo-
xen will.

Andere Comics-Verleger wiederum
orientieren sich eher am Geschmack
der  kaufkriftigeren Erwachsenen-
Kundschaft, so der Darmstadter Abra-
ham Melzer, der insbesondere klassi-
sche Serien, von ,Little Nemo* bis
-Prinz Eisenherz*, nachdrucken 1461
und zu Preisen bis zu 80 Mark pro
Band in den Buchhandel bringt. Vor
allem diese feinen, teuren Kunst-Co-
mics, aber auch Ehapas blitzgescheiter
Akademiker-Liebling Asterix {der seit
1974 auch in lateinischer Sprache er-
scheint) haben nach Melzers Ansicht
.den Erwachsenen-Markt bei uns stark
aufgerissen”, Gleichfalls auf dltere Le-
ser zielt ,Slapstick, eine 64 Seiten
starke Bildbeilage, die seit einigen Mo-
naten dem Frankfurter Satire-Blatt
~Pardon® beigeheftet ist — als ,,Maga-
zin fiir alle, denen das Lesen zusam-
menhingender Texte Schwierigkeiten
bereitet* (Untertitel).

Allerdings, soviel scheint sicher: We-
der die ,.Slapstick“-Komiker noch das
» Y ps*-Kinguruh oder Simpelhelden wie
Eisenherz sind stark genug gebaut, um
den plétziichen Ansturm der Superwe-
sen abzuwehren — fiir dercn jihe Er-
folge selbst Kennern kaum eine schhiis-
sige Erkldrung einfillt,

DaB bundesdeutsche Leser verstirkt
nach Horror und Heldentum verlangen
— nach Ansicht der ,,Micky Maus*-
Chefin Fuchs konnte das auf denselben
Trend hindeuten, ,der sich jetzt ja
auch in den Kinos bei den Erdbeben-
und Ungliicksfilmen zeigt“. Vielleicht
freilich kimen die Superhelden einfach
deshalb so gut an, ,,weil im Menschen
nun einmal diese uralte Sehnsucht
steckt, unverwundbar zu sein — wie
Siegfried.

et
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Die kraftstrotzenden Hyper-Helden,
meist angetan mit Cape und Maske,
werden mit allem und jedem fertig,
selbst mit dem gespenstischen ,Sand-
mann®, dessen Korper jede geologische
Form vom Wiistensand bis zum Fels-
brocken annehmen kann; auch mit
dem grauenhaften ,Kleber”, der seine
Gegner aus cinem Spritzgerit mit
Kunststoff feimt. Wo immer die Super-
helden auftreten, geht’s rund: Korper
werden zerstrahlt, zermalmt, in bunte
Partikelnebel aufgeldst.

Comics — ,,Kehrseite
téglicher Triebunterdriickung®.

Fest steht, daB es vor allem, wenn
auch nicht ausschlieBlich, Kinder zwi-
schen neun und 14 Jahren sind, die der
Faszination der phantastischen Figuren
etliegen, Psychologen und Pidagogen,

“die in den letzten Jahren dieses Co-

mics-Genre analysiert haben, glauben
in den Tricben und Triumen dieser
wunbekanntesten Bevolkerungsgruppe
unserer (Gesellschaft” den Schliissel zum
Erfolg der trivialen Mythen gefunden
zu haben:

In den Jahren zwischen Kindheit
und Jugend — einer . Zeit todlicher
Angste” und zugleich ,.gréfiter Schwic-
rigkeiten, ein interessiertes Ohr fiir die-
se Angste zu finden” — versprechen
die Super-Epen, so das Berliner Comi-
cologen-Paar Dagmar von Doctinchem
und Klaus Hartung, Entspannung und
Erleichterung®,

DPenn wenn die Kinder ,nicht mehr
ohnmichtig genug“ sind, ,,um vor den
Aggressionen der Erwachsenen in Si-
cherheit zu  sein®, aber .auch nicht
stark genug, um jhre Bediirfnissc

* Dagmar von Doetinchem/Klaus Hartung: .Zum
Thema Gewalt in Superhelden-Comics”, Basis Ver-
lag, West-Berlin; 208 Seiten; 9,50 Mark,

o L

Westdeutsche Comics-Kiufer: ,Hunger unersittlich®
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durchzusetzen®, neigten sie mehr denn
je dazu, aus der Realitét in die Tag-
traum-Welt der Allm#chtigen zu flie-
hen, denen alles erlaubt ist. Fiir 1,40
Mark &ffne sich gleichsam ein ,.Reich
der Freiheit™.

Wenn der Fledermaus-Mensch ,,Bat-
man® — up, up and away — durch die
Liifte flattert und ,,Superman® Wag-
gons ins Weltall schleudert, wenn die
»spinne” jhre Feinde umgarnt und die
»Menschliche Fackel“ als Feuerpfeil
abzischt — dann sei das mithin ,nichts
als die Kehrseite tiglicher Triebunter-
driickung®. Dennoch warnen die Co-
mics-Forscher vor den bunten Produk-
ten: Die meisten Superserien seien ,s0
beschaffen, daB die Kinder an ihre
Angste fixiert bleiben®.

So werfen die Kritiker den Comics-
Machern vor, in den Ubermenschen-
Strips gezielt infantile Allmachtswiin-
sche wachzuhalten — und das sind,
laut Doetinchem und Hartung, ,.die ex-
tremsten Befriedigungsvorstellungen
und zugleich die unsozialsten: Sie sind
am wenigsten geeignet, in selbstindiges
Handeln tibergeleitet zu werden®.

Ahnlich urteilen — in einer bei Suhr-
kamp erschienenen Studie {iber ,,Mas-
senzeichenware” -~ die Pidagogik-
Professoren Wiltrud Ulrike Drechsel,
Jérg Funhoff wund Michael Hoff-
mann*: Dic Super-Verleger, schrei-
ben sie. machten ihr Geschift . mit der
planmiBigen Stimulierung der Angste
ihrer Kinder-Kunden. Die Leser wiir-
den mit Bedacht dazu gebracht, sich
mit Wesen zu identifizieren, die den im-
mer neuen, immer irrealeren Gefahren
stets nur knapp entrinnen — bis
schliefllich die .,Enttiuschung an scha-
len Befriedigungen“ die Konsumenten
zn .immer neuer Wiederholung des
Unbefriedigenden reize und geradezu
eine  .Sucht nach Enttiuschungen®
produziere; mit einem Wort: ,,Super-
frustration.”

Die Fiucht aus der widrigen Wirk-
lichkeit hin zu den traumhaften
Flatterm#nnern wird dem Publikum
durch ein dramaturgisches Grundmu-
ster erleichtert, auf dem die meisten er-
folgreichen Superserien basieren: Den
Superhelden ist eine ,,Doppelidentitit®
eigen, eine ,geheime schizophrene
Struktur” (Doetinchem/Hartung).

Bei Gefahr: Superhlick,
Superpuste, Supergehir.

Lauperman® etwa erscheint in seiner
Normalexistenz als angepaBter, ein-
fallstoser Journalist; ,Superboy* und
~Spiderman™ sind gehemmte, schiich-
terne Jugendliche, die auf dem Sport-
platz wie in der Konkurrenz um Mid-
chen unterliegen.

Fast alle sind ohne eigenes Zutun
superstark geworden — wie jener
schwiichliche Jiingling, der in einer

¢ Direchsel/FunhofffHoffmann; ,Massenreichen-
ware”. Suhrkamp, Frankfurt; 300 Seiten; [0 Mark.
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Kritiker Hartung, Dagmar von Doetinchem
Fiir 1,40 Mark aus der Realitét . ..

Hohle den Hammer findet, der ihn zum
Halbgott macht, zum ,Michtigen
Thor®; wie der mickrige Student, der
Giftgase einatmet und sich blitzartig in
»Flash® verwandelt; wie der Wissen-
schaftler, der in den Siurebottich stiirzt
und zu einem Wesen von unendlicher
Elastizitat mutiert, zum ,,Plastic Man®.

So unbegrenzt auch ihre Fihigkeiten
scheinen — von Jahr zu Jahr werden
siec noch fortentwickelt: Wihrend Su-
perman 1938, beim Start der Serie, sein
Publikum noch damit beeindrucken
konnte, daB er Auios stemmte und
Ziige iiberholre, verfiigt er heute auch
iiber ,,Superpuste” und ,Supergehdr”,
und bei Gefahr kann er wahlweise sei-
nen Rbntgen-, Teleskop-, Hitze- oder
Mikroskop-Blick aktivieren.

HALLD, Come- FaNS !

HIER 15T Dgp
WILL)ame.
R WS S-VERLAG.
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Comics-Verleger Recht
.. . in dig scharlachrote Sphire

Gleichwohl hat jeder dieser Helden,
der Spannung wegen. seine Achilles-
ferse — wie das geheimnisvolle ,griine
Kryptonit®, das, obschon fiir normale
Menschen  harmlos, Superman den
Tod zn bringen vermag, Und sind die
Krifte der menschlichen Mutanten
auch noch so groB — ein vermeintlich
michtigerer Gegner findet sich alle-
mal: Selbst die ,,Menschliche Fackel®,
die Panzerschriinke durchgliihen kann,
ist machtlos, wenn ,Lady Asbestos”
auftaucht.

So platt der Plot in der Regel anmu-
tet — das schlichte Muster sorgt fiir
Auflage. Denn, glaubea Doetinchem
und Hartung, ,nicht die Darstellung
von Kraft und Stirke macht diese Co-
mics interessant, sondern die Angst, die
Kraft konne nicht ausreichen gepen-
liber neuen Feinden®,

»Ausgefeilte Methoden® bei dem

Versuch, ,die Moglichkeiten des Leser-
kontaktes auszuschépfen®, bescheinigt

. auch die Drechsel/Funhoff/Hoffmann-

Untersuchung den  amerikanischen
Produzenten der Helden-Comics: Sie
verstiinden es, diverse Heft-Serien so
miteinander zu verzahnen, daf sie sich
den Lesern als ,ein geschlossenes Gan-
zes“ darstellen, ,,von dem man nicht
nur Teile konsumieren darf*,

So treten in den verschiedenen Mar-
vel-Reihen immer wieder mal Helden
aus anderen Serien des gleichen Ver-
lags als Gast-Stars anf, Und tiber das,
was sich gerade in den Schwesterblit-
tern tut, wird der Leser stets durch An-
deutungen auf dem laufenden gehalten,
die zugleich signalisieren, daBl in der
Marvel-Welt nur mitreden kann, wer
alle Helden, alle Hefte kennt. Das Jiest
sich, im schnoddrig-grotesken Comics-
Kauderwelsch, dann so:

Bald werdet ihr, treue Marvelianer, all die
Zauberspriche und Beschwérungen des
DR. STRANGE kennenlernen! Die Aga-
matto-Kugel, die sieben Ringe von Raga-
dorr, die Schatten des Seraphim, die
Monde ven Munnopor, die scharlachrote
Sphéra von Cytorrak . . .

MAXISMUS, gréfienwahnsinniger Bruder
Black Bolts, schafft eine Negativ-Zone
und trennt so die jungen Liebenden
CRYSTAL und die MENSCHLICHE FAK-
KEL. Unbeschreiblich ist der Schmerz,
den die beiden erleiden — doch nichts
gegen das, was der SILBERSTURMER
filr die ganze Menschheit verkiindet . ..
Entsetzan bringt GALAKTUS!H
Marvels Konkurrenz, der Ehapa-
Verlag, ist nicht minder bemiiht, die
Bindung zwischen Blatt und Publikum
zu festigen: ,,Superman®-Leser bekom-
men fiir zwdlf Gutscheine gin ,,Riesen-
Supie-Poster”, fiir zehn Coupons einen
Plan von ,,Supermans Festung der Ein-
samkeit”, fiir drei einen ,Superman/
Batman-Aufkleber®. Mit einem ,Su-
per-Silbenritsel®  konnen sich die
Superfans die Zeit vertreiben — wissen
miissen sie, wie das ,,Superpferd Super-
girls* heit und welchen Namen
»oupermans Kusine” triigt.

Mit dem Erwerb solchen Super-Wis-
sens und der Dauerlektiire von Super-



SIE: »Du, jemand hat diese Seite aufgeschlagen
und beobachtet uns!«

ER: »Sagihm, ersoll sich selbst ein GAME kaufen.«

® GAME, die frische Brise im deutschen Blétterwald.

& GAME, rasant, spritzig und gewagt. Fiingt mit der Unterhattung da an, wo andere
meist aufhdren.

® GAME, Zeltvertrelb (und nicht nur das) fiir Anspruchsvolle. Uberall im Zeitschrif-

tenhande! erhitlich,
E x 000
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Serien allerdings konnte, flirchten Co- .
mics-Kritiker, bei vielen Lesern ecine
Hinwendung zur Super-ldeologie ein-
hergehen: zur Glorifizierung der Zack-
Being-Brutalitit ebenso wie zu politi-
schem Klischeedenken. Denn die Mas-
sen treten im Super-Comics durchweg
als hilllose Opfer von Kriminellen und
von Katastrophen auf. Wenn der starke
Mann ihnen Rettung bringt, jubeln sie
einstimmig: . Das war Kknapp, Super-
man®, oder: . Gut, dafi du kommst.“
Per Super-Comics, glanben Hartung
und Doetinchem, lehrt die Leser: ,,Es
gibt keine politischen Losungen, son-
dern allein gewalttitige.©

Der Schurke ist haBlich,
schwiichlich, andersrassig.

Den Supermenschen freilich bleibt
keine Wahl, als dreinzuschlagen. Ent-
weder nidmlich sind ihre Gegenspieler
entmenschte Monster aus fernen Wel-
ten, oder aber das Bose trigt Namen
wie ,.Prof. Egghead® oder .Dr.
Doom*, ,Mad Thinker® oder ,Brai-
niac* und ist ~— nomen est omen —
den Helden geistig tiberlegen.

Denn der gewdhnliche Comics-
Schurke ist noch immer der irre Intel-
lektuelle, hdBlich, schwiichlich, anders-
rassig, der sich mit Hirnwische und
Hypnose auskennt — Techniken, die in
der Bildsprache die Macht der Argu-
mentation symbolisieren. ,,Die Intelli-
genz ist feindlich, weil sie die Welt ver-
dndert, schrieb vor Jahren schon der
Schriftsteller Oswald Wiener iiber die
Moral der Superhelden-Comics, ,.der
Kampf gegen die Waffen der Intelli-
genz kann nicht auf ihrer Ebene ge-
flihrt werden.“

Diese Ideologie lieR denn auch zn-
riickhaltende Kritiker urteilen, mit det-
lei Comics wiirden , faschistische In-
halte* verbreitet — so das ,,Borsenblatt
des deutschen Buchhandels®. Ehapa-
Sprecher Ulli Marbach hat immerhin
~Faschistoides® in den Heldenserien
entdeckt, in denen der Konkurrenz.

Der hauseigene Superman, meint
Marbach, sei {iber solchen Verdacht
seit einiger Zeit erhaben: ,Heute hilft
der zum Beispiel auch Indianern. Der
sagt denen: Wenn ihr euch nicht selber
helft, wenn ihr nicht die sozialen Pro-
bleme 16st, dann kann ich euch auch
nicht helfen.*

In der Tat haben die Bildschriften-
Verleger in den USA seit Beginn der
sicbziger Jahre gelegentlich versucht,
durch  ,.progressive Glanzlichter®
(Drechsel / Funhoff / Hoffmann)  das
Comics-Interesse unter Collegs-
Jugendlichen wachzuhalten: Einige der
Superhelden wurden mit Angsten und
Zweifeln ausstaffiert; Batman kimpfte
plétzlich auch mal gegen Rechtsradi-
kale; Superboy stritt fiir eine Strafvoll-
zugsreform. Solche ., Ausfliige in die
Aktualit#t” allerdings, urteilen die Co-



mics-Professoren, ,bleiben punktuel“;
den bundesdeutschen Auflagen-Anstieg
der Super-Comics erkldren sie kaum.

Ebensowenig allerdings scheint die-
ser Boom mit den Auflagen-EinbuBen
bei den Humor-Heften zusammenzuhin-
gen. Den kiassischen Fun-Comics wie
»~Micky Maus“ macht vielmehr zweier-
lei zu schaffen: die Titelflut, die den
Markt tiberspiilt, und der Geburten-
Riickgang, der zwar den Kreis der Le-
ser von Disney- und Kauka-Produkten
gemindert hat, nicht jedoch die — im
Durchschnitt gltere — Zielgruppe der
Helden-Comics.

Die Superserien wiederum kénnen
ihre Auflage steigern, weil sie, so
scheint es, immer hiufiger Kiufer auch
bei den dlteren Jugendlichen finden —
sei es, weil dieser Lesestoff wirklich

Comics-Produktion
»Intelligenz ist feindlich®

~Kinder siichtigz werden JABt“, so daB
sie ,auch noch als Jugendliche zu den
Abnehmern zu zihlen sind“, wie Har-
tung und Doetinchem vermuten; sei es
bloB, weil Lehrlinge und Oberschiiler
von diesen Helden in ihrer Ansicht be-
stitigt werden, daB der ,Mythos des
Seifmade-Mannes® iiberholt ist und ,in
der Weit von heute nur noch Menschen
mit Superkriften iiberleben und gedei-
hen konnen*, wie das US-Magazin
»Time* die ,enorme Popularitit®
Supermans in den USA zu erkliren
versuchte,

Verleger Recht jedenfalls ist sicher,
dafl pidagogische Bedenken gegen die
Helkden aus seinem Haus schlicht
nKappes“ sind. BEitter wie , Halk",
»ihor oder ,Die ruhmreichen Ri-
cher® beeinfluBten ihre Leser, meint
Recht, ,,auch nicht mehr und nicht we-
niger als der SPIEGEL*,
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rungen seit jeher an die ERIBA-
Technik. Wie ernsthaft wir das mei-
nen, beweist unsere 2-Jahres-Garan-
tie auf samtliche ERIBA-Caravans.
Wir kénnen uns dies leisten. Denn
noch heute fahren viele Gber 15 Jah-
re alte Caravans auf den StraBen der
ganzen Welt. Qualitat macht sich be-
zahlt. Kaufen Sie sich diese Qualitdt,
verpackt in den schénsten Wohnwa-
gen unseres Programms 76,

auf alle ERIBA
Caravans

Eine Klasse fiirsich ERIBA-Finanz
erleichtert Thnen den We% zum Cara-
vanbesitzer. Informieren Sie sichl

— SRR
—i-DGUtschein E

lch méchte mehr Gber Jhr Programm

@ ¢rfahren. Senden Sie mir lhren gro-
Ben Freizeitkatalog 76 O und die

Zeitschrift ,Caravan-Kurier” [

[l Se'bstversténdlich gratis.

B Gutschein ausschneiden .und ab an
BERBA Absend-er nicht vergessen|

Fast 20 Jahre baut ERIBA
hochwertige Caravans. Sicherheit
und Qualitdt sind unsere Forde

Die Unternehmensgruppe
ERIBA—HER—.JOMI.

|
v

Wofir hat -
man seine zwei Hinde? o
Dafijr: In einer Hond einen
Klaren - undin der anderen
den delikat durchgewiirzten Sangrita.
Zweihéindig trinken,
das macht Spafd und schmedkt.

Der gute Freund zum Alk
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