nProjektN 9500"
deri-Punktlhrer HlFl-AnIage'

Ein eleganter, moderner Rahmen fir Hifi-Bausteine verschiedener
Leistungsklassen. Bestechendes Design in extravaganter Aus-
tuhrung: Edelstahl-Konstruktion mit Spezial-Nylon, Anders als
alles, was sonstin dieser Art auf dem Markt zu ﬂnden |st Fin

Hier auf dem Foto

ist, Projekt N 9300~
bestickt mit der
PIONEER-Superkombi-
nation Verstarker

SA 8500, TunerTX
8500 1, Cassetten-
maschine mit Hinter-
bandkontrolle CT-F
1000 und dem direkt
getriebenen Platten-
spieler PL530. Fiir
waeitere Informationen
stehen wir lhnen gerne
zur Verfigung.

*Wichtig!
PIONEER-Garantie
nuraufvon
C. Melchers & Co,,
Bremen, geprifte und

gelieforte Gerdte!

() PIONEER

einer der groBten HiFi-Spezialhersteller der Welt

PARFUMS

Liehen oder umfallen

Die neuen Diifte aus Paris sind nicht
mehr frisch und griin, sondern warm
und sinnlich, Der geifinderte Trend soll
verlorenen US-Markt wiedergewinnen
helfen.

r kilndigt sich mit einer Flut von

Adjektiven an, heilt ,mystisch®,
wverwirrend” und .berauschend”, gar
sensuell bis zur Verziickung' oder
auch .wild und sinnlich zugleich®.

Der neue Duft des Jahrgangs 1977
breitet sich unter lauten Wort- und
Werbekanonaden aus, die Pariser Par-
fum-Papste  predigen  Trendwende:
Vorbei ist dic Zeit, da die Duftwisser
herh wie Hen oder frisch wie Zitronen
riechen muften.

LAlle Difte Arabiens“, so kommen-
tiert das Pariser Magazin ,,Le Point“
die neuen Parfums, ,sind dagegen wie
Luftlécher.*

Inspiriert von Pliisch und Faltenwurf
der romantisierenden Nostalgie-Klei-
der, angestachelt von Couturiers, die
auch sonst das Schwiile lieben, greifen
die Parfumeure wieder tief in die Blii-
tenbliitter, besonders in Rosen und ins
teure (Kilopreis: 20 000 Mark) Jasmin.

Damit aber niemand die neuen Diif-
te mit den Moschuswolken der Vor-
kriegszeit verwechselt, filgen sie kriftig
Essenzen von Gewiirzen und Hilzern
bei: Yves Saint Laurents ,Opium*
(Werbung: . Mysterids wie ein fernes,
unbekanntes Land®) vermengt so Nel-
kenknospen, Vanille, Pfeffer und Ko-
riander; Modemacher Ungare, der
schlicht seinen Namen auf die Flacons
klebt, mixt Iris, Veilchen und Sandel-
halzer; Guy Laroche hilt es bei seinem
»Jai 0sé“ (deutsch: ,Ich hab’s ge-
wagt”) mit Myrte und Kamille.

Vom erfrischenden Griin, das (Mu-
sterbeispiel: | Mi8 Dior“) iiber 20 Jah-
re vorherrschende Mode war, lassen
die Duft-Komponisten gerade so viel in
ihren neuen Kreationen, dal sie nicht
nach alter Manier ,siiBlich” oder
~schwer” wirken. Das neue Trendwort
heiBt ,chaud“ (warm), was auch gern
als weiblich, sinnlich, mystisch um-
schrichen wird.

Die warmen Diifte, in diesem Jahr
gleich bei 19 franzbsischen Parfum-
Premieren vorgefithrt, sollen nicht al-
lein das Weihnachtsgeschiift beleben,
sie mochten zugleich einen ungeliebten
Konkurrenten auf seinem Vormarsch
aufhalten: Amerika.

Denn seit Estée Lauder 1953 zum er-
stenmal ein auch in Europa salonfihi-
ges Parfum (,Youth-Dew™) mixte,
riicken die amerikanischen Duftbrauer
vor: Mode-Stars wie Geoffrey Beene
{.Red”} und Roy Halston, Kosmetik-
firmen wic Revlon und eben Lauder



parfiimieren inzwischen einen beachi-
lichen Teil des traditionell franzésisch
duftenden US-Marktes. Und Mode-
macher Karl Lagerfeld (. Parfum ist
Mode fiir Blinde”) hat mit seinem
~Chloe® auf beiden Seiten des Atlantiks
denselben Erfolg,

Amerikas Duft war indes immer ot-
was siillicher und stirker als der fran-
zosische: , Ein amerikanisches Parfum
wirkt wie ein K.-0-Schlag”, spottete das
»Sunday Times Magazine”, man kann
¢s 50 Schritt gegen den Wind riechen.”

»Man liebt den Geruch, oder man
fillt um®, mokierte sich ,l¢ Point®
noch iiber Lauders jiingste (und teuer-
ste) Kreation ,Private Collection®,
»aber unbemerkt bleibt man damit
nicht.” Doch mit seinem Duft nach Ge-
wiirznelken liegt Estée Lauders neues
Gemisch gut im Trend.

OPIUM,

celles eui sadonndcnr a Y

EIPCIN.

iy MR 1k

»Opium“-Werbung von Saint Laurent
«Mysteritis wie ein fernes Land®

Die Absatz-Hoffnungen der teuren
Marken richten sich insbesondere auf
die Jingeren, die schon in den sechzi-
ger Jahren, auf dem Hippie-Trip in den
Orient, ihren Miittern dic schweren al-
ten Guerlain-Parfums entlichen hatten.
Nun scheinen sie reif fiir den neuen
Duft.

wDas ist wie bei Wein-Trinkern®,
vergleicht das Haus Chanel, .dic Jun-
gen fangen mit billigeren Parfums an,
mit Revlons Charlie etwa oder so, und
kommen dann, bei wachsender Ken-
nerschaft, zu den franzisischen Mar-
ken.*

Und wenn sie erst dort sind, soll eine
anderc Konsumgewohnheit der neuen
Generation  absatzfdrdernd  wirken:
»Die  Jungen®, so heobachtete das
~Sunday Times Magazine”, .wollen ja
gar keine persénliche Duftnote mehr
— die benutzen am lebsten vier bis
finf Parfums nebeneinander.® L ]
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Reisen kiinnen den
verschiedensten Zwecken
dienen: der Entspannung und
dem Vergniigen — oder der kirper-
lichen Erholung — oder den Geschiften und dem Beruf. Gerade fiir
Fuhrungspersinlichkeiten, die oft mit ihrer Zeit geizen miissen, ist
es von besonderem Wert, wenn sich auf einer Reise mchrere Zwecke
miteinander verbinden lassen. Der manager magazin-Reise-Service
bietet diese Moglichkeit. Die Angebote sind zugeschnitten auf die
Bediirfnisse von Fiihrungskriften, die gewohnt sind, hohe An-
spriiche zu stellen. Das Programm wurde exklusiv fiir manager
magazin-Leser zusammengestellt; die Reisen kénnen zu Vorzugs-
konditionen nur iiber manager magazin gebucht werden.
00 000 OO0 RCESIOONSRLBIOIRIPOONOEOROOREDS
Ein Beispicl: Ein- oder zweiwichiges Manager-Training
nSchlank + topfit“ in Marbella, Costa del Sol.

wschlank + topfit™ ist ein Spezial-Manager-Programm der FIT Gesell-
schaft fir gesundes Reisen mbH, Frankfurt, gepen falsche Emihrung
und Bewegungsmanyel. Dic ,,Schlemmer-Diit* nach dem Schlankheits-
konzept von Dre. A. Felix basiert aul wissenschaftlichen Lrkenntnissen:
sie sorgl fir cine kontinuicrliche Steigerung Ihres Wohlbefindens und
Threr Leistungskraft. Und auf dem Tennis College werden Sie topfit.
Tennistrainer mit a/f-Lizenz ist Tutz Figge. Sechs Reisetermine stehen
Zur Wahl,
Teitnahmegebiihren, Sonderpreise durch manager magazin;

eine Wache ab DM 1.000,—:; zwei Wochen ab DM 1.550,—

(inklusive Lufthansa-Linienflug, plus Tennis College:

1 Woche DM 300,—, 2 Wochen DM 500,—).

Zwei Weihnachtstermine!
— Am24,12,.1977 ab Frankfurt/M.; zwei Wochen DM 1.725,— (inklu-
sive Linienflug, plus Tennis College: eine Woche DM 300,---,
zwei Wochen DM 500,—.)
— Am 25.12.1977 ab Diisseldorf; zwei Wochen DM 1.625,— (inklusive
Sonderflug mit TAE, plus Tennis College: eine Woche DM 300,—,
zwei Wochen DM 500,—.)
..............................
Informationen erhalten Sie telefonisch bei der FIT Gesellschaft fir gesun-
des Reisen mbH (06 11) 4394 70 — oder fordern Sie einen ausfithrlichen
Prospekt mit dem folgenden Coupon an.
.............‘......Q.........

Anforderu ng Bitte senden Sie mir den Prospekt ,manager reisen™,

Name: . -

StraBe-

PLZ, On:

Einsenden an: manager magazin Verlagsgesellschaft mbH, Marketingabteilung,
Postfach 11 10 80, 2000 Hamburg 11,
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