-Miinchner Firma Radio Egger. Und in
Hannover regisitierte der,,Fernsehmei-
ster Schuhiknecht” gar dreihundert Pro-
zent Pius in den letzten heiflen Wochen
vor dem Anpfiff in Buenos Aires,

»3chon fast Hysterie® cchlieBlich hat

Dieter Casper vom Rildschirmvermie-
ter telerent festgestellt: ,Vier Tage
vorher ging's los, wir sind iberrolh
worden.“

Vor allem wenn der FuBball rollt,
gibt es offenkundig fiir Bundesdeutsche
keine Kaufbremsen mehr. Viel mehr

Fernsehgerétehandel in Hamburg
HeiBe Wochen vor dem Anpfiff

noch als Olympia ,ist das doch ein Na-
tionalereignis®, hat der Kélner TV-
Hindler Heinz Wolfgarten festgestellt.
Selbst Leute, die ein funktionierendes
Ger#it besitzen, ,kaufen aus Angst“,
der altgediente Kasten kdnnte gerade
bei Fischers Falirtickzieher versagen,
Dieses Kunststiick ist den Fans viel
Geld wert: ,Die Spitzenmadelle wer-
den knapp, das ist sonst nicht iiblich®,
wundert sich Helmut Reichel, Sprecher
des Branchenfiihrers Grundig.
Reifienden Absatz fanden etwa Lu-
xusmodelie, die selbsttitig anschalten,
die Bildschidrfe einstellen und auf
Knopfdruck die Ubrzeit einblenden.
Auch die Bremer Fernsehfabrik Nord-
mende meldet vereinzelt Lieferschwie-
rigkeiten. Uberstunden jedoch, so Fir-
menchef Karl Mende, sind ,,in unserem
Frauenbetrieb nicht populir*,
Erweiterungsinvestitionen mag dage-
gen Keiner riskieren. Wach dem WM-
Taumel, da ist sich dic Branche einig,
»kommit erst mal das groBe Loch®.
Aber dann haben dic Fernsehbauer,
die letztes Jahr einige hunderitausend
Gerdte auf Halde hatten, ihre Ernte
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ohnehin eingefahren. Um ,.gut 30 Pro-
zent®”, schitze Peter Bergmann vom
Zentralverband der Elektrotechnischen
Industrie, ist der gesamte Absatz in den
ersten Ffiinf Monaten dieses Jahres ge-
stiegen. Um 58 Prcrent stieg gar der
Absatz der kleineren tragbaren Farb-
fernseher.

Urlauber kauften noch schnell ein
Geridt, um auch im Ferienort nichts
von den argentinischen Ereignissen zu
verpassen. Oft erwarben FufBballfans
die Kleingerite, wie ein Frankfurter
Hindler berichtete, such ,als Troster
fiir Mutti”. Sogar Schwarzweil-Gerite,
die Ladenhiiter des Gewerbes, fanden
Abnehmer, wenn Arheitcskollegen fiir
wenig Geld withrend der Nachtschicht
dabeisein wollten.

Der neueste Hit der Branche, die Vi-
dec-Gerite, sind ohnehin oft nur mit
Lieferfristen zu haben. ,,Wir hatten auf
so ein GroBereignis gewartet”, freut
sich der deutsche Sony-Chef Jack
Schmuckli. Der Statthalter des japani-
schen Elektronik-Muliis hat ,,alles ver-
kauft, was wir lefern konnten®.

DESIGNER

Grofes im Sinn

Mit groBen Spriichen und héufig un-
brauchbaren Entwiirfen hat sich der
Designer Luigi Colani einen Namen
gemacht.

r hat Flugzeuge und Klos entwor-

fen, Kinderhocker und Rennwagen,
Sexwische und Meditationsstiihle und
weill Gott was nicht alles. Vor allem
aber hat Luigi Colani, 49, eins ge-
schafft: FEr stilisierte sich selbst zum
groBten Design-Erfolg der Nachkriegs-
zeit.

Luigi Colani, der eigentlich Lutz
heifit, in Berlin geboren wurde und sich
vor zehn Jahren selbstindig machte, re-
sidiert inzwischen in einem Wasser-
schlol zwischen Miinster und Osna-
briick. Gelassen rollt er in einem dun-
kelbraunen Ford Liscoin durch die
Ddarfer, schnippt ldssig die Asche der
iiberlangen Zigarre Marke .Al Capo-
ne* durch das Schiebedach der Staats-
limousine in die Landschaft und lichelt
kokett; , Wir sind die erfolglosesten
Designer der Weilt.”

Das ist richtig und falsch zugleich.

Von einigen Aufiragsarbeiten wie
ciner Sanitir-Kombination fiir Villeroy
& Boch abgesehen, ist kaum ein Cola-~
ni-Entwurf jemals in Serie gegangen:
Von tausend Dingen, die er  frei-
schipferisch® konzipiert hat, wurde
kaum ein halbes Dutzend tatsichlich
fabriziert und verkauft.

Nicht alle Colani-Entwiirfe gingen
so spektakulir unter wie der Ruder-
Achter fiir die deutsche Olympia-
mannschaft von 1972. Das Boot sackte
im Wasser einfach ab und rottet nach

seiner Bergung nun im Park des Cola-
ni-Schlosses dahin. 7
Gewdhnlich {ibersichen seine De-
signs immerhin die Pressevorfithrung:
Sie machen Schlagzeilen fiir Colani
und seine Auftraggeber. Danach ver-
schwinden sie zumeist unauffillig in
den Rumpelkammern der Entwick-
lungsabteilungen (wie das im Friihjahr
1977 abgelieferte Modell eines VW-
Polo-Nachfolgers) oder in den Kam-
mern und Gingen des Wasserschlosses.
Doch das schadet offenbar nicht; die
Geschifte des Herrn Colani gehen ganz
ausgezeichnet. Er verdient nach eige-
nem  Bekunden ,dreimal soviel wie
VW-Chef Toni Schmiicker” und ist
laut ,Newsweek® ,auf dem besten
Weg, eine der bekanntesten und um-
strittensten Gestalten in der heftig mit-
einander konkurrierenden Welt des
europiischen Designs zu werden®.
Diese Welt hat durchaus eigene Ge-
setze und Rangfolgen. Gewohnliche
Designer leben davon, verwertbare
Produkte zu entwickeln und dafiir ma-
ximal zwei bis drei Prozent des Fabrik-
preises als Lizenzgebiihr zu kassieren.
Colani dagegen tritt wohlweislich
nur gegen Vorauskasse an: ,Unter
100000 Mark geht nichts mehr.” Da-
fiir liefert er die perfekte, medienge-
rechte Design-Show. Wichtig an den
Colani-Entwiirfen ist nicht, daB sie
Kiufer finden, sondern daf sie Aufse-
hen erregen.
Seinen ersten groBen FErfolg nach
dieser Methode erreichte Colani auf

Designer Colani, Colani-Bidet
JUnter hunderttausend Mark nichts”



Meditationsstuht

Flugzeug

Zzhnbiirste

Colani, Colani-Objekie: ,Cesign machen andere®

der Buchmesse 1971. Er prisentierte
einen Plastikkoffer mit 120 Blatt
Kunstdruckpapier voller futuristischer
Entwiirfe. Die Kassette mit dem Titel
»Ylem®  {(,Zentralwort wagemutiger
Spekulation {iber die Entstehung des
Alls*) wurde noch vor dem Erstver-
kaufstag in zehn Publikationen gefetert.
~Presse und Fernsehen reiBen sich um
Yiem und Luigi Colani®, meldete Cola-
nis Verlag Bertelsmann zufrieden.

Den Wert der unbezahlten redaktio-
nellen Werbung, die Presse und Fernse-
hen fiir ihn und seine Produkte ma-
chen, schitzt Colani mit der ihm eige-
nen Grofiziigigkeit auf jihrlich rund
fiinfzig Millionen Mark: ,,Das allein ist
cinen Nobelpreis wert.”

Wohl cher Bargeld. Fir eine Million
Mark pro Jahr nahm einer der groiten
westdeutschen Investitionsgiiterkonzer-
ne Colani als ,.Chef-Desigher® unter
Vertrag. Die Konzernmanager bewie-
sen schon bei der Vertragsformulie-
rung, daf sie den Colani-Effekt wohl-
verstanden haben: Erst zur Internatio-
nalen  Verkehrsausstellung 1979 in
Hamburg darf Colani laut einer Ver-

tragsklausel seine neuen Auftraggeber

offentlich bekanntgeben.

Die Entwiirfe fir das Unternehmen
— darunter eine Magnetschwebebahn
mit Stummelfliigeln, neue Waggons im
Jet-8til fiir die Bundesbahn und ein
Mcdell fiir die Transsibirische Eisen-
bahm — sollen dann als geballte La-
dung losgelassen werden. Vorher mufl
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dichtgehalten werden, damit die Uber-
raschungswirkung nicht verpufft.

Der Ahlener Firma Comforto, fiir
die Colani in sciner frithen Designer-
Phase einen integrierten Arbeitsplatz
entworfen hatte, fehlte dieses Zeitge-
fiihl. Nach fast einem Jahrzehnt prie-
sen sie das nie in Serie gebaute Modell
noch immer auf allen Messen als
~neueste Entwicklung®.

Das rufschiddigende Verramschen
seines Signets brachte den Kiinstler
auf: ,JIch glaube nicht mehr an eine
Branche, die so unordentlich heuchle-
risch am Menschen und seinen Bediirf-
nissen vorbeiproduziert wie die Mdbel-
und Biromdbeltruppe®, sagte er of-
fentlich und versprach: ..Ich habe aus-
gemobelt.”

Die ,biirocinrichtenden Institutio-
nen” rief er rum Kurzkaufverzicht in
der Art eines Warnstreiks® auf.

Angefithri von der Firma . Inter-
stuhl/Biedermann®, versuchten die Mo-
belbauer daraufhin, die Industrie aller
Branchen gegen Colani zu mobilisie-
ren: ., Welche Branche will es sich zu-
kiinftig leisten, von Herrn Colani in
dieser Form beschimpft zu werden?*

Laut Colani alle. VW-Chef Toni
Schmiicker und sein Entwicklungsex-
perte Ernst Fiala lieBen sich klaglos als
.Blechpfeifen anranzen, dic italieni-
schen Karosseriebauer haben offenbar
nichts dagegen, als ,.klassische Mafio-
5t eingeordnet zu werden.,

Fiir sich selbst findet der 1,85 Meter
lange Grobian, der schon eiliche Un-
ternechmer und Design-Professoren
~achtkantig® die Freitreppe seines
Schicsses heruniergeworfen haben will,
sensiblere Worte: ,,Design machen an-
dere, ich mache Gestaltung im grofien
Sian“

Schon scheint ihm das Wasserschiof
im Miinstertindischen nicht mehr der
angemessene Rahmen fiir sein Wirken.
Fiir einige hunderttausend Mark hat er
preiswert eine 4(0-Meter-Motor-Yacht
erstanden.

[2as Schiff wird derzeit nach Colanis
Plinen in ein ,,mobiles Design-Center*
umgebaut. Unter panamesischer Flag-
ge (Eigner: ,Advanced Industrial De-
sign S. A.*) soll die Yacht schon bald
in japanischen Gewdissern vor Anker
sehen. Auf einer grofien Drehplattform
an Deck will Colani dann mit seiner
Mannschaft Automodelle fiir Honda
entwerfen, die den Japanern den
Durchbruch in Europa bringen sollen:
.Ein Arschtritt iiber Fernost® fiir alle
Konzerne, die Colanis Entwiirte in der
Versenkung verschwinden liefien.

Die Landung in Japan bereitet der
Design-Kapitan  schon  professionell
vor. Nichste Woche fliegt er nach To-
kio, um bet der exklusiven Automobil-
Zeitschrift ,,Car Styling“ die Produk-
tion eirer Doppelnummer mit seinem
Gesamtwerk zu beaufsichtigen: ,,Das
wird die Konsekration meiner Karriere
in der Welt. &





