stenz Gottes, sei ,ein durchaus utopi-
sches Unternehmen®. Das werden Athe-
isten pgewif nicht gern lesen und
auch nicht, daf} die Hypothese von der
Existenz Gottes ,itnmerhin zumindest
prinzipiell verifizierbar sein kbnnte“.
Leider geht Albert nicht niher darauf
ein, er liberliBt es dem Leser, sich sei-
nen Teil zu denken und zwischen strik-
ter Widerlegung und prinzipieller Veri-
fizierbarkeit zu unterscheiden.

Dafiir verfolgt Albert den Theologen
Kiing auch noch dann, wenn dieser in
eine scheinbar geschiitzte Nische aus-
zuweichen versucht. Zwar sei es lobens-
wert, wenn Kiing feststelle, | die Wahe-
heit des Gottesglaubens miisse sich in
der Praxis erweisen, bewihren, be-
wahrheiten®.

Aber cine solche Aussage demon-
striere, meint Albert, einmal mehr, dal}
Kiing die Kategorien verwechsle und
Begriffsverwirrung stifte. Denn die
»guten Taten eines Heiligen® kinnten
nicht seinen Gottesglauben beweisen.

Es gehort in der Tat zum Verwirr-
spiel, das Kiing betreibt, wenn er einer-
seits den Glauben an Gott als raticnal
verantwortbar  darsteflt, andererseits
aber stindig betont, daf} diese Rationa-
litdt nur im Vollzug des Glaubens er-
fahren werden kénne. Auch die von
Kiing eingefithrte Hilfshypothese, daf
es neben der ,HuBeren Rationalitdt”
noch ecine ,innere” gebe, die das im
Glauben Erfahrene begriinde, beseitigt
die Verwirrung nicht.

SchlieSSlich erhebt ja Kiing den An-
spruch, eine Argumentation anzubie-
ten, ,deren Rationalitit auch dem
nicht durch solche Frlebnisse ausge-
zeichneten, normalen Sterblichen zu-
ginglich sein miiBte” (Albert). Da aber
Kilng dieses Versprechen nicht einldsen
kénne, betreibe er einen ,,MiBbrauch der
Vernunft im Pienste menschlicher Be-
diirfnisse”.

Kiings Verfahren, ,das zu postulie-
ren, was man braucht”, so erinnert Al-
bert an ein Zitat von Bertrand Russell,
habe zwar viele Vorteile, aber ,,es sind
dieselben wie die Vorteile des Dieb-
stahls gegeniiber der ehrlichen Arbeit®,

Alberts Streitschrift gegen Kiing ist
gewiB nicht ohne Vorurteiie verfaBt,
und eins seiner groBten ist — und da-
mit unterliegt er einer alten Katholi-
ken-Krankheit —, alles fiir bare Miin-
ze zu nchmen, was ein Theolage, in die-
sem Fall Kiing, sagt.

So fallt es ihm denn auch leicht, mit
dem Buhmann Kiing Theologie und
Kirche insgesamt zu verurteilen. Und
Alberts Schluf ist menschlich verstind-
lich, aber nicht logisch begreiflich:
Weil von einem gemeinsamen Glauben
der Theologen nicht mehr die Rede
sein kinne, gerate die Kirche in eine
Identitiitskrise und miisse, um sie zu be-
heben, .dem rechten Glauben weniger
Gewicht beimessen®.

Weil Bicker nicht die gleichen Brot-
chen backen, will Albert keine Brit-
chen mehr essen. Helmut Gumnior
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KINOMARKT
Harte und Zarte

Massenstarts von Unterhaltungsfil-
men blockieren immer mehr Kinos
und nivellieren so das diesjihrige
Weihnachts-Filmprogramm.

n nicht weniger als acht Hamburger

Kinos Fuft zur Zeit derselbe Film,
die Disney-Produktion ,,Das Dschun-
gelbuch®, Von dem zwdlf Jahre alten
Trickfilm werden im Augenblick iiber
200 Kopien im Bundesgebiet gezeipt.

Schlimmer noch: Piinktlich zum
Christfest hat der Tobis-Verleih den
neuen Klamavk von Bud Spencer und
Terence Hill, ,,Das Krokodil und sein

einen neuen Besucheranstieg um 4.4
Prozent und in den letzten drei Jahren
insgesamt eine Zuwachsrate von 20
Prozent.

Doch je besser das Geschiift, desto
ravher die Sitten. Horst Wendlandts
Berliner Tobis, abonniert auf das Er-
folgsduo Spencer-Hill, hat auf dem
deutschen Markt das Prinzip einge-
fiithrt, auf ¢inen Schlag und in kurzer
Zeit bundesweit ,,abzukochen®, mit
preisgiinstig im Ausland gezogenen
Kapien, deren Kosten durch Massenra-
batt nochmals reduziert werden.

Wendlandts 275 Einsiitze in diesem
Dezember sind ein neuer Rekord. Ha-
mischer Branchenkommentar: Die Fir-
ma kdnne wohl kein groBes Vertrauen
haben in ein Produkt, das sie so eilig zu
verramschen versuche,

il

Spencer-Hill-Film ,Das Krokodi und sein Nilpferd“*: Konkurrenz ausgeschaltet

Nilpferd”, mit insgesamt 275 Kopicn
gestartet. Damit blockieren zwei Filme
zur attraktiven Weihnachtszeit das
Gros der begehiten City-Kinos.

Die Folge dieser programmierten
Marktverstopfung ist ein langweiliges,
diirftiges Filmangebot zum Yahresende.
Die iibrigen Dezember-Premieren wa-
ren diinn gesiit, ambitionierte Neuheiten
blieben an den Rand gedriingt.

Und avf Filme, die seit langem im
Gespréich sind, von den ,Muppets®
iiber Loseys ,Don Giovanni“ bhis zu
Bertoluceis ,,La Luna®, kdnnen deut-
sche Zuschauer noch Monate warten;
die Verleiher hiitten fiir solche an-
spruchsvollen Titel nur mehr kleine,
drittkiassige Hiuser bekommen.

Die robuste Bestsellerpolitik ist ein
Symptom fiir die Entwicklung des
deutschen Kinomarkts zu cinem der
umsatzstirksten der Welt. Auch der
Kinobesuch steigt wieder an: Die 3220
westdeutschen Kinos verbuchten 1979

Aber die Tobis und ebenso die Spen-
cer-Hill-Klamotten haben einen hohen
Marktwert, der Coup wird wohl gelin-
gen. Nicht zuletzt, weil es zu diesem
System gehort, die Konkurrenz von
vornherein  auszuschalten: Lukrative
Starttermine wie Ostern und besonders
Weihnachten werden langfristig im
voraus blockiert, oft mit Phantasieti-
teln, Im Augenblick feilscht die Bran-
che um die Weihnachistermine fiir
1983, Verlether und Erstauffiihrer ha-
ben sich daran gewdhat, iiber Filme zu
verhandeln, die noch gar nicht gedreht
sind.

Ein anderer Grund fiir die Grofiein-
sdtze von Filmen sind die gigantischen
Werbekampagnen. Denn anders als in
Frankreich, Italien, England, Spanien,
wo sich das groBe Geschift auf wenige
Metropolen beschrinkt, ist der deut-
sche Markt dezentralisiert. Hier ren-
tiert sich nur die flichendeckende Wer-

* Mit Bud Spencer und Terence Hill.



bung in tiberregionalen Zeitungen und
Zeitschriften, in Radio und TV, in Be-
gleitaktionen und im Medienverbund
mit Buch, Platte, Spielzeug,

Allein die bundesweite TV-Werbung
fiir einen Film kostet aber circa 700000
Mark, der PR-Etat fiir den Verleih
klettert damit rasch auf eine Million
und mehr. Folge: Um die Fehlstreuung
des hohen Aufwands zu vermeiden,
muB der Film am Zieltag mbglichst
iiberall anlaufen; Starts mit rund 100
Kopien sind ldngst iiblick geworden.
Die Kinos muB man zu den Massen-
starts nicht {tberreden, im Gegenteil: Je-
der mochte am groBen Geschiift des
mit allen Mitteln ins Gesprich ge-
brachten neuen Titels teilhaben.

Genauso steigt aber auch die Bereit-
schaft, einen Film, sobald er nicht am
ersten  Wochenende die gewiinschten
Einspiclergebnisse erzielt, wieder raus-
zuschmeiflen und auf den niichsten po-
tentiellen Hit zu setzen: ein gnadenlo-
ser Erfolgszwang, dem nicht nur die
Sintflut kommerzieller Durchsc®nitts-
ware zum Opfer fillt, sondern zunech-
mend auch das Quantum anspruchs-
voller Filme im Kinoprogramm.

Anders gesagt: Immer weniger Fil-
me machen immer mehr Geld, denn
die wachsende Zahl von Kinobesu-
chern kommt den wenigen Produktio-
nen zugute, die die etwa zehn marktbe-
herrschenden Firmen als ihre erfolg-
versprechenden Kniiller anpreisen und
vermieten.

Und damit vergroBert sich rapide die
Kluft zwischen den Harten und den
Zarten, den groBen Kinoereignissen
und den bescheidenen, stillen, schwieri-
gen oder intelligenteren Filmen — also
auch den meisten deutschen.

Doch deren Vertreter iiben sich in
Bescheidenheit. Als habe es die Kas-
senerfolge ,.Die Blechtrommel®, . Die
Ehe der Maria Braun®“, ,Wehe, wenn
Schwarzenbek kosnmt* und , Nosfera-
tu® nicht gegeben, widerspricht die
Branche nicht der selbstmirderischen
Devise, das Heil der Deutschen liege
im  bescheidenen Schmuddelkine, im
»kleinen schmutzigen Film“. Wer sich
freiwillig an den Katzentisch seizt, darf
sich nicht wundern, wenn er itbersehen
wird,

FILM

Sieg der reinen Herzen

nMovie Movie”“. Von Stanley Donen; USA
1978; 105 Minuten; Farbe, SchwarzweiB.

I n US-Filmen gibt’s zur Zeit wenig zu
lachen. Hollywoods Beschiiftigung
mit Alptriumen iRt Komddien kaum
noch Platz; Horror-Spektakel wie
»Alien® sorgen staftt dessen fir den
SpaB an der Furcht,

Zwischen den teuren Angstmachern
wirk( Stanley Donens Genre-Parodie
»Movie Movie“ erfrischend unmo-
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Donen-Komddie ,Movie Movie“, Darstellerin Ann Reinking: ,Nenn’ mich Trouble®

disch, fast ein billchen altbacken, Aber
wie das Science-Fiction-Kino handelt
auch diese Komddie nicht von der Ge-
genwart, sondern mokiert sich dariiber,
wie in den dreifiiger und vierziger Jah-
ren die US-Wirklichkeit im Film auf
den Kopf gestellt wurde.

Licbevoll erinnert ,Movie Movie®
an synthetische Kino-Iliusionen, mit
denen sich das kriscngeplagte Publi-
kum kurzfristig die Sorgen vom Hals
schaffen konnte, Donen hatte 1952 in
dem Musical ,,Singin’ in the Rain* Hol-
lywoods Ubergang zum Tonfilm hin-
reiBend veralbert und kniipft mit , Mo-
vie Movie* an seine alten Qualititen an.

Das gelang, weil er sich wieder auf
vertrautem Terrain bewegen und mit
den Gattungs-Mustern spielen durfte:
Donens Film ist die ironische Rekon-
siruktion eines Double Features, jener
in den dreiBiger und vierziger Jahren
iiblichen Prisemtation zweier Filme in
einer Vorstellung.

Auch ,Movie Movie® serviert zwei
Filme fiirs selbe Geld: ein Boxer-Melo-
dram und ein Musical. Die parodierten
Yorbilder waren meist iippiger — Do-
nen reduziert sie auf ihr bloBes Hand-
lungs-Gerippe. Und das zweimal hin-
tereinander: Der Zuschauer bekommt
80 eine doppelte Portion Optimismus
und naiv triefende Moral gereicht.

Schwarzweif in jeder Hinsicht ist der
erste Film. Er erzihit von Joey, einem
Einwanderer-Jungen {,Ich bin kein
Versager, ich bin Ungar®), der nicht
studieren kann, weil seine Schwester
cin bdses Augenleiden hat. Als Boxer
mull er 25000 Dollar zusammenprii-
geln fiir die rettende Operation.

Dabei geriit er in den Sumpf des
Box-Geschidfts und ab vom Pfad der
Tugend, die seine Freundin Betsy ver-
kbrpert, eine brave Bibliothekarin.

Eine Femme fatale (,Nenn’ mich
Trouble“) macht den Box-Neuling kir-
re und spannt ihn seinem Manager
{George C. Scott) aus, einer alten, ehr-
lichen Haut. Joey rutscht ab ins Gang-
stermilieu.

Aber kurz vor dem moralischen
Bankrott siegt das Gute in der Faust-
Seele des Boxers: Er entsagt der Unter-
welt und wird ein scharfer Staatsan-
walt.

Ebenfalls hochst anstdndig, aber
furchtbar tragisch endet das farbige
Musical des Film-Zwillings. Die Schau-
spieler aus dem Boxer-Riihrstiick tau-
chen wieder auf in einer Handlung, die
kaum ein Klischee auslidit.

George C. Scott spielt einen Broad-
way-Produzenten, der unheilbar krank
ist und in seinem letzten Lebensmonat
noch eine erfoigreiche Show auf die
Bretter bringen muB. Bevor ihn der
groBe Inspizient abruft, hat das hirnlos-
schéne Drama aus der bunten Welt des
Entertainments noch wahnwitzige Ver-
wicklungen und unglaubliche Zufille
parat,

Donen versteht es, die alten wunder-
baren Musical-Blidigkeiten in einen
neuen verriickten Zusammenhang zu
stellen. Wenn er aber eine jener pom-
pdsen Ornament-Choreographien zu
rekonstruieren versucht, mit denen der
Revue-Spezialist Busby Berkeley in
den dreiBiger Jahren dem Publikum
den Atem nabm, wird man tiraurig,
weil es solchen sinnlos triumphierenden
Erfindungsreichtum heute nicht mehr
gibt — hier liefert ,,Movie Movie® nur
einen schwachen Abglanz.

Aber wenigstens holt der Film eine
Devise aus der Versenkung, die es zu
bedenken gilt: Ein reines Herz ist eine
starke Waffe gegen die Abgefeimtheit

der Welt, Arnd Schirmer
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