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notfalls ,,in foro“, so der Mediziner, als
shervorragendes Beweismittel“ verfiig-
bar zu haben. Mit diesern Test, sagt
Roer, lasse sich darstellen, ,.ob etwa ein
Autofahrer mit 0,6 Promille bereits
,blau’ ist oder ein anderer mit 0,9 Pro-
mille noch risikolos fahren kann®.

Entfallen wiirden bei der neuartigen
Methode komplizierte Verfahrensfra-
gen, wie sie bei der Blutalkoholbestim-
mung immer wieder auftreten, von der
Riickrechnung bis zur Resorptionspha-
se der Alkoholkonzeniration, der Be-
riicksichtigung des Lebensalters wie der
Trinkgewohnheiten. ,Was jetzt fehit,
ist der groBe Feldversuch mit 1000 Per-
sonen”, klagt Roer, ,aber da striubt
sich die ganze Gerichismedizin.” Aus
fachlichen Griinden, wie etliche seiner
Kollegen sagen, aus Furcht vor dem
Verlust einer Einnahmequelle durch
Blutproben, vermutet Roer — der es
wissen kdnnte, denn er ist selber ,ge-
priifter Gerichtsmediziner®.

»Das ist doch altes uralt“, striubt
sich der Géottinger Universitiits-Insti-
tutsleiter fiir Rechtsmedizin, Professor
Steffen Berg, der ohnehin gern jegli-
chen Alkoholverzehr im Verkehr un-
tersagen wiirde: ,,Je mehr das Verfah-
ren subjektiviert wird, desto mehr
kommt man in Teufels Kiiche.*

Bedenken ganz anderer Art hat
Klaus Lehmann von der ,,Forschungs-
und Entwicklungsstelle fiir Polizeitech-
nik“ an der Polizei-Fithrungsakademie
in Hiltrup. Er vermiBt an dem Roer-
Verfahren, ,daB man ja das Normal-
verhalten der Testperson nicht kenat
und mithin auch die Abweichungen
nicht messen“ kinne, zum Beispiel:
»Was mache ich denn wohl beim Zun-
genbrecher, wenn ich Zahnprothesentrii-
ger bin?¥

AUTOMOBILE

Kopie der Kopie

Sechs japanische Autokonzerne drin-
gen mit mehr als 40 Modellen auf den
deutschen Markt.

n Hondas Accord miBfiel den Test-

fahrern der ,,Auto Zeitung® ,das
schlecht abgestimmte Lenkverhalten®,
bei Toyotas Carina war es das ,,unter-
dimpfte Fahrwerk®, beim Mazda 626
arbeitete die Lenkung nach dem Profi-
Urteil ,.in allen Bereichen unpriizise®.
Bei Mitsubishis Galant fing gar die
ganze ,,Karosserie an zu stampfen®.

In etnem groBangelegten Test hatte
die ,,Anto Zeitung® die vier Japaner ge-
gen ein deutsches Produkt, den Audi 80
aus dem Wolfsburger VW-Konzern,
anfahren lassen. Das Ergebnis des
Wetthewerbs fiel so aus, wic es der Le-
ser einer westdeutschen Auto-Fan-Zei-
tung erwartet: ,.Der Audi behdlt die
Nase vorn.“

Nur eine kleine, wenn auch stindig
wachsende Automobilisten-Gemeinde
sieht es anders: Der 15 000 Mark teure
Honda Accord ist mit 13 582 Zulassun-
gen (bis Ende August) mittlerweile das
hierzulande beliebteste  Japan-Auto.
Der Mazda 626 und die Carina von
Toyota folgen auf den Plitzen zwei
und drei.

Mit insgesamt weiteren 41 Modellen
haben die sechs in Deutschland vertre-
tenen japanischen Hersteller deutlich
mehr zu bieten als der Marktfihrer
VW. So finden Interessenten bei den
Anbietern aus Fernost auch ein Drei-
Zylinder-Unikum von Daihatsu, den
Charade fiir 9995 Mark, und — als
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Mazda 626

Star im Programm —
einen Sechszyvlinder-
Sportwagen (Datsun
280 ZX) fiir 28 500
Mark. Selbst ein Ge-
fihrt mit Wankelmo-
tor und ein uriger
Jeep sind bei den Ja-
panern zu haben.
Nicht zuletzt die
Programm-Vielfalt ist
einer der Griinde fiir
die Achtungs-Erfolge
der Importe aus Fern-

ost,

Noch 1975 konnten
die Japaner gerade
magere 1,7 Prozent
des bundesdeutschen Automarktes ab-
decken. Bis Ende August dieses Jahres
eroberten sie dagegen schon 5,4 Prozent
Marktanteil. Damit schoben sich die Ja-
paner noch vor den Italienern auf Rang
zwei der Importeure. Nur die Franzosen
sind erfolgreicher. Insgesamt, so die
Planungen der deutschen Hiandler, sol-
len 1979 fast 130 000 japanische Autos
hier neu zugelassen werden.

DaB die Konkurrenten aus Japan
jetzt so stark nach Deutschland auf den
nach  Branchenurteil schwierigsten
Automarkt der Welt driingen, hingt vor
allem mit der Entwicklung in den Ver-
cinigten Staaten zusammen: In den
USA sind die japanischen Kleinwagen
zunchmend schwerer zu verkaufen.

Auf jhrem Exportmarkt Nummer
eins miissen die Japaner um ihre starke
Position fiirchten, weil die Konkurren-
ten wieder gut im Rennen sind. VW hat
mit seinen Rabbits (Golf) verlorenes
Terrain zuriickgewonnen, und die US-
Hersteller haben mit der Entwicklung
kleiner Autos Ernst gemacht.

Hinzu kXommt, daB durch die Abwer-
tung des Dollar und die Aufwertung
des Yen in den vergangenen Jahren auf
dern  einst lukrativen US-Markt nun
auch die Japaner scharf kalkulieren
miissen,

Folgerichtig konzentrieren die Japa-
ner jhre Anstrengungen vermehrt auf
die europiischen Mirkie. Da allerdings
ist fiir sie nicht mehr viel Spielraum.

Denn in Randmirkten wie Finaland,
Gsterreich, Belgien und der Schweiz
haben Japan-Autos mit Marktanteilen

Datsun Laurel
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Honda Accord

um 20 Prozent bereits ihr Marktpoten-
tial weitgehend ausgeschipft. Aunf gro-
Ben Mirkten wie England, Italien oder
Frankreich stieBen die japanischen Ex-
porteure an andere Grenzen.

So hat die englische Regierung zom
Schutz der eigenen Autobranche ein so-
genanntes Selbstbeschrinkungsabkom-
men mit den Japanern durchgesetzt,
weil die asiatische Konkurrenz bereits
10,5 Prozent des gesamten Marktes er-
obert hatte.

Ttalien hat schon seit langem die Ja-
pan-Importe auf ein Minimum be-
grenzt. Ahnlich sieht es in Frankreich
aus. So blieb pur die Bundesrepublik
ein Markt ohne jede Beschrinkung.
Noch vor vier Jahren war Toyota der
einzige japanische Hersteller, den dent-
sche Kiufer halbwegs kannten. Dann
kamen in rascher Folge Nissan/Datsun,
Honda, Mazda, Mitsubishi und Daihat-
su. Jetzt fehlen nur noch Subaru, Suzu-
ki und Isuzu.

Trotz der jilngsten Verkaufserfolge
in Deutschland geht die Rechnung der
Japener bisher kaum auf. Ein Herstel-
ler, der fiir sechs bis 15 verschiedene
Modelle werben und den Kundenservice
garantieren muB, kann bei einem
Gesamtverkauf von 20 000 bis 30 000
Autos noch kein Geld verdienen. Und
mehr als 30000 Autos verkaufte von
den Japanern hierzulande bisher nur
Tovota. So zeigen sich die deutschen
Autohersteller von der Offensive der
Japaner bislang wenig beeindruckt.
Gefahren schen sie allenfalls auf aus-
lindischen Mirkten — in Afrika, Fern-

Toyota Carina

Japan-Autos in Deutschland
Vor den Halienern auf Rang 2

ost und Siidamerika, wo die Japaner
mit aggressiver Preispolitik und relativ
schiichten Fahrzeugen ernsthafte Wett-
bewerber sind,

In Deutschland dagegen, meint etwa
VW-Verkaufschef Werner Schmidt,
werde einfach nur ,zu viel iiber Japan-
Autos geschrieben”. Branchenkenner
bezweifeln zudem, daB exotische Mo-
dell-Novititen auch in Zeiten e¢iner ru-
higeren Autokonjunktur fir deutsche
Kiofer noch interessant sein werden.

In der Tat hatten die Japaner Auto-
Neuheiten wie zum Beispiel moderne
Diesclimotoren bisher kaum zu bieten.
Thre Wagen sind zwar meist gediegen
in der Qualitit, im Gesamtkonzept
aber selten mehr als gelungene Kopien
europiischer Autos.

Und daB eine Kopie noch lange kein
Erfolg ist, zeigt der neue Sechszylinder
Datsun Laurel. Er ist die Kopie einer
Kopie und sofl nun noch im Heimat-
land der Idee reilissieren: Die Laurel-
Karosserie wurde dem Cadillac Seville
abgegneckt — und dessen Designer hat-
ten sich bei Mercedes bedient, L
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