trends

Cognac-Durst
in USA und Asien

Die  Cognac-Brenner- in
Frankreichs siidwestlichem
Departement Charente miis-
sen Uberstunden machen.
. Die Nachfrage vor allem in
den Vereinigten Staaten und
in Asien steigt so schnell, daB
die Hersteller des Luxus-
Schnapses die Nachfrage nur
mit Mihe befriedigen kon-
nen. Wahrend die Verbrau-
cher in traditionellen Cognac-
Landern wie Frankreich und
England zunehmend zum
Scotch und Bourbon greifen,
bevorzugen Amerikaner und
Asiaten den Cognac immer
mehr als Statussymbol. In
den USA stieg letztes Jahr
der Cognac-Absatz um 36
Prozent, in Japan werden seit
1978 jedes Jahr 50 Prozent
‘mehr Cognac-Flaschen ab-
gesetzt. In Hongkong trank
1981 im Durchschnitt jeder
Einwohner 1,6 Flaschen Co-

gnac. Insgesamt konnten die
Franzosen im letzten Jahr
iber 151 Millionen Flaschen
von ihrem teuren Brand ver-
kaufen.

Mehr Singles
in GroBstéddten
Grofistadtwohnungen  wer-

den zunehmend von Alleinle-
benden belegt. In Hamburg

- halten Singles schon bald die

Halfte aller Wohnungen. Der
Anteil  der
Haushalte, der 1950 erst gut
ein Viertel aller Haushalte in
der Hansestadt ausmachte,
ist mittlerweile auf 41 Prozent
gestiegen. Die Ursachen, so
meint das Hamburger Stati-
stische Landesamt, liegen
einmal darin, daB junge Men-
schen, vor allem junge Frau-
en, lieber aliein wohnen, We-
gen der gestiegenen Le-
benserwartung gibt es zu-
dem auch immer mehr betag-
te Singles.

Einpersonen- -

Kurzarbeit
bel Rolis-Royce

Die weltweite Rezession hat
jetzt auch Rolis-Royce ge-
packt. Mit Beginn der Uber-
néchsten Woche hat die tra-
ditionsreiche britische Auto-
firma fir ihre Montage-Bén-
der Kurzarbeit angeordnet,
Seit Anfang des Jahres fielen
die Verkaufsziffern der Lu-
xusgefahrte in GroBbritan-

nien und in den USA, den
beiden - wichtigsten  Ab-

satzmarkten des Unterneh--

mens, um 37 und 26 Prozent.
Das  Rolls-Royce-Manage-
ment rechnet nun damit,

in diesem Jahr nur noch -

2800 Corniches, Camargues,
Bentleys und andere Modelle
verkaufen zu kdnnen. 1981
setzten die Briten 3175 Autos
ab, machten damit 255 Millio-
nen US-Dollar Umsatz und

31 Millionen Dollar Gewinn,

Rolls-Royce-Produktion

Suezkanal

Landung nur
gegen Bares

Jugoslawien ist so knapp an
Devisen, daB die Fluggesell-
schaft JAT und die Handels-
marine im Ausland in den Ruf
hdchst unsicherer Zahler ge-

raten sind. So weigerte sich -

das Oischeichtum Kuweit,
jugoslawischen Flugzeugen
Landeerlaubnis zu geben:
Die JAT hatte einfach ,ver-
gessen”, auf Kuweits Flug-
hafen fiir Kerosin und Dienst-
leistungen zu bezahlen. Lan-
den und tanken darf die JAT
jetzt nur noch gegen Voraus-
kasse oder Barzahlung. Ahn-
lich ergeht es Handelsschif-

_fen auf gebiihrenpflichtigen

WasserstraBen und in aus-
landischen Hafen. Den Suez-
kanal diirfen die Jugoslawen
nur gegen Barzahlung pas-
sieren. Um dringend bendtig-
te Devisen zu bekommen,
sucht Belgrad jetzt im We-
sten einen  kurzfristigen
Bankkredit Gber 300 Millio-
nen Dolfar.

Mehr Geld
tiir Werbung

Trotz der anhaltenden Flaute
im privaten Verbrauch geben
die deutschen Unternehmen
mehr Geld fir Werbung aus.
Mit einem Umsatzwachstum
von rund sieben Prozent im
ersten Halbjahr 1982 liegen
die Werbeagenturen deutlich
Gber dem Schnitt der meisten
Wirtschaftszweige. immer
mehr Manager erkennen of-
fenbar, daB es wenig Sinn
macht, in Zeiten schwachen

Absatzes die Etats zusam-
menzustreichen und damit
die Abwadrtsfahrt woméglich
noch zu beschleunigen. Fast
alie Branchen — mit Ausnah-

WAL Bankpartier o, national, imterahonat

Bank-, Haarpﬂege-Werbung

me der Buchverlage, der
Nahrmittelhersteller und der
Fertighauslieferanten — ha-
ben ihre Budgets im ersten
Quartal 1982 nochmals kréf-
tig aufgestockt. Die groBten
Zuwachsraten  registrierten
die Werbestatistiker Schmidt
& Pohimann bei den Anzei-
gen und TV-Spots fir Haar-
pflege-Hersteller (42 " Pro-

zent), bei den Banken (37 -

Prozent) und bei der Zigaret-
tenindustrie (28 Prozent).
Selbst der Handel, der mit
265 Millionen Mark ohnehin
schon die hdchsten Werbe-
ausgaben bestritt, legte noch
einmal 15 Prozent drauf.
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