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Werbung fiir Designer-Jeans

Out: Western-Kluft,
Designer-Jeans

Designer-Jeans und Cowboy-
Kleidung, in den USA die
groBen Moderenner des letz-
ten Jahres, sind pl6tzlich out
— so schnell, wie sic Mode
geworden waren. In der kur-
zen Zeit freilich hatten die
Hersteller von Designer-
Jeans und Western-Kiuft
klotzige Gewinne gemacht:
100 Millionen der Status-
Jeans mit dem Namen be-
kannter Designer (wie Calvin
Klein oder Gloria Vander-
bilt) auf dem Po kauften die
Amerikaner — obwohl die
Hosen teilweise doppelt so
viel kosteten wie normale

Cowboy-Mode

spectrum

Zwangskuren fiir Alkoholkranke

Die Tendenz, Alkoholkranke
auch gegen ihren Willen zu
behandeln, nimmt nach ei-
nem Bericht des Internatio-
nalen Rates fiir Alkohol- und
Suchtfragen weltweit zu. Al-
lein im Staate New York wur-
den im letzten Jahr 5150 we-
gen Trunkenheit am Steuer
Verurteilte zu — meist ambu-
lanten - Entzugstherapien
gezwungen. Weitere 9000 auf
Wohifahrtsunterstiitzung an-
gewiesene  Alkoholkranke
stimmten einer Therapie zu,
nachdem ihnen angedroht
worden war, daB die staatli-
chen Beihilfen sonst gestri-
chen wiirden. Psychotherapie
ist die hiufigste Entwoh-
nungsmethode, mitunter
wird aber auch das nebenwir-
kungsreiche chemische Ent-
wohnungsmittel Antabus ein-
gesetzt. Im US-Staat Oregon
konnen straffillige Alkohol-
kranke zur Behandlung (Ge-
sprachstherapie und Pharma-
ka) gezwungen werden. Zu
Zehntausenden werden Al-
koholkranke im Ostblock, et-

wa in Polen und der Tsche-
choslowakei, zwangsthera-
piert —~ AnlaB dazu gibt
schon, wer durch sein Trin-
ken den ,offentlichen Inter-
essen schadet”. Uber den Er-

-folg der erzwungenen Thera-

pie gibt es unterschiedliche
Meldungen. Alan Luks,
Mitautor der 60 Linder erfas-
senden Studie, berichtet aus
Amerika, daB 57 Prozent der
zwangsbehandeiten Autofah-
rer schon innerhalb von zwei
Monaten wieder zur Flasche
griffen — dhnliche Zahlen gel-
ten fiir freiwillig Therapierte.

Siidafrika hingegen meldet.

noch nach einem Jahr 60pro-
zentige Erfolge ,,bei der Ein-
gliederung der Alkoholiker
in Gesellschaft und Familie®.
Uber die rechtlichen Proble-
me der Zwangsbehandiung
will der Internationale Rat im
Juli in Miinchen beraten. Die
polnische  Gruppe  bei-
spielsweise berichtete, daB
ein ,Teil der zwangsweise in
Anstalten Behandelten keine
Alkoholiker sind*.

Jeans. Selbst die Idee, den
Hosenboden aus durchsichti-
ger Plastikfolie zu fertigen,
konnte die teure Mode nicht
wiederbeleben. Uber ahnli-
che Probleme klagen die Pro-
duzenten von Cowboyhiiten
und -stiefeln, die noch im
letzten Jahr gar nicht genug
produzieren konnten. ,,Nur
noch 20 Hiite in der Woche*
verkauft beispiclsweise jetzt
New Yorks groStes Hutge-
schift. Auch auf dem mecha-
nischen Bullen, wie die ganze
Westernmode populir ge-
worden durch den Film
»Urban Cowboy*, will kaum
noch einer reiten: Reihen-
weise demontieren Western-
lokale die erst letztes Jahr
aufgesteliten teuren Gerite.

Intelligenztest
getestet

Scherz mit dem ehrwiirdigen
Intelligenztest  (,,1Q-Test*)
trieb die franzosische Zeit-
schrift ,Le Point“: Die Re-
dakteure testeten den Test an
Prominenten der literari-

schen Szene Frankreichs.
Ublicherweise reicht die 1Q-
Skala von unter 70 (,,debil*)
bis 140 (,,genial*“): 90 bis 110
gilt als ,,normale* Intelligenz
— nach den ,Le Point“-Be-
funden aber wohl kaum
mehr. Der Schriftsteller und
Goncourt-Preistriger Lucien
Bodard gab auf, weil er schon
die Test-Aufgaben nicht ver-
stand. Der Historiker Paul
Guth, Preistrager der Acadé-
mie frangaise, brach wegen
Erschépfung vorzeitig ab.
Die Schriftsteller Armand
Lanoux und Bernard. Clavel,
beide Goncourt-Preistriger,
erhielten mit je 65 Punkten
»ochwachsinn“  bescheinigt;
die ehemalige Staatssekreta-
rin und langjdhrige Chefre-
dakteurin von ,,L’Express®,
Frangoise Giroud, brachte es
gerade auf bescheidenes
MittelmaBl (88 Punkte). Mii-
helos auf einen IQ von 140
kam dagegen der schnauzbir-
tige Romangier Frangois
Cavanna. ,,Le Point“: , Jetzt
ist es amtlich, Cavanna ist
genial.«

Jugendstil-Lampe, Kaffeeservice ,Empire*

Kitsch und Kunst
aus Porzellan

Was ein Porzellanhersteller
innerhalb von 100 Jahren al-
les an Geschmacklosem und
Kitsch, aber auch an Kunst
produzieren kann, zeigt eine
Ausstellung im Hannove-
raner Kestner-Museum, in
der Rosenthal-Porzellan der
verschiedensten Stilepochen
gezeigt wird. Die Palette der
Exponate reicht von der mar-
tialisch dekorierten Historis-
mus-Kaffeekanne mit Grei-
fenkopf-Henkel (1894) iber
Jugendstil-Lampenfiie mit
ringelreihenden Maiden
(1912), Geschirr und Vasen
aus der Nierentischzeit bis
hin zu den avantgardistischen
Formen der sogenannten Ro-
senthal Studio-Linie — einer
Produktserie, fiir die Desi-
gner wie Luigi Colani und
Kiinstler wie der Englinder
Henry Moore oder der Deut-
sche Otto Herbert Hajek ge-
arbeitet haben. Dabei ent-
standen nicht nur Geschirre
oder Gliser, sondern auch
zahlreiche Porzellan-Objekte
wie etwa Victor Vasarelys
Relief ,,NB 22 Caope* oder
Giinther Ueckers Nagelpla-
stik ,,WeiBer Regen".

Teekanne von Colani (0.), Mokkaservice
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