glieder dieses Korps sind ehemalige

Carabinieri.

Einige Schweizergardisten und Vati-
kanpolizisten wurden besonders ge-
schult, etwa in Judo, um den Pontifex
vor titlichen Angriffen schiitzen zu
konnen. Zwei bis drei dieser Leibwich-
ter, oft ,,007-Agenten des Papstes“ ge-
nannt, begleiten das Katholiken-Ober-
haupt auch auf Auslandsreisen.

Polizeikorps und Leibwache unter-
stehen dem Commendatore Camillo
Cibin. Wenige Tage nach dem Mord-
anschlag vor St. Peter Kkursierte in
Rom das Geriicht, Cibin werde seines
Amtes enthoben. Etliche Beamte der
Vatikan-Verwaltung, die fiir Not-
standsmaBnahmen verantwortlich sind,
sollen ebenfalls versetzt werden. Denn
auch in diesem Bereich gab es Pannen
am 13. Mai.

So wurde der angeschossene Papst
vom Petersplatz zundchst auf den er-
sten Innenhof des Vatikans, links ne-
ben dem Petersdom, gefahren. Aber
der Krankenwagen stand nahe dem
St.-Anna-Tor, rechts vom Dom. Also
muBte der Jeep mit dem verwundeten
Papst durch mehrere Hofe iiber Rum-
pelpflaster zum St.-Anna-Tor rasen,
wertvolle Zeit ging verloren. Wahrend-
dessen verlor Johannes Paul IL. viel
Blut, er schwebte in Lebensgefahr.

Nach den Schiissen vom 13. Mai sol-
len die Vorsorge- und SicherheitsmaB-
nahmen rund um St. Peter verbessert
werden. Um die Reform kiimmert sich
besonders ein Mann, der als eigentli-
cher Oberaufseher der Sicherheitsdien-
ste im Vatikan gilt: Bischof Paul Mar-
cinkus, ein hiinenhafter ehemaliger
Rugbyspieler aus den USA, der im
Hauptberuf das ,Institut fiir die reli-
giosen Werke*, die Vatikanbank also,
leitet. -

Er blockte schon 1970 in Manila
einen Attentiter, der sich auf Paul VI.
stiirzen wollte, ab. Marcinkus: ,Ich
trage keine Pistole und kein Messer,
aber ich habe die schnellsten Ellenbogen
im Vatikan, um zudringliche Leute ab-
zuwehren.“ Eine kugelsichere Weste
lehnte der Papst bisher ab. Und auch
diese Haltung, meint ein Vatikan-Insi-
der, werde er vermutlich nicht 4ndern.
»Denn Wojtyla ist schlieBlich ein pol-
nischer Dickschidel.“

Viele Italiener fragten sich aber
auch, warum man den schwerverletzten
Pontifex nicht ins nahegelegene Kran-
kenhaus ,,Santo Spirito“, sondern in das
fiinf Kilometer entfernte katholische
»Oemelli“-Hospital gebracht hatte.
War der Grund nur der, daB der Papst
nicht in einer staatlichen Klinik .wie
dem ,,Santo Spirito“ liegen solite?

Ein Vatikan-Beamter bestritt dies
entschieden und verwies vielmehr auf
den ,;schlechten Ruf“ des Krankenhau-
ses ,,Santo Spirito“: ,Dort haben die
Arzte schon mal die Operation eines
Kurien-Kardinals versaut.“
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DRITTE WELT
Brust statt Schnuller

Mindestens eine Million Babys ster-
ben jihrlich an den Folgen unhygie-
nisch zubereiteter Flaschennahrung.
Die Uno beschioB jetzt ein Werbe-
verbot. '

Die junge Afrikanerin hockt an einer
schlammigen, braunen Wasserstelle,

_.schiebt mit den Hinden die schwim-

menden Abfille beiseite und fiillt die
Babyflasche mit der schmutzigen Brii-
he. Ihr Kleinkind kriecht auf die Fla-
sche zu, an deren Schnuller schon die
Fliegen sitzen.

Szenen aus dem Film ,,Die Flaschen-
kinder“, mit dem Dritte-Welt-Gruppen
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. Unhygiene und Unwissenheit,
- schmutztes Wasser, nicht sterilisierte

ver-

Flaschen, falsche Anwendung verkeh-
ren die Wirkung des weiBen Pulvers
nach Ansicht von Experten oft ins Ge-
genteil: Flaschenkinder werden leichter
Opfer von schweren Durchfillen und
todlichen Infektionen als an der Brust
gestillte Sduglinge.

Mindestens eine Million Kinder in
Entwicklungsldndern, so schitzt Tarzie
Vittachi vom  Weltkinderhilfswerk
»Unicef”, sterben jdhrlich wegen fal-
scher und unzureichender Erndhrung
mit Muttermilchersatz, nicht etwa,
weil die Miitter nicht ‘stillen kdnnen,
sondern weil ihnen gesagt wurde, daB
ein bestimmtes  Babymilchpulver
»ebenso gut®, ,besser”, ,moderner”,
»wissenschaftlicher®, ,schicker* oder
einfach bequemer sei.

Milchpulver-Werbung im Senegal: Milliarden-Geschift fir die Konzerne

in den Vereinigten Staaten, der Bun-
desrepublik und anderen europiischen
Staaten zum grofien Feldzug gegen
kiinstliche Babynahrung aufrufen.

Der Film spielt in Kenia, doch was
er zeigt, ist iiberall in Asien, Afrika
und Lateinamerika Wirklichkeit, wo
viele der Armen ihren Kindern statt
der Brust den Schnuller geben; wo
Trockenmilchpulver- ,fiir Mutters klei-
nen Schatz“ (jiingste Nestlé-Werbung
in Hongkong), Foremost-Baby-Milk
,»S0 sanft wie deine Liebe* oder ,,Gla-
xo-Sunshine, am besten fiir Babys
sanfte Verdauung® (in Indien) mit auf-
dringlichen Werbemethoden in viele
Slums gebracht wird.

Eigentlich sollte kiinstliche Babynah-
rung, ein Vier-Milliarden-Mark-Ge-
schift fiir die westlichen Nahrungsmit-
telkonzerne, die Unterernihrung von
Dritt-Welt-Kindern bekampfen. Doch

Nun stimmten die Delegierten der
Weltgesundheitsorganisation WHO
iiber eine gemeinsame Resolution von
WHO und Unicef ab, die empfiehit,
ein Werbeverbot fiir Babynahrung zu
erlassen. Die Resolution wurde mit 93
zu 3 Stimmen angenommen.

Sie geht auf einen fast zehnjdhrigen
Kleinkrieg von Entwicklungshelfern,
Arzten und Dritt-Welt-Initiativen ge-
gen internationale Nahrungsmittelkon-
zerne zuriick.

Betroffen ist vor allem der Schweizer
Riese Nestlé (Jahresumsatz: 24 Milliar-
den Mark), der 1975 gegen die ,,unge-
heuerlichen Behauptungen* der Berner
»Arbeitsgruppe Dritte Welt“ vor Ge-
richt zog. Die Berner. hatten in einer
Broschiire mit dem griffigen Titel
»INestlé totet Babies“ die Werbemetho-
den des Multis fiir Babynahrung in der
Dritten Welt angeprangert. Der ProzeB



brachte den Entwicklungskimpfern
weltweite Publizitit und dem Mammut-
konzern nur wenig ein: Die Gruppen-
Mitglieder wurden zwar wegen ,,iibler
Nachrede“ zu einer Geldstrafe von je
300 Franken verurteilt. Der Richter er-
teilte jedoch dem Konzern die Empfeh-
lung, ,,seine Werbemethoden in den Ent-
wicklungslindern von Grund auf zu 4n-
dern®.
Als unbestreitbar mufite Nestlé da-
mals gelten lassen, daf8 die Methoden
. beim Verkauf von Babynahrung in der
Dritten Welt

[> ,,unethisch und unmoralisch® seien,
D> ,den Tod oder bleibende geistige

und korperliche Schiaden Tausender
von Kindern“ verursachen,

{> Miitter irrefithrten, indem ,als
Krankenschwestern getarnte“ Ver-

—

Ernest W. Lefever mit den Babynah-
rungskonzernen sympathisierte.

Angetan zeigte sich der Konzern
iiber den ihm wohlgesonnenen Artikel
des amerikanischen Journalisten Her-
man Nickel im Magazin ,,Fortune*,
der die Babyflaschen-Boykotteure als
Marxisten bezeichnete, ,,die unter dem
Banner Christi marschieren®.

»Die holien Herren aus Vevey (Nest-
1é-Sitz) halten Vortrige in erlauchten
Kreisen und singen das Hohelied der
lieblichen Multis in boser Umgebung®,
kommentierte die Berner Arbeitsgruppe
Dritte Welt die neue Nestlé-Image-
pflege.

Es gehe jedoch- ,nicht um einen
Kampf zwischen ,Bdsen‘ und ,Guten’,
sondern um ein Gesundheitsproblem,
das’ Uberleben von Millionen Kin-

Flaschenkind in Nigeria: Feldzug gégen klinstliche Babynahrung

kiduferinnen dem Babymilchge-
schift ,einen wissenschaftlichen
Anstrich“ geben.

Doch auch nach dem Urteil ging der
Flaschenkrieg weiter. Seit 1977 betrei-
ben aktivistische Gruppen in den USA
einen Boykott der Nestlé-Produkte,
um ein ,,sozial verantwortlicheres” Ver-
halten des Konzerns zu erzwingen. Aus
der kleinen Schar von Boykotteuren
wurde durch Unterstiitzung des Natio-
nalen Kirchenrats und der groSten US-
Autogewerkschaft eine Riesenbewe-
gung, die ,,den Multi wohl elmge Mil-
lionchen“ gekostet hat, so einer der
Entwncklungskampfer

- Der Schweizer Konzern ging auf Ge-
genkurs. Mit einem ansehnlichen Be-
trag, so berichtet die sonst recht unter-
nehmerfreundliche Schweizer ,,Welt-
woche™, half Nestlé der steuerfreien,
. konservativen Stiftung EPPC (Ethics
. and Public Policy Center), deren Leiter
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dern®, so Jean-Pierre Allain von der
Genfer Vereinigung fiir Kinderernih-
rung.

Vor der Uno aber ging es diesmal
noch um mehr: Die Dritte Welt hat in
der WHO ein Forum entdeckt, auf
dem die Nahrungsmittelkonzerne der
reichen Industriewelt wegen ,,unmorali-
schen Verhaltens“ in den armen L&n-
dern angeprangert werden konnen.

Mit Verbitterung sabhen die Dritte-
Welt-Staaten die Versuche der westli-
chen Industrie-Lobby, die Uno-Resolu-
tion schon vorab zu Fall zu bringen.
Die US-Giganten Abbott Laboratories;
American Home Products und Bristol-
Myers verlangten von der amerikani-
schen WHO-Delegation, den unausge-
wogenen, unrealistischen Vorschldgen
die Zustimmung zu verweigern. Die
US-Delegation stimmte denn auch tat-
sichlich als einzige Industrienation ge-
gen die Resolution, worauf zwei hohe

US-Gesundheitsbeamte aus Protest und
»Scham iiber die Regierung” die Amter

. niederlegten.

Der Internationale Rat fiir Siug-
lingsnahrungsindustrien (Icifi), dessen
Mitgliedsfirmen 85 Prozent des Mark-
tes fiilr Babymilchpulver in Entwick-
lungslindern halten, stieB in die
gleiche Richtung wie die US-Firmen:
Es handele sich um ,,unnétig restrikti-
ve“ Vorschriften, welche die Ge-
schiftstitigkeit beeintriichtigten. ,,Das
trifft auch zu“, konterte Uno-Mann
Vittachi, ,,aber nicht mehr als bei Be-
schrinkungen fiir die Werbung und
den Vertrieb von geféhrlichen Drogen,
Zigaretten und Pornographie.*

Dabei hatte es lange Zeit nach einer
Einigung zwischen Babynahrungs-In-
dustrie und WHO ausgesehen, denn die
Icifi arbeitete an der Entstehung der
Resolution mit und verpflichtete sich
schon 1975, einen freiwilligen Berufs-
kodex zu beachten, mit dem dubiose
Werbemethoden unterbunden werden
sollten. Die Flaschengegner wollen je-

. doch etliche Verstoe gegen den Eh-

renkodex in Entmcklungslandern ent-

deckt haben.

Auch Regierungen mifitrauen offen-
sichtlich der guten Absicht der Konzer-
ne und haben von sich aus den Markt
fiir kiinstliche Babynahrung reglemen-
tiert:

D> Algerien und Papua-Neuguinea er- .
lieBen strenge Gesetze, die jegliche
Anzeigen fiir Babymilchpulver ver-
bieten. Saugflaschen und Schnuller
gibt es nur auf Rezept.

[> Peru verlangt bei Babynahrung den
Hinweis, daB ,Muttermilch die
ideale Nahrung fiir Kleinkinder
ist*.

> In Spanien darf der Aufdruck ,er-
setzt Muttermilch® nicht auf dem
Etikett stehen.

> In Brasilien lduft zur Zeit eine gro-
B8e Kampagne: ,,Gib deinem Baby
die Brust“, steht auf Lotto-Schei-
nen, Licht-, Gas- und ‘Wasserrech-
nungen. ,Muttermilch verhindert
Krankheiten, stirkt das Baby, ist
praktisch und sparsam®, heiBt es in
brasilianischen Fernsehspots.
»Doch was niitzt die beste Kampagne

fiirs Stillen, wenn im brasilianischen

Fernsehen tdglich Spielfilme laufen, in

. denen Babymilchpulver als moderne

Lebensart vorgefiihrt wird“, fragte eine

" brasilianische Publizistin.

Und was niitzt der Ruf zuriick zum
Busen der Natur, so fragen sich Kriti-
ker, wenn Brasiliens gréite Frauenzeit-
schrift ,,Claudia® ihre Leserinnen auf-
fordert: ,,Greift einfach zur Flasche!*

In ibrer Februar-Nummer verglich
die Illustrierte ,,Miitter aus primitivsten
afrikanischen Stimmen* mit den ,,akti-
ven unabhingigen Frauen, fiir die Stil-
len ein Gefingnis bedeutet”. Zufillig
stand im ,,Diskussionsbeitrag® eine An-
zeige fiir Babynahrung. L J
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