Reich
und beriihmt

Der amerikanische News-Sender
CNN steigt beim deutschen
Nachrichtenkanal n-tv ein. Die
Konkurrenz ist schockiert.

Es war am vergangenen Mittwoch,

Medienc——

da bekam ZDF-Intendant Dieter

Stolte zu spiiren, daB es mit der
von ihm gern proklamierten ,,Informati-
onskompetenz* seines Senders nicht so-
weit her ist. Die wichtigste Meldung in
eigener Sache iiberraschte die Mainzer
im offentlich-gerechten Tiefschlaf: Der
amerikanische News-Sender CNN steigt
ab sofort beim deutschen Nachrichten-
kanal n-tv ein, der erst vor drei Wochen
gestartet ist.

Die Amerikaner
stellen nicht nur 27,5
Prozent Kapitalanteil,
sondern vor allem
auch technische und
logistische Unterstiit-
zung. Schon am Tag
der Vertragsunter-
zeichnung iibertrug n-
tv mit CNN-Hilfe die
Pressekonferenz  von
Helmut Kohl in Mos-
kau live. ’

Das hauseigene In-
formationsdefizit - war
fir den ahnungslosen
Stolte gleich mehrfach
argerlich: Seit Mona-
ten hatte der ZDF-
Chef mit den Ameri-
kanern iiber eine Zu-
sammenarbeit verhandelt. Noch einen
Tag, bevor der Coup des Berliner Kon-
kurrenten bekannt wurde, hatte Stolte
in kleiner Runde selbstbewuBt mit dem
groBen Freund aus Ubersee geprahit.
Die ARD-Intendanten Friedrich No-
wottny und Jobst Plog, die ihn fiir ein
gemeinsames Nachrichtenprojekt, den
Deutschen Informationskanal ,Dika*
(SPIEGEL 42/1992), gewinnen wollten,
beschied er lassig: ,,Wir haben ein gutes
CNN-Angebot in der Tasche.”

Da kann es auch bleiben. Exklusiv hat
sich der kleine Sender n-tv die Dienste
des weltweit groBten und schnelisten
Nachrichtenkanals gesichert — ein im-
menser Vorteil beim Kampf um das ex-
pandierende Marktsegment, das dank
wohlsituierter Zuschauer auch kriftige
Werbecinnahmen verheifit.

Im kommenden Jahr werden sich ne-
ben n-tv noch zwei weitere neue News-
Programme um Quoten balgen:

D> Euronews, ein Gemeinschaftsprojekt
von elf europidischen Fernsehanstal-
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gter Arnett
€N Reporting
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J1 Censors
von CNN: Immer m )

ten ohne deutsche Beteiligung, wird
von Lyon aus betrieben und

[> der von Bertelsmann angeschobene
Sender Vox, ein laut Eigenwerbung
winformationsorientiertes  Vollpro-
gramm"“, startet voraussichtlich am
25. Januar.

ARD und ZDF aber hinken der neu-
en Entwicklung in ihrer Branche hinter-
her. Denn wihrend die beiden groBen
Anstalten zwischen ewigem Parteien-
streit, Rechtsproblemen und hausinter-
nem Zwist dahindiimpeln, sichern sich
die flexibleren Kommerzsender einen
erheblichen Vorsprung beim zumindest
erhofften groBen Geschiift.

Nur vier Wochen brauchte n-tv-Ge-
schiftsfithrer Karl-Ulrich Kuhlo, um die
Amerikaner zu iiberzeugen - ZDF-
Mann Stolte hatte seit September ver-
handelt und war ob der GréB8e und Mog-
lichkeiten seines Hauses eigentlich Fa-
vorit. Doch die unklaren Verhiltnisse
und stindigen VerzOgerungen beim

Medienmanager Kuhlo: Probleme fiir dén kleihen b&nﬁér“

Der Nachrichten-Sender

ZDF nervten die CNN-Macher zuneh-
mend. Sie beobachteten die ersten
Sendetage von n-tv und wechselten
kurzerhand die Front.

In einer knappen Erkliarung konsta-
tierte der verbitterte Stolte seine ,Ent-
tduschung”. Das ZDF miisse sich auf
einen ,nunmehr leistungsfihigeren
Wettbewerbspartner“ einstellen.

Tatsiéichlich schafft das Arrangement
von CNN und n-tv auf dem Nachrich-
tenmarkt vollig neue Verhiltnisse. Bis
dahin war der Berliner News-Sender
seit seinem Start am 30. November
nicht weiter aufgefallen. Zu behibig
verliefen die ersten Programmtage, zu
langatmig prisentierten Chefredakteur
Peter Staisch - und seine Crew ihre
meist gar nicht so neuen Neuigkeiten.

Am schlimmsten aber war die Optik.
Oft muBliten endlose, wortlastige Minu-
ten aus tritber Studioatmosphire iiber
fehlende Bilder hinweghelfen — ein un-
haltbarer Zustand fiir das ‘Medium
Fernsehen. ,Wir haben sogar schon
tiberlegt, ob der Chef seinen Schal wie-
der herauskramen sollte“, sagt ein n-tv-
Mitarbeiter, ,,das hiitte wenigstens ein
schones Bild gegeben.*

Mit Hilfe der einzigartigen CNN-In-
frastruktur konnten diec Berliner nun
weit mehr erreichen als die angestrebte
Einschaltquote von nur einem Prozent:
Was Schnelligkeit und Quantitéit der
bewegten Bilder angeht, kann mit den
Profis aus Atlanta keiner konkurrieren.

Bestes Beispiel dafiir war der Golf-
krieg, als CNN-Reporter Peter Arnett
live vom ersten Angriff auf Bagdad be-
richtete, wihrend ARD und ZDF
schon an den Telefonverbindungen zu
ihren hilflosen Korrespondenten, weit-
ab vom Schuf, scheiterten.

Es war der Konflikt im Nahen
Osten, der CNN endgiiltig reich und




beriihmt machte. Der Preis fiir einen
30-Sekunden-Werbespot kletterte von
7500 auf 30 000 Mark. Kriegsgewinnler
und Firmengriinder Ted Turner, der
1980 von einem alten Schuppen aus ge-
startet war, hatte sein erstes Etappen-
ziel erreicht.

Nun sollen endlich auch die Deut-
schen CNN sehen. Bisher war das nur
Kabelbesitzern in Hamburg, Miinchen,

" Frankfurt und Berlin moglich, wo der

Kanal von Hotels, einer Fastfood-Kette
oder einer GroBibank gesponsert wird —
der geizige Turner verweigert der Tele-
kom die Gebiihr fiir die flichendecken-
de Kabelbenutzung. Uber die Kosten
des Engagements bei n-tv schweigen
Turner und Kuhlo.

,CNN und n-tv sind in Deutschland
ein unschlagbares Paar“, jubilierte Ge-
schiftsfithrer Kuhlo. Dabei sind Proble-
me fiir den kleinen Partner (Kuhlo:
,Wenn ich erwachsen bin, will ich ein
richtiger Fernsehsender sein“) abzuse-
hen. Mit den 27,5 Prozent von CNN und
den 19,6 Prozent des Medienmultis
Time Warner halten zwei US-Gesell-
schaften, die noch dazu miteinander
verbunden sind, fast die Hilfte der An-
teile an dem deutschen Nachrichtenpro-
gramm.

Zwar betont Kuhlo eifrig, ,.kein deut-
sches CNN*“ machen zu wollen: ,,Das
kidime auch gar nicht an.“ Die Zusam-
menarbeit beziehe sich ausschlieBlich
auf technische Hilfestellungen und Ko-
stenteilung, zudem werde CNN sein in-
ternationales Programm via Kabel und
Satellit weiter senden. Doch nun, da
sich n-tv von den ebenso kapitalkrifti-

gen wie ambitionierten Amerikanern
abhiingig gemacht hat, werden die Ber-
liner ihre neuen Kollegen wohl kaum
daran hindern konnen, auch das Pro-
gramm zu beeinflussen.

Schon bei der Vorstellung des Pro-
jekts lieB Ted Turner verkiinden, wor-
auf es ihm wirklich ankommt: Die
Partnerschaft zu n-tv sei ,,im Rahmen
der stindigen Bemiithungen von CNN
um die Befriedigung der Bediirfnisse
eines internationalen Fernsehpubli-
kums zu sehen“. Im Klartext: Die
Welt soll nach CNN-Art aufgeklirt
werden.

Und das iierfordert keinen. Bei der
Masse von Bildern, die der US-Sender
taglich verstrahlt, bleibt selten Zeit fiir
Hintergriinde und Fakten. Im selbst-
auferlegten Zwang, immer erster zu
sein, strahlt CNN alles aus, was die Sa-
telliten hergeben. ,Wir zeigen Ihnen,
was alles in der Welt passiert — und Sie
ziehen Ihre eigenen Schliisse*, sagt Pe-
ter C. Vesey, Chef von CNN Interna-
tional. |

Mit Wahrheiten hat das nicht immer
was zu tun: Wihrend des Golfkrieges
wurden die eifrigen Amerikaner schon
bald von der irakischen, aber auch von
ihrer eigenen Regierung zu Propagan-
dazwecken benutzt. Als George Bush
auf einer Reise in Japan kurzfristig zu-
sammenbrach, konnte der Moderator
in letzter Sekunde und mitten im Satz
gestoppt werden. Er wollte gerade den
Tod des Prisidenten verkiinden.

Trotz solcher Pannen genieBt der
Sender aus Georgia den besten Ruf.
Bei Exklusivitit und Schnelligkeit von

moglichst bizarren Bildern,

ZDF-Chef Stolte: Enfwickiung verpaBt

den wichtigsten Kriterien fiir
das Medium Fernsehen, sind
Turners Leute fast immer
vorn.

Bei ARD und ZDF gehen
die Geschifte weiter wie im-
mer: ganz langsam. Fiir Mitte
Januar hat man in Mainz eine
Programmtagung  angesetzt,
die sich mit der verdnderten
Situation beschiftigen soll.
Auch iiber Dika, das Nach-
richtenprojekt mit der ARD,
soll dann wieder gesprochen
werden.

Doch beim Ersten sind die
Programmacher nach der
Stolte-Absage beleidigt. Jetzt
plant die ARD mit der Deut-
schen Welle einen eigenen
News-Kanal. Dazu jedoch
miiBten erhebliche juristische
Probleme beseitigt, eventuell
gar ein neuer Staatsvertrag
der Linder ausgehandelt wer-
den. ,Bis es dazu kommt“,
sagt ein frustierter ARD-
Nachrichtenmann, ,hat Ted
Turner uns alle gekauft.”
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Kllmat|5|erende Bekleidung
ist das Geheimnis fir Leistung
und quperhches Wohlbefinden.

Seidig weiches
Microfaser-
Fleece fir
Hemden
und Pullis
und TREVIRA
Microgewebe
far Hosen und
Jacken sind
die Basis fur
ein einmaliges
,1 Klima- Bekleidungssystem

Damut Sie auf aHen Reisen und
bei ]eder Sportart immer richtig
angezogen sind.
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