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Hure
und Heilige

Mit einer Mischung aus Erotik
und Unschuld gaukelt ein
Showstar den Lateinamerikanem
die heile Welt vor.

die gute Fee in die Kinderstuben

ein. Sie kommt mit dem Raum-
schiff aus einem Land, wo die Men-
schen blond sind und blaue Augen ha-
ben, wo es keine schmuddeligen Stra-
Benkinder gibt und keine Schwarzen.
Zwei Stunden lang kiiBt und umarmt
sie die Kleinen und verwandelt alles
in Schonheit und Wohigefallen, bevor
sie zur Mittagszeit wieder entschwin-
det.

Die Fee heilt Maria da Graga
Meneghel - fiir die Kinder schlicht Xu-
xa (gesprochen: Schuscha) — und ist
der populdrste Star der brasilianischen
Fernsehanstalt Globo, der viertgroBten
TV-Kette der Welt. Von Nicaragua bis
Argentinien, von Puerto Rico bis Peru
schwirmen Lateinamerikas Kinder -
und ihre Eltern — von der Blondine aus
Brasilien.

Was Xuxa, 29, anfaBt, wird zu Gold:
In ihren téglichen Shows wirbt sie fiir
Orangensaft und Tiitensuppen, Kinder-
kleidung, Lippenstift und Coca-Cola.
Ihr Firmen-Imperium mit Sitz auf den
Caymans-Inseln und in Rio de Janeiro
vertreibt das Markenzeichen Xuxa fiir
Sandalen und Puppen. Boutiquen,
Schmuck und Spiclzeug hexBen nach
dem Showstar.

Das Wirtschaftsmagazin Forbes reih-
te die Schauspielerin vergangenes Jahr
in die Liste der bestbezahlten Entertai-
ner ein — mit Einnahmen von 19 Mil-
lionen Dollar pro Jahr. AuBer in Bra-
silien wird die Show in 17 weiteren la-
teinamerikanischen Lindern sowie in
Spanien ausgestrahlt; die spanischspra-
chigen Programme zeichnet Xuxa in
Buenos Aires und Barcelona auf.

Jetzt dringt sie auf den nordameri-
kanischen Fernsehmarkt. Von Januar
an wird sie in Los Angeles auf englisch
eine tigliche Kindershow fiir den US-
Fernsehsender MTM produzieren.

Das Debiit in den USA ist eine Her-
ausforderung fiir die Brasilianerin.
Denn Xuxas Image ist bislang vollkom-
men auf den Kulturkreis ihrer Heimat
abgestimmt. Kein anderer Star hat sich
so sorgfiltig die Vorlieben und Illusio-
nen der lateinamerikanischen Massen
zunutze gemacht.

Im iiberwiegend katholischen, von
Armut und Gewalt geplagten Latein-

j eden Morgen um 9.30 Uhr schwebt
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amerika verkorpert Xuxa Unschuld
und Makellosigkeit: Als ,,schone Muse
in den Zeiten der Rezession“ bezeich-
net sie der Anthropologe Gilberto
Vasconellos in einer Studie. ,,Xuxa ist
unsere moderne Jungfrau Maria“, sagt
der brasilianische Soziologe Roberto
da Matta.

Die Obsession der Lateinamerikaner
fiir Blondinen hat ihren Aufstieg gefor-
dert. ,,Unsere Kultur ist zutiefst rassi-
stisch”, meint der Soziologe Herbert
de Souza. , Wir leben in einer Nation,
die zur Hiilfte braun- oder schwarzhiiu-
tig ist, aber das Nationalsymbol hat

blonde Haare.“ Fiihrer der Schwarzen-
Bewegung in Brasilien beklagen, daB
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Showstar Xuxa Zu hei@ fur unsere SGhne”

sunsere kleinen schwarzen Midchen
nur mit blonden Xuxa-Puppen spielen
wollen“.

In ldndlichen Regionen, wo viele
Menschen weder lesen noch schreiben
konnen, ersetzt das Fernsehen die
Schulbildung, prigt Wiinsche und Illu-
sionen. Die Stars aus Serien und Shows
sind oft bekannter als der Staatsprisi-
dent, in den meisten Hiitten flimmert
der Fernseher von morgens bis abends.
Viele Kinder plappern den Namen Xu-
xa, bevor sic Mama oder Papa sagen
konnen.

Nichtelang harren Eltern vor dem
Globo-Studio in Rio de Janeiro aus, um
eine Eintrittskarte zu ergattern. Bis zu
tausend Kinder schleusen die Xuxa-Hel-

fer an einem Tag durch das Studio,
vier bis fiinf Sendungen werden téglich
produziert.

Hinter den Kulissen zieht Managerin
Marlene Mattos die Faden. Sie hat das
einstige Filmsternchen und Fotomodell
lanciert, sie bestimmt und vermarktet
das Image. Xuxas Affire mit dem FuB-
ballidol Pelé schlachtete sie geschickt
aus, um die beiden als Brasiliens
Traumpaar zu présentieren. Der For-
mel-1-Rennfahrer Ayrton Senna, Jobn
F. Kennedy junior und Argentiniens
Prisident Carlos Menem wurden eben-
falls als Xuxa-Liebhaber gehandelt -
zum Wohl der Klatschpresse und des
Medienkonzerns.

In ihrer Show ruft Xuxa die
Kinder zu Gewaltlosigkeit
«# und Drogenvemcht auf. Ma-
nagerin Mattos verkauft ihren
Schiitzling als moralische In-
stanz der Nation - dabei soll-
te die attraktive Blondine an-
fangs nicht nur die Kleinen
fesseln, sondern auch die se-
xuellen Wunschtraume ihrer
Viter anregen.

Erotische Anspielungen wa-
ren seit Xuxas erstem Fern-
sehauftritt vor sechs Jahren
ein fester Bestandteil ihrer
Show. 16jihrige Lolitas in Mi-
nirocken standen dem Star
zur Seite; auch Xuxa, die
einst als Pornodarstellerin be-
gonnen hatte, zeigte gern viel
Bein. Die Kombination kam
bei dem lateinamerikanischen
Publikum gut an, Xuxa be-
herrschte das Rollenspiel als
Hure und Heilige perfekt.

Den Karriereplidnen im pu-
ritanischen Amerika konnte
die erotische Ausstrahlung
allerdings entgegenstehen.
»Xuxa ist zu heiB fiir unsere
- Sohne“, emporten sich Frau-
+..  enrechtlerinnen in dem Fern-

sehmagazin ,,A Current Af-

fair“. Sie werde einen Boy-

kott der Xuxa-Show organi-
sieren, verkiindete Janice Weber von
der Frauenorganisation ,Women for
Women“: ,Ich werde meinen Kindern
auf jeden Fall verbieten, diese Art von
Programm zu sehen.*

Die Managerin hat schon vorgesorgt:
Xuxas Rocke sind linger geworden, sie
tritt inzwischen hochgeschlossen auf,
und auch die Lolitas werden fiir das
US-Programm entschérft.

Nur mit der Sprache hapert es noch.
Statt mit sanften ,abracos“ und ,bei-
jinhos“, den brasilianischen Umarmun-
gen und KiiBchen, soll sie sich zukiinf-
tig mit einem ,Kiss, kiss, bye, bye“
vom Publikum verabschieden: ,Da-
fiir reicht ihr Enghsch gerade schon
aus.“
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