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lSchwarzer
Midas

Bill Cosby ist der reichste
Entertainer der Welt. Jetzt will
er den amerikanischen
Fernsehgiganten NBC kaufen.

n diesen Regionen gelten Stars wie
Michael Jackson oder Madonna nur
als gutbezahlte Pausenfiiller: Wenn
das Magazin Forbes jedes Jahr seine Li-
ste der ,,400 reichsten Menschen Ameri-

- kas® veréffentlicht und die Olmagnaten,

Waschmittelkonige und Medienmogule
um die Ringe streiten, haben die gelif-
teten Teenagergotter nichts zu melden.
Doch jetzt hat der Klub der wirklich
Reichen einen Neuzugang aus der En-
tertainment-Branche: Bill Cosby, 55.

Mit seiner Seifenoper ,,Die Cosby Fa-
milie* hat der schwarze Fernsehstar in
den achtziger Jahren groB abgerdumt —
eine Milliarde Dollar hat die Serie um-
gesetzt. DaB die Show nach acht erfolg-
reichen Jahren im Friihjahr ausgelaufen
ist, heiBt nicht, daB sie aufhoért, Geld
einzuspielen. Allein die Wiederholun-
gen bringen runde 60 Millionen Dollar
Werbeeinnahmen jahrlich.

Mit eciner Fernseh-Spiel-Show legt
Cosby, der liangst selbst produziert und
zur Hilfte an allen Gewinnen beteiligt
ist, derzeit kriftig nach. Doch der Show-
star (geschitztes Privatvermdgen: 300
Millionen Dollar) hat ehrgeizigere Zie-
le, als nur Fernsehen zu machen. Er will
es kaufen, will es besitzen.

Am Mittwoch vergangener Woche
lieB Cosby iiber einen Vertrauensmann
den Prisidenten der Fernsehanstalt
NBC, Bob Wright, von seinem vorweih-
nachtlichen Einkaufswunsch unterrich-
ten. Begriindung, so Cosbys Agent Nor-
man Brokaw: , Bill liebt das Fernsehen
einfach. Und er weiB, was das Publikum
sehen will .«

Auch wenn der erste Teil der Begriin-

. dung wenig iiberzeugend klingt — nicht

jeder, der den Petersdom liebt, kauft
ihn gleich -, so hat doch der zweite Teil
einiges fiir sich. Es war Cosbys Show,
die den trudelnden Fernsehgiganten
NBC Mitte der achtziger Jahre vor dem
Abstieg rettete. Innerhalb Jahresfrist
half Cosby dem Sender im Quotenren-
nen an den Konkurrenten CBS und
ABC vorbei an die Spitze.

In seiner Fernsehrolle als Dr. CIliff
Huxtable, der mit einer attraktiven Frau
und einer reichen Kinderschar gesegnet
war, gab Cosby seinen Zuschauern wih-
rend der Reagan-Ara das Gefiihl, daB
der amerikanische Traum trotz allem
funktionierte. Die Show war frohlich
und sentimental und jugendfrei. Sie
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ignorierte so hiBliche Probleme wie

Drogen oder unerwiinschte Schwanger-.

schaften. Doch die groBen Familienkri-
sen, etwa das Sterben des Goldfisches
oder die griaBlichen Krawatten zum Va-
tertag, wurden stets mit Bravour gemei-
stert.

Die Cosby-Show bot mit ihrer Mu-
sterfamilie den Schwarzen ein Rollen-
modell an — und den WeiBen die Abso-
lution. Vereint um den Thanksgiving-
Truthahn, waren doch letztlich alle

gleich. Die Seifenoper sonderte groBe,

schillernde Blasen ab, deren letzte an
der Wirklichkeit platzen solite: Der
SchluBteil der Serie, in dem der Sohn
des Hauses sein College-Zeugnis er-
hielt, lief zeitgleich mit einer Direkt-
iibertragung vom Aufstand in Los An-
geles, als das schwarze Ghetto explo-

dierte und die Lebensliige der Reagan-

1

Ara, die auch die der Huxtables war,
in Flammen aufgehen lieB.

Kurz nachdem die Cosby-Show ab-
gesetzt wurde, fiel auch die Fernsehan-
stalt NBC wieder ans Tabellenende zu-
riick. Hauseigene Topstars wie David
Letterman verhandeln seit geraumer
Zeit mit anderen Anstalten.

Cosbys Ubernahme-Interesse ist so
unbegriindet nicht: Lieber heute als
morgen, so wird seit einiger Zeit spe-
kuliert, wolle sich der Gigant General
Electric von dem angeschlagenen Sen-
der trennen, den er 1986 fiir 6,4 Milli-
arden Dollar iibernommen hatte. Ge-
schitzter Verkaufspreis zur Zeit: vier
Milliarden.

Obwohl die NBC-Chefetage prompt
erkliren lieB, der Sender stehe nicht
zum Verkauf, gab der Fernsehstar
nicht auf: Nach wie vor, meldete sein
Vertrauter Brokaw, werde man nach

Entertainer Cosby: ,Kein brauchbarer Onkel Tom*

einer potenten Investorengruppe su-
chen, um den Sender zu iibernehmen.
Und er lieferte auch eine prizisere Be-
griindung: Er habe eine ,andere Vor-
stellung von Qualitdt, besonders was
die Darstellung von Schwarzen an-
geht®. .

Dr. Huxtable auf der Suche nach ei-
ner neuen Identitit?

Mr. Mittelstand, der sich auf die Note
dér Ghettos zuriickbesinnt? Freunde
Cosbys wissen, daB der Aufruhr in Los
Angeles den Entertainer tief beriihrt
hat. .

Tatsdchlich verkorpert Bill Cosby ja
all jene Paradoxien, die einen schwarzen
Star in einer von Weillen beherrschten
Gesellschaft prégen. Cosby, in den
Slums Philadelphias geboren, absolvier-
te College und Navy und tingelte durch
die Nachtklubszene des Greenwich Vil-
lage in den sechziger
Jahren, bis er mit der
Serie ,,I, spy“ (deut-
scher Titel: ,Ten-
nisschldger. und Kano-
nen“) schlagartig be-
riihmt wurde.

Er war Establish-
ment, aber er sprach in
einem Playboy-Inter-
view aus jener Zeit
auch vom ,Recht der
Schwarzen auf Ge-
walt“. Er vergroBerte
seinen Reichtum ziel-
strebig mit Werbung
fir Marmelade und
Kodak-Filme, aber er
sprach  bewundernd
von schwarzen Ak-
tivisten und Black-
Panther-Fiihrern wie
Eldridge Cleaver.

Mit seiner Huxtable-
Familie hat er den
keimfreien schwarzen
Mittelstand so {iiber-
zeugend vorgefithrt, daB die Village
Voice spottelte: ,Er ist noch nicht ein-
mal schwarz genug, um einen brauchba-
ren Onkel Tom abzugeben.“ Trotzdem
war es Cosby, der kiirzlich mit einer
grofiziigigen Investition dem schwarzen
Filmemacher Spike Lee half, den Film
iiber den Radikalenfithrer Malcolm X
zu vollenden. Cosby - der Midas fiir die
schwarze Sache?

Fiir so unwahrscheinlich hélt man es
in Branchenkreisen nicht, daB Cosby
jene Geldleute um sich zu scharen ver-
mag, die ihn seinem Traum néherbrin-
gen — einer eigenen Fernsehanstalt mit
besserem Programm.

Nicht unbedingt, weil die Investoren
eine ,gerechtere Darstellung der
Schwarzen* im Auge hatten. Es geht um
Einschaltquoten. Cosby weifl wirklich,
was das Publikum will. Die Forbes-Liste
beweist es.
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