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Automobile
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Der Ausstieg aus der Autogesellschaft kommt / Von Dirk Maxeiner .

Maxeiner, 40, bis Anfang dieses Jah-
res Chefredakteur der Zeitschrift Na-
tur, lebt als Autor in der N&he von Miin-
chen. .

legt: In Deutschland leben 80 Mil-

lionen unschuldige Autoopfer,
verzehrt von der Sorge um das Klima
und den Wald, gepeinigt vom Boden-
ozon und dem Lirm der AusfallstraBe.
Ein Blick in die Zulassungsstatistik be-
legt ferner: Verantwortlich fiir den Ter-
ror ist ein Heer von 38 Millionen moto-
risierten Ignoranten. Ein Abgleich bei-
der Zahlen schlieBlich offenbart: Klager
und Beklagte sind in unbekiimmerter
Tateinheit dieselben.

Omis, Opis, Minder-
jahrige und hartnickige
Aussteiger einmal abge-
zogen, schlendert so
ziemlich jedes unschuldi-
ge deutsche Autoopfer
frither oder spiter in die
Tiefgarage. Dort ver-
wandelt es sich in jenen
rohrenden Zombie, vor
dem es immer gewarnt
hat.

Die Lage ist ernst: Die
meisten Deutschen lie-
ben das Auto. Viele
Deutsche leben vom Au-
to. Und auBerdem wiir-
den alle gemeinsam das
Auto ganz gern noch
ein bichen abschaffen.
Vielleicht nicht gerade
jetzt, sondern érst, wenn
es uns wirtschaftlich wie-
der bessergeht. Also:
Wir miissen die Auto-
industrie  schnellstens
retten, um das Auto da-
nach um so wirkungsvol-
ler abschaffen zu koén-
nen.

Wir kénnen natiirlich
auch gleich ganz ehrlich

D er Blick in Meinungsumfragen be-

Eberhard von Kuenheim, fand dazu
mit sensiblem Gespiir fiir den Zeitgeist

“eine der schonsten Formulierungen,

seit es Okologie gibt. Kuenheim be-
kannte - sich auf der’ letzten BMW-
Hauptversammlung nachdriicklich zur
»Verantwortung“ fiir den ,,Lebensraum
des Automobils“.

Der Konkurrenz von Greenpeace
bleibt da nur eine intelligente Form
der Kapitulation: der Oko-Aufkleber
fir die Heckscheibe. Es ist nun mal
leichter, einen Atomfrachter nach Ja-
pan zu verfolgen als 38 Millionen
Kraftfahrer auf dem Weg zum Super-
markt.

»Wir konnen langfristig nicht mit un-
serem Stern umgehen, als ob wir noch

sein: Nichts wird abge-
schafft. Schon gar nicht
das Auto. Und schon gar
nicht in diesem Leben.
Der Aufsichtsratsvor-
sitzende von BMW,
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einen zweiten im Kofferraum hitten®,
erkldrte Mercedes-Benz 1990 in Anzei-
gen und bildete dazu eine schéne Welt-
kugel ab. Inzwischen gilt firmenintern

.eine modifizierte Parole: ,,Wir konnen

langfristig nicht mit unserem Stern um-
gehen, wenn wir kurzfristig Pleite ma-
chen.*

Auch Daniel Goeudevert, ehemali-
ger VW-Vorstand und &kologischer
GriiB-August der Autoindustrie, hat
ausgedient. Thm war mit nachdenkli-
chen AuBerungen die intellektuelle
Lufthoheit . unter Deutschlands Auto-
mobilmanagern zugefallen. Goeudevert
geiBelte ,lineares Wachstumsdenken“
und forderte ,,Verkehrssysteme, die im
Emklang mit der Natur stehen und
nicht gegen sie wirken®.
Sein kiirzlich erfolgter
Rauswurf erspart thm
das tragische Schicksal,
an seinen Worten gemes-
sen zu werden.

Die Menschheit.
schwankt ja ganz -gern.
von einem Extrem zum
anderen. So folgte auf
den Schah von Persien
der Ajatollah Chomeini.’
Auf Goeudevert folgen
Ferdinand Piéch und
Ignacio Lépez. Die bei-
den Fundamentalisten,
heilige Krieger gegen die
japanische Gefahr, las-
sen in Wolfsburg die
Kopfe rollen. Ihr Ziel ist
von der schlichten Sorte:
mit viel weniger Men-
schen viel mehr Auto'

bauen. Punkt.
© Wer diese Autos kau-
fen soll? Wo diese Autos
fahren sollen? Die bei-
den Manager fiihlen sich
nicht fiir Welterklarungs-
modelle zustdndig.

Das Delikate an der
Sache: Von ihrem Stand-
punkt aus betrachtet ha-
ben sie womoglich recht.
Auch der Okologe muf
sich nicht sofort vom
VW-Hochhaus stiirzen.
Piéch und Lépez wiirden
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Beweggriinden. Diirfen

da schon lieber erst mal
das Drei-Liter-auf-hun-
dert-Kilometer-Auto
auf die Rider stellen.
Allerdings nicht, um die
Umwelt zu retten, son-
dern um der Konkur-
renz eins auszuwischen
~ mithin aus niedrigen

wir das gut finden?

Nun wissen wir alle,
daB wir mit dem Drei-
Liter-Auto nicht ins
okologische ~ Paradies
fahren. Weniger Autos
miiBten es sein. Auf
den Podien wird von
grundsétzlichem Um-
denken getrdumt. Wo-
bei natiirlich jeder an
seinen Nachbarn denkt.
Man selbst sucht sich
derweil eine hiibsche
Nische, in der die eige-
ne Person sich freund-
lich von der grauen
Masse der Oko-Dumpf-
gummis abhebt.

»Sogar die sandalen-
tragenden  Alufolien-
sammler, die sich in
der Kompostgruppe des
Quartiers  engagieren,
denken nicht global, so-
lange sie zu ihrer per-
sonlichen  Selbsterfah-
rung drei Indienreisen
buchen®, schreibt die
Ziircher Weltwoche und
macht eine einfache
Rechnung auf: Ein Flug
Ziirich-New York und
zuriick entspricht, was den Ressourcen-
Verbrauch anlangt, einer Distanz von
10 000 Kilometern, die mit eigenem Au-
tomobil zuriickgelegt wird. Der Autoas-
ket mit der indischen Lebensweisheit und
der kleinbiirgerliche Opel-Besitzer ste-
hen einander unterm Strich sehr nahe.

Selbst der Vorteil des Bahnfahrens be-
steht in erster Linie darin, daB das Auto

noch mehr Energie friBt (vier- bis fitnfmal

soviel). Ein ICE bringt es sogar auf einen
Energieverbrauch von umgerechnetdrei-

einhalb Liter Sprit auf 100 Kilometer pro-

Fahrgast. Merke: Tempo kostet nicht nur
auf der Autobahn Energie.

Die Forderung nach weniger Autos
greift also irgendwie zu kurz. Es geht
wohl eher darum, iiberhaupt weniger un-
terwegs zu sein. Wie wiire es mit weniger
Verkehr? ,,Es besteht kollektiver Nicht-

- handlungsbedarf“, ulkte die Weltwoche.

Fiir den Anfang wire es schon ganz
schon, wenn wir diejenigen Transporte
unterlieBen, die weder Sinn noch Spaf
machen.

Es ist ja noch einzusehen, daB jemand
mit seinem Renner unbedingt die Schwie-

und keiner hats gemerkt“ Autoenorgung .

germutter in Taormina besuchen muB.
Laut einer Untersuchung des ,,Wupper-
tal-Instituts fiir Klima, Umwelt und
Energie“ legen allerdings auch die In-
gredienzen eines Fruchtjoghurts 7695
StraBenkilometer zuriick, bevor er auf
unseren Tisch kommt.

Ein  besonders schwachsinniges - Bei-

‘spiel dafiir, wie Verkehr produziert

wird, liefern die deutschen Parlamenta-
rier. Die unbefristete De-facto-Auftei-
lung der Hauptstadt zwischen Berlin
und Bonn eroffnet absurde Perspekti-
ven: das Hiuslein im Bergischen Land,
ein Appartement in Berlin, ein biichen

Parlament hier, ein biichen Regierung

da, dazwischen Dienstwagenkolonnen,
Hubschrauber-Shuttles, Sonderziige
und Bundeswehr-Jets. Die - deutschen

~ Parlamentarier kurven so sinnlos herum

wie skandinavisches Mineralwasser, me-
xikanisches Bier und italienischer Bal-
samessig.

Es wird also auch in Zukunft weder
weniger Verkehr noch weniger Autos
geben. Es werden auch in Zukunft viele
Leute unterwegs sein. Und sie werden

es, time is money, eilig
haben. Es wird deshalb
auch weiterhin eine
Diskussion ums- Tem-
polimit geben. Die
Selbstbeschrinkung auf
250 km/h Spitzenge-
‘schwindigkeit, die gro-
Be deutsche Autoher-
steller ihren Zwolfzylin-
dern verordnet haben,
macht ja eher fiir den
geiibten Lufthansa-Pi-
loten Sinn.
Verkehrspolitik, das
ist auch klar, bleibt
Mischkalkulation aus
Gefilligkeiten nach al-
len Seiten. Immer
knapper wird allerdings
der Raum, auf dem
die Veranstaltung Ver-
1 kehr stattfindet. Was
- zwangsldufig dann dazu
fithrt, daf} es mit. dem
Verkehrsraum ebenfalis
so kommt wie mit dem
Wohnraum: Die Qua-
dratmeterpreise  stei-
gen. :
© Statt sich in guten
a Zeiten Schreibmaschi-
: . nenfabriken oder Rii-
stungskonzerne andre-
hen zu lassen, hitten
die Chefs der Auto-
mobilkonzerne besser
Parkhiuser und Auto-

freier Parkhausplatz fiir
jeden Mercedes-Fahrer
in jeder deutschen In-
- nenstadt: Das wire ein
Verkaufsargument {Toyota? Wir miis-
sen draufien bleiben).
Vielleicht muB sich die. Automobllm-
dustrie den Verkehrsverbund, den sie
immer fordert, selbst zusammenkaufen.

" Das hiitte den Vorteil, da ein solcher

Verbund auch funktionieren wiirde. Wir
wiren dann eben mit Mercedes unter-
wegs, égal ob im Taxi, im Bus, mit der

Bahn; auf der Autobahn oder im Flug-

zeug: mit dem Mercedes-Jahres-Abo
durch Deutschland.

Dann wiirde der Transport auch
plotzlich kosten, was er wirklich kostet,
nimlich viel, viel mehr (womit eine alte

Forderung der Okologen erfiillt wire).

Ganz so unsozial wird es wohl nicht
kommen, aber schrittweise immer teu-
rer und stirker reglementiert. Der Au-
tokauf als Akt sozialer- Selbstverteidi-
gung, um sich beispielsweise auf dem
Arbeitsmarkt keine Nachteile einzuhan-
deln. Wirklich privilegiert wird sein, wer
s sich leisten kann, ohne Auto auszu-
kommen.

Es ist ja lingst abweglg, den Autover-
kehr als ,, Individualverkehr zu bezeich-
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bahnen gekauft. Ein
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nen. In der Bundesrepublik ist der An-
teil des Autos am Personenverkehr gut
sechsmal so hoch wie der aller anderen
Verkehrsmittel zusammen. StraBen-
bahnfahren ist also iiberaus individuell,
zu FuB gehen grenzt ans Elitire. Wer
sich lieber in der Masse versteckt, ist
hingegen im Autostau richtig. ’

Der Stau soll nun mit intelligenten
Steuersystemen automatisch umfahren
werden. Angesichts der zentralen Fern-
steuerung mit Taktzeiten, Warteschlei-
fen und Endstationen konnten aufge-
weckte ‘Geister natiirlich fragen: Wor-
in, bitte schén, besteht eigentlich noch
der Unterschied zum offentllchen Ver-
kehrsmittel?

Im Grunde ist der Schritt genial: Das
Auto wird zur Straenbahn, und keiner
hat’s gemerkt.

Die Autoindustrie wird weiter und
weiter Autos bauen. Nur daB diese Au-
tos irgendwann keine Autos mehr sind,
sondern hiibsche Einzelabteile einer re-
publikumspannenden Vorortbahn.

Der Vorgang erinnert ein wenig an
die Erfahrung jenes Jesus-Schnitzers
aus Oberammergau, der auf GeheiB
seines Kunden immer mehr Schmerz
ins Gesicht seines Heilands schnitzen
muB. Bis er zuviel nachgebessert hat
und ﬂucht ,verdammt, jetzt grinst
er.” - a

Kosmetik

'Eyn Schlack
in die Lufft

Die Schonheitsindustrie preist
»AHA“-Kosmetika als

Wundemnittel fiir die Haut. Doch
die Wirkung ist minimal. -

und Werbetexter der Kosmetik-.

Seit langem sind die Wortschopfer

branche gefiirchtet fiir die Gewalt
ihrer Sprache und die Kraft ihrer Poesie.
Doch selten waren die Produktnamen
phantastischer, die Versprechen kithner
als in diesem Sommer.
,Hilt die Zeit an und streift die Ver-

gangenheit ab“: So preist die Firma Juve-

na ihr ,Time Stop Gel-AHA Plus“.

Nichts weniger als ,,eine richtige Wieder-

geburt fiir Ihre Haut“ verheiBt die Kon-
kurrenz von Chanel bei Verwendung ih-
res ,,Formule Intensive®, wihrend Estée
Lauder die Wirkung eines ,, Triple ReAc-
tivating Complex“ namens ,Fruition“
bejubelt: ,MeBbar geschmeidiger und
glelchma&ger“ werde die Haut; auch viel
»klarer“ und ,strahlender.
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Mit solchen Spriichen wirbt die Kos-
metikindustrie- fiir eine neuartige Pro-
duktgruppe, von der sie sich weltweit
Umsatzzuwichse in Milliardenhhe er-
hofft - die sogenannten AHA-Kosmeti-
ka sind in den letzten Monaten zu Best-
sellern geworden. ,,Ein Boom“, staunt
Ursula Ackermann von der Parfiimerie-
kette Douglas: ,So etwas haben wir

 noch nicht erlebt. e

Der Enthusiasmus der Kunden wie
der Konzernvertreter gilt den Alphahy-
droxysduren, Dermatologen seit Jahren
unter dem Kiirzel AHA bekannt. Der
angebliche Superwirkstoff der neunziger
Jahre ist synthetisch herstellbar, wird
aber meist aus Friichten wie Zitronen,
Apfeln, Trauben, Papayas, Birnen oder
aus Zuckerrohr und Sauermilch gewon-
nen. -

Nahezu alle Kosmetikhersteller ha-
ben mittlerweile Cremes, Fluids oder
Gels mit diesen AHA-Ingredienzien auf
den Markt gebracht. Fieberhaft suchen

ihre Laborchemiker nach immer neuen

sichtbar zarter, kleine Filtchen ver-
schwinden, und Altersflecken bleichen
aus — allerdings nur, solange die Thera-
pie anhilt.

Die Wirkweise des Friichtezaubers:
Alphahydroxysiduren beschleunigen den
AbschilungsprozeB der Haut. Bei die-

“ser ,,Exfoliation“ werden die verhornten

Zellen der obersten Hautschicht abge-
stoBen und durch von unten nachwach-
sende Zellverbiinde erseétzt; beim jun-
gen Menschen bis 25 geschieht dies in-
nerhalb eines Monats, beim ilteren hin-
gegen nur alle 40 bis 60 Tage.

Dann wird die Hornhautschicht so
dick, daB die darunterliegenden Blutge-
faBe nicht mehr durchschimmern, wes-
halb. dic Lichtbrechung, welche der
Haut den Schein der Jugendfrische ver-
leiht, nicht linger funktioniert.

»~Peeling” nennen es die Kosmetiker,
wenn die Epidermis vorzeitig abgeschlif-
fen wird — entweder mechanisch, durch
Rubbeln, oder auf chemischem Wege
wie bei den Alphahydroxyséuren.

A

Parfiimerie (in Hamburg) Phantastlsche VerhenSungen

(und damit patentierbaren) Kombina-
tionen der zehn géngigsten Alphahy-
droxyséduren.

So entschied sich die amerikanische
Firma Linique bei ihrer , Turnaround
Cream“ (Werbeslogan: ,Die Runder-
neuerung fiir Thre Haut®) fiir Salizylsiu-
re, die auch in Anti-Pickel-Produkten
enthalten ist — wo sie nicht sonderlich
viel bewirkt, wie aknegeplagte Jugendli-
che wissen.

Schon 1978 fand der britische Derma-
tologe Eugene Van Scott heraus, da
die -Alphahydroxysduren nicht nur als
Aromaverstirker etwa im Zitronenpud-
ding ihre Wirkung tun, sondern auch
auch auf die Hautoberfliche einwirken:
Bei AHA-Applikation bessern sich
Akne, Schuppenflechte und Ekzeme,
die behandelten Hautpartien werden

Doch damit der erwiinschte AHA-Ef-
fekt in deutlich sichtbarem MaBe ein-
tritt, miite der Fruchtsiureanteil so
hoch sein, daB die entsprechenden Pri-
parate (AHA-Dosis: bis zu 70 Prozent)
der Rezeptpflicht unterldgen — sehr zum
Leidwesen der Kosmetikindustrie, die
seit jeher mit dem Arzneimittelgesetz

" hadert.

Denn diéses verbietet ihr die Verwen-
dung aller Substanzen, die nicht nur
oberflichlich auf die Haut einwirkemn
(wie etwa Fett oder Wasser, die nahezu
alleinigen Bestandteile aller Schonheits-
mittel): Eine Creme, die tatsichlich die
in der Werbung verheiene ,, Tiefenwir-
kung“ hitte, wiire illegal und wiirde au-
Berdem bei vielen Anwenderinnen zu
Allergien fithren — der Grund, weshalb
die meisten solcher Salben, gesetzlich
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