Verpackungsboutique bei Karstadt in Hamburg: ,Wir zahlen zweifach, mit dem Kaufpreis und mit den Mullgebthren®

Weihnacht ‘88 — Fest der Verpackung

SPIEGEL-Report Uber neue Wege aus der Wegwerf-Gesellschaft

Nach der alljdhrlichen Konsumschiacht im Dezember
sind neue Abfallrekorde zu erwarten, Umweltpolitiker ru-
fen den Miillnotstand aus. Die Bundesregierung will die
Abfall-Lawine mit Pfandgebiihren auf Plastikflaschen und

So]l ich es als Geschenk verpacken?*
fragt die Verkiuferin in der Parfiime-
rieabteilung des Berliner Kaufhauses
KaDeWe am Ku’damm. ,,Logisch®, ant-
wortet der eilige Kunde im teuren Leder-
mantel.

Das Duft-Flakon Chanel No 19, ein-
gebettet in mehrere Schichten Glas, Kar-
ton, Kunststoff und Zelluloid, wird in
Geschenkpapier gewickelt und schlieB3-
lich mit einer silbern schimmernden
Schleife gekrnt. Minuten spiter triigt
der Kiufer ein buntes Wunderwerk aus
Deutschlands grotem Kaufhaus.

Die Vorweihnachtszeit hat dem Han-
del in der Bundesrepublik nicht nur zu
einem ,Rekordgeschift” verholfen, wie
der Spitzenverband des Einzelhandels
registriert. An den Adventswochenen-
den ist noch eine weitere Hochstleistung
aufgestellt worden: Mit Millionen Ge-
schenkartikeln fiir Familie und Freunde
schleppen die Bundesbiirger einen gi-
gantischen Miillberg nach Hause -
Weihnachten 1988 ist, mehr als die Fei-
ertage fritherer Jahre, ein Fest der Ver-
packung.
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Lingst vergangen sind die Zeiten, als
der Pralinenhersteller Sprengel mit dem
Slogan warb: ,,Auf den Inhalt kommt es
an“. Sichtbarer Ausdruck einer neuen
Komsumkultur sind spezielle Verpak-
kungsldden, die sich allerorten etablie-
ren (siche Seite 75) — Beleg fir einen
Trend, der sich nicht auf die Weih-
nachtstage beschrénkt.

Die Konsumschlacht im Dezember
trigt dazu bei, daB in diesem Jahr Ver-
packungsmaterial im Schitzwert von
insgesamt 20 Milliarden Mark via Kon-
sumenten auf die Kippe wandert. Jeder
Bundesbiirger wird bis Silvester im
Schnitt 480 Mark fiir Verpackung aus-
gegeben haben. ,,Wir zahlen zweifach*,
kritisiert Andreas FuBer, Abfallexperte
im Bund fiir Umwelt und Naturschutz
Deutschland (BUND), den allgegen-
wirtigen Verpackungswahn, ,,mit dem
Kaufpreis und mit den Miillgebiihren.*

Immer aufwendigere Verpackungen
aus Aluminium und Kunststoff, Pappe
und Styropor, Glas und Blech verhelfen
den Verbrauchern, nach den Festtagen

einem Verbot von Wegwerfartikein stoppen - doch die In-
dustrie blockt ab. Forscher arbeiten unterdessen am
Konzept einer ,Nullverpackung“, die keine problema-
tischen Riickstinde hinterldBt - Vorbild: die Banane.

mehr noch als sonst, zu einer unfreiwilli-
gen Wertstoff-Sammlung in den eigenen
vier Winden. Unter dem Tannenbaum
muB der fluchende Konsument, vor
quengelnden Kindern, manch ein Ge-
schenk mit Brieféffner oder Schere von
seiner robusten Hiille befreien.

Allein rund eine Million Spielzeugar-
tikel, ein GroBteil so aufwendig zurecht-
gemacht wie die Barbie-Puppe, der ame-
rikanische Verpackungsklassiker, wer-
den dieses Jahr angeboten. Hi-Fi- und
Videogerite, durch aufgeschdumte
Kunststoffe gegen Transportschiden ge-
sichert, hinterlassen langlebige Riick-
stinde. Und auch der Mikrowellenherd,
dieses Jahr der Verkaufsschlager unter
den Haushaltsgeriten, beschert Makro-
mengen an Abfall.

In der Kiiche tragen wihrend der
Festtage aluminiumverhiillte Fertigme-
nils, folienverschweiBBter Lachs, kunst-
stoffverpackte Melonen und vakuumver-
schlossene Lebkuchen zur Miillawine
bei. Nach Weihnachten quellen allent-
halben Tonnen und Container {iber, ha-



ben die Miillmidnner sich ihr Extra-
Trinkgeld redlich verdient. ,,An Weih-
nachten“, weifl ein Abfallarbeiter in
Mannheim, ,,da brummt’s.”

Dabei macht der Weihnachtsmiill nur
die Spitze der alljihrlich wachsenden
Abfallberge aus: 15 Jahre nach Verab-
schiedung des ersten ,,Umweltpro-
gramms® " der Bundesregierung, das
»Abfallvermeidung vor Abfallverwer-
tung" setzte, ist die westdeutsche Miill-
bilanz erschreckender denn je.

In den Bundeslindern haben die zu-
stindigen Umweltminister mittlerweile
eine Art Miillnotstand ausgerufen — fur
den Dreck der satten Jahre findet sich
kein Platz mehr in der Bundesrepublik.

Der knappe Deponieraum ist alleror-
ten erschopft, die Miiliverbrennung 6ko-

logisch umstritten, gegen neue Entsor-

gungsanlagen hagelt es bundesweit juri-

stischen Biirgerprotest.
~Erhebliche Probleme*

denn auch der jiingste Bericht der Bun-

konstatiert -

Das gehort zur Shopping-Kultur*

ir verpacken alles"; verspricht

Gulay Sékel, 28, die als selb-
stindige Unternehmerin fir verschie-
dene Kaufhauskonzerne in Hamburg
arbeitet. TraditionsgemiB seien in ih-
rer Familie, berichtet die seit 20 Jah-
ren in der Bundesrepublik lebende

Turkin, Geschenke ,viel aufwendi- .

ger* verpackt, als es in Deutschland
liblich sei. Mit solchen Erfahrungen
hat sich die gelernte Anwaltsgehilfin
(.Schon fiir meinen Chef muBte ich
immer alles verpacken“) auf einem
Zukunftsmarkt spezialisiert: Kon-
sum-Verpackung.

Im ,,Alsterhaus* des Kaufhauskon-
zerns Hertie arbeitete Gulay S&kel
erstmals in einém Verpackungsladen

Geschenkverpackung in Dosen*:  Lieber etwas aufwendiger®

desregierung iiber den Vollzug des Ab-
fallgesetzes. Bonns Umweltminister
Klaus Topfer (CDU) diagnostiziert,
trotz diverser freiwilliger Selbstver-
pflichtungen von Industrieverbinden
zur Miillreduzierung drohe West-
deutschland ein ,Abfallinfarkt®.

~Wir stehen mit dem Riicken zur
Wand", bekennt der Diisseldorfer Um-
weltminister Klaus Matthiesen (SPD).
Wie zuvor Niedersachsen, das Saar-
land, Hessen, Baden-Wiirttemberg und
Schleswig-Holstein ist jetzt auch das be-
volkerungsreichste Bundesland zum
Miillexporteur geworden.

Ohne die umstrittene Superkippe in
Schénberg in der DDR, gleich jenseits
der Grenze bei Liibeck, wire die Ham-
burger Hausmilllentsorgung schon zu-
sammengebrochen. Auch der giftmiill-
speienden West-Industrie dient die neu
errichtete Verbrennungsanlage Schonei-
che bei Berlin als Ausweichmdglichkeit.
Doch das Schlupfloch DDR kdnnte sich

* In der Hamburger ..Landesbank-Galerie®.
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fir SuBigkeiten. Nach den Erfahrun-
gen mit der ,, Zuckertlite*, so der Na-
me des Geschifts im Geschift, ent-
wickelte die Kauffrau ein Konzept fiir
groBe Kaufhiuser. :

Nicht nur zu Weihnachten, son-
dern das ganze Jahr iiber kdnnen sich
Kunden, denen die Standardhiillen

zu schlicht sind, im Spezial-Shop eine

besondere Verpackung basteln las-
sen. Die meisten wiinschen, daf} zu-
vor simtliche Hinweise auf den Ein-
kaufsort Kaufhaus entfernt werden.

Je nach Materialwahl, vom teuren .

StraBband bis zum folienbeschichte-
ten Papier, kann eine Verpackung bis
zu 100 Mark kosten. ,Ich sage den
Kunden immer, bei fiinf Mark geht es

los*, sagt die Umhiillungsexpertin .

Sékel. Vor allem die minnliche
Kundschaft wolle es ,lieber etwas
aufwendiger” haben, weil ein Ge-

- schenk ,was hermachen* miisse. Ob

Straps oder Staubsauger - fiir jedes

" Neuer Trend im Einzelhandel: Verpackungsservice fur Kunden

Produkt haben die Pack-Kiinstler in-

“dividuelle Lésungen entwickelt.

Da werden teure Krawattennadeln
in Knalibonbons oder Rolex-Uhren
auch schon mal in einer imitierten
Hemdenpackung versteckt — Mogel-
pakete, die beim Beschenkten, der oft
schon alles hat, den Uberraschungs-
effekt steigern sollen. Fiir Snobs gibt
es teure Geschenkkartons im Packpa-
pier-Look.

Der Handel hat bundesweit auf
den neuen Trend reagiert. Im Miinch-
ner Kaufhaus Beck am Rathauseck
sind fiir die Festtage acht Mitarbeiter
fir eine spezielle -Verpackungsabtei-
lung abgestellt worden. Uberdies gibt
es, im ersten Stock in der Papeterie,
einen ganzjdhrigen ,Geschenk-Ver-
packungsdienst, bei dem sich auch
gleich die notigen italienischen De-
sign-Kartons oder englische Glanzpa-
piere erwerben lassen.

In Disseldorf bietet in der K6-Ga-
lerie eine ,,Art-Box* ihre Dienste an,
und in Anzeigen wirbt bundesweit
die Lederwarenfirma Goldpfeil mit
ihrem ,virtuosen Verpackungs-Ser-
vice*: ,Eine kunstvolle Verpackung
signalisiert dem Beschenkten, daf}
das Pridsent von Herzen kommt.*

Der Wickeldienst stammt — woher

sonst? — aus den USA. Dort hat mitt-

lerweile jeder Department Store der
gehobenen Klasse zwischen New
York und Los Angeles eine eigene
Verpackungsabteilung.

Die Menschen wollen sich Arbeit
sparen®, beschreibt Beck-Sprecher
Lothar Fiss die neue Verbraucher-
mentalitidt: Eigentlich schade*, fiigt
er hinzu, ,die Phantasie leidet.“ Auch
in dem Miinchner Textilhaus ist die
Nachfrage nach Geschenkverpackun-
gen a la carte in den vergangenen Jah-
ren ,deutlich groBer” geworden. Fiss:
~Das gehdrt inzwischen zur Shop-
ping-Kultur.«

Die Geschenkfirma ,Fifth Ave-
nue“ bei Frankfurt bietet bereits

»~Verpackungskurse® fiir Verkdufer-

an. Handbucher mit Titeln wie
»~Hiibsch verpacken fiir Fortgeschrit-
tene” geben Tips zum Einwickeln.
Die Verpackungsfrau So&kel hat
Nachhilfe nicht .ndtig. Sie hat sogar

schon eine nackte Dame als Ge-.

schenk fiir einen arabischen Ol-
scheich verpackt und ein Geschifts-
gebdude mit einer Riesenschleife ge-
schmiickt. Thr Traum: einmal gemein-
sam mit dem bulgarisch-amerikani-
schen Verpackungskiinstler Christo
zusammenzuarbeiten.

»Christo*, schwidrmt Gulay Sokel,

w»finde ich toll.* .
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Hausmiill auf der Deponie (in Bochum): Kein Platz fur den Dreck der satten Jahre

eines Tages schlieBen: Gegen eine ge-
plante Giftkippe bei Magdeburg haben
dortige Oko-Gruppen bereits erfolgreich
protestiert — zum erstenmal hat Biirger-
protest ein GroBprojekt des SED-Staates
gestoppt. :

Fir den Verpackungsmiill, der zu 50
Prozent zum westdeutschen Hausmiill-
volumen beitrdgt, haben sich inzwischen
die westeuropdischen Binnengrenzen ge=
Offnet. Per Lastwagen wird aus Ulm
schwibischer Hausmiill ins franzdsische
Lothringen gekarrt. Aus nordrhein-west-
filischen Gemeinden sollen Miillziige

ins nahe Belgien rollen. Auch Osterreich, -

die CSSR und die Niederlande wollen ge-
gen gutes Geld bundesdeutschen Keh-

-richt iiber ihre Grenzen lassen.

DaB die Abfallflut steigt, liegt nach Be-
obachtungen des Umweltbundesamtes
(UBA) vor allem an einem rapiden Zu-
wachs an Bauschutt, Bodenaushub und
industriellem Dreck. Doch auch der
Hausmiill und entsprechende Abfille
aus Biiros, Banken, Behdrden und Ge-
schiften tragen mit 29 Millionen Tonnen
zu dem Abfallgebirge bei, das sich jedes
Jahr aufs neue auftiirmt.

Zwar ist die sogenannte Hausmiillfrak-
tion dank begrenzter Erfolge im Glas-
und Papier-Recycling leicht riickliufig.

. Aberin den gut sieben Kilogramm Haus-

mill, die jeder Einwohner Woche fiir
Woche produziert, steckt ein wachsendes
Umweltproblem.

Denn die Kehrichttonne, die im Mittel-
alter noch unter dem Schutz der heiligen
.~ Petronilla mit dem Besen* stand, dhnelt
heute eher einem Chemiebaukasten. Ei-
ne Palette verschiedener Verbindungen
- von den allgegenwirtigen ,,Polys*

wie Polyethylen (PE), Polyvinylchlorid -

(PVC), Polystyrol (PS) oder Polyethylen-
terephthalat (PET) bis hin zu komphzier-
ten Verbundkartonagen aus Aluminium,
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Papier und Kunststoffen — reichert den
Abfall mit einer solchen Vielzahl von
Rohstoffen an, dal Umweltschiitzer von

einem ,.Schatz in der Miilltonne* spre-

chen.

Nach amerikanischen Analysen findet
sich im Auswurf von Grofstidten wie

‘Dallas oder Chicago teilweise ein héhe-

rer Anteil wertvoller Edelmetalle wie Sil-
ber, Platin und Gold als in Erzadern -
elektronische Schaltteile und aufwendi-
ge Verpackungen machen die Miilltonne
zur Goldmine. -

Immer neue Wegwerfprodukte. lassen
die Miillflut anschwellen. Bereits iiber
zwei Drittel der Raucher ziinden ihre Zi-
garetten mit einem Feuerzeug an, das
nach dem Verbrauch der Butangasfiil-
lung. im Abfalleimer landet. Alle zehn
Tage verbraucht -der Bundesbiirger- im
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WAS ST DRIN?

Zusammensetzung des Hausmiills in der Bundesrepubiik

Anteile in Gewichtsprozenten (1985)

Kompostierbare
K(lcheggbfﬁlle

Schnitt eine Plastiktiite. Auch die mei-
sten Kugelschreiber landen auf der Kip-
pe.

w~Die Lebensdauer war das Ideal der
Vergangenheit“, schreibt der amerikani-
sche Buchautor Alwin Toffler. ,Ob nun
der Mensch ein Paar Schuhe fertigte
oder eine Kathedrale baute, in jedem
Fall setzte er alle Krifte und Féhigkeiten
daran, seiner Schépfung gréBtmdogliche
Lebensdauer zu verleihen.* Im 20. Jahr-
hundert hingegen gelte genau das Ge-
genteil.

Eine ,, Wegwerfkultur“, so Toffler, be-
stimme die Beziehungen zwischen
Mensch und Material. Das wire weniger
problematisch, wenn nicht das chemi-

.sche Zeitalter zum erstenmal in der

Menschheitsgeschichte vollig neu er-
dachte Stoffe produzierte, mit denen die
Natur nicht mehr fertig wird. Die
Abfille der Vergangenheit verrot-
teten groBenteils auf dem Kom-

[ post zu niitzlichem Humus.

Mit jdhrlich 374 Kilogramm
Hausmiill pro Einwohner liegt die
Bundesrepublik im internationa- .
len Vergleich auf dem sechsten -
Platz — hinter den USA (774 Kilo-
gramm), Norwegen (538), Luxem-
burg (504), den Niederlanden
(500) und- Ddnemark (399). Bei
den Kunststoffverpackungen ran-
giert Westdeutschland, gemein-
sam mit den USA und Japan, so-
gar im Spitzenfeld.

»Noch nie in der Geschichte der
Menschheit*, sagt Wolifgang
Grobl, Staatssekretdr im Bonner
Umweltministerium, - ,,ist in so
kurzer Zeit so viel wertvoller Roh-
stoff in so viel Abfall verwandelt
worden.“ Zwei Drittel der jdhr-
lich insgesamt produzierten 1,5
Millionen Tonnen ,vermischter
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Kunststoffe* etwa landen auf
den Deponien zwischen Gar-
misch und Flensburg.

Vertreter der Verpackungs-
industrie  beurteilen  den
Trend, natiirlich, als erfreu-
lich. Stabile, hygienische und
leicht transportierbare Behilt-
nisse seien die Grundvoraus-
setzung dafiir, den Verbrau-
cher kostengiinstig beliefern
zu kdnnen. ,Eine gute Verpak-
kung*, behauptete Ruben
Rausing, Griinder des Welt-
konzemns Tetra Pak, .spart
mehr, als sie kostet.”

In der Dritten Welt geht
noch immer aufgrund unzurei-
chender Verpackung rund die
Halfte der Ernteertrige auf
dem Weg zum Verbraucher
verloren. Auch der Sowjet-
Union mangelt es an einschli-
giger Grundausstattung; die
Moskauer Regierung verein-
barte daher im Oktober bei der
Visite von Kanzler Helmut
Kohl mit westdeutschen Indu-
strievertretern Joint-ventures
flir ,Nahrungsmittelverpackung“, um
die Versorgungslage im Lande zu ver-
bessern.

Die Bonner Arbeitsgemeinschaft Ver-
packung und Umwelt (AGVU), die im
vergangenen Jahr von 19 GroBunterneh-
men wie Aldi, Coca-Cola, Tengelmann
und dem Blechhersteller Otto Wolff ge-
griindet worden ist, schitzt den volks-
wirtschaftlichen Nutzen der Lebensmit-
telverpackung fiir die Bundesrepublik
auf das ,20fache des Entsorgungsauf-
wandes®.

Vom derzeitigen Verpackungsstan-
dard, glaubt AGVU-Geschiftsfiihrer Pe-
ter Menke Gliickert, einst FDP-Umwelt-
sprecher und Ex-Umweltabteilungsleiter
im . Bundesinnenministerium, werde

“kaum ein Bundesbiirger lassen wollen:

Miill-Minister Tépfer*

: Warnung vor Abfallinfarkt

~Abgesehen vom ,griinen Lehrerhaus-
halt‘ gibt es wohl keine Gruppe in unse-
rer Bevolkerung, die auf das gewohnte
hohe Anspruchs- und Convenience-Ni-
veau verzichten will.*

~.Bequemlichkeit und Handhabung*
sind zwei Schliisselworte in den Hoch-
glanzbroschiiren, in denen die Verpak-
kungsindustrie sich gegen griine Kritiker
zur Wehr setzt. Gegen das negative
Image ihrer Produkte — Umweltschiitzer-
parole: ,,Einweg ist Irrweg“ — haben die
Schachtel- und Dosenkonzerne eine
massive Kampagne gestartet.

Ich war eine Dose", bekennen seit
Jahren schon lustige Blechspielzeuge in
groBformatigen Anzeigen des Verban-
des der Weillblechindustrie.. Damit ver-
weist der Verband auf die Mdglichkeit,
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das Material, aus dem die Ex-und-hopp--
Dosen sind, durch Recycling mehrfach
zu verwenden.

Verschwiegen wird freilich das zéhe
Preis-Poker, das sich Stidte und Land-
kreise mit den Stahlkochern iiber die
Abnahme von Altmetallen liefern, jahr-
lich rund 700 000 Tonnen verzinnten

‘Blechs. Immerhin: Jede zweite Dose

wird mittlerweile wiederverwertet.

"Auch der ,Fachverband Kartonver-
packungen fiir fliissige Nahrungsmittel”
lobt seine Produkte als ,geeignet fiirs
Recycling“. In der Miillverbrennung
blieben sie ,ohne Schadstoffprobleme®,
wegen der Verwendung ,schwer-
metalloser Druckfarben® filr die Pak-

kungsbeschriftung seien sie gar, trotz

Aluminiumbeschichtung, ,kompostier-
bar“.

Im {ibrigen, verbreitet der Industrie-
verband, machten die Pappkartons fiir
Saft, Wein, Milch oder Sahne lediglich
ein Prozent des Hausmilll-Gewichis aus.
Dieses Argument lenkt davon ab, dal
das Volumen der Wegwerfbehilter, eine
angesichts des knappen Deponieraums
durchaus bedeutsame MeBgrofle, bei
rund einem Zehntel der Gesamtabfall-
menge liegt.

Als ,.grofle Mogelpackung” beurteilt
daher Heinz E. Graffmann, Geschifts-
fithrer des Bundesverbandes des deut-
schen Bier- und GetrdnkefachgroBhan-
dels, die Argumente der Einweglobby.
Die von Graffmann vertretenen mittel-
stindischen Brauereien und Sprudel-
wasser-Abfilller haben sich 1983 in ei-
nem ,,Verein zur Bekdmpfung und Ver-
minderung von Einwegverpackungen®
in Diisseldorf organisiert. .

»Pro Mehrweg"“, so der Verbandsna-
me, will gemeinsam mit den Natur-
schutzorganisationen den ,Kampf.ge- .
gen die sinnlose Verschwendung® fiih-
ren: Jede Mehrwegflasche entlastet den
bundesdeutschen Miillberg um rund 35

‘Wegwerfdosen oder -flaschen.

Doch trotz aller-Absichtserkldrungen,
die Industrieverbdnde seit Beginn der
siebziger Jahre gegeniiber bislang sechs
Bonner Umwelt- und Innenministern
abgegeben haben, ist der ,,Mehrwegan-
teil* bei fast allen Getrinkearten stetig
gesunken — bis an die kritische Grenze
von 70 Prozent. Wird dieser Wert unter-
schritten, so zeigt die Entwicklung in
den skandinavischen Lindern, kippt der

‘Markt, Einweg verdringt Mehrweg.

Umweltschonende  Verteilungswege
wie das Pfandsystem sind dann kaum

‘aufrechtzuerhalten. Mit dem Ende der

Pfandflasche wiirde jedenfalls, nach Be-
rechnungen von ,Pro Mehrweg", der
Verlust von 95000 meist mittelstindi- -
schen Arbeitsplitzen einhergehen.

In den USA kommen schon heute 90
Prozent aller Drinks aus der Wegwerf-
dose. In der Bundesrepublik (Einwegan-
teil: 25 Prozent) hat die Industrie jahre-

* Auf der lndus(nemesse lnterpack in Dissel-
dorf.




lang gehofft, mit ,freiwilligen Verpflich-
tungen® weiterhin verhindern zu kon-
nen, dafl scharfe Umweltgesetze zum
Schutz der Mehrwegflasche verabschie-
det werden.

Der ehemalige Bonner Staatssekretér
Giinter Hartkopf, der als Spitzenbeam-
ter im Innenministerium sowohl dem Li-
beralen Gerhart Baum als auch dem

Christsozialen Friedrich Zimmermann*

die Ministervorlagen erarbeitet hat, hilt
die jahrelang betriebene Bonner Strate-
gie fir gescheitert. , Versprechungen der
Industrie“, urteilt Hartkopf heute, ,niit-
zen iberhaupt nichts.“

Ohne den ,gesetzlichen Kniippel“,
‘wie ihn Umweltminister Topfer im
Herbst gegen die PET-Flasche einge-
setzt hat, wiirden die Produzenten wei-
terhin auf Einweg setzen. Hartkopf, der
im Prisidium des Deutschen Natur-
schutzrings sitzt, begritBt es daher, daB3
vom [. April nédchsten Jahres an fiir je-
den Kunststoffbehilter zwischen 0,2

und drei Liter 50 Pfennig Pfand gezahit .

werden miissen; iiberdies ist der Handel
zur Riicknahme der Plastikflaschen ver-
pflichtet.

Aus der Sicht der Fast-Drink-Branche
freilich ist Tépfers Verordnung, abgesi-
chert durch eine Entscheidung des Lu-
xemburger Gerichtshofs und der EG-
Kommission, eine ,Strafaktion* (Men-
ke-Gliickert). ,,Der Markteingriff ist we-
der Okologisch noch wirtschaftlich zu
rechtfertigen“, klagt ein Sprecher der
deutschen Coca-Cola-Tochter.

Umweltfachleute sehen das anders.
Nach einem bislang unverdffentlichten

" Genfer Europazentrale des US-

kungsmaschinen (Jahresumsatz:
fast drei Milliarden Mark) liegen
weltweit vorn im Exportgeschift.
Vier von fiinf der in der Bundesre-
publik produzierten Abfill- oder
Eintiitungsautomaten werden ins

Ausland geliefert, in die USA . .

ebenso wie in die Volksrepublik
China.

Weltspitze ist auch der west-
deutsche Verbraucher: 200 Milli-
arden Packungen aller Art gehen
jéhrlich in der Bundesrepublik
iiber den Ladentisch. Im deut-
schen Durchschnittshaushalt wer-
den binnen Jahresfrist 9000 Ver-
packungen aufgerissen, -geschnit-
ten, -gebogen oder -gefaltet.

Und der Trend weist weiter steil
nach’oben. Bruno Daengeli, in der

Chemiekonzerns Du Pont fiir Po-
lymerprodukte zustindig, progno-
stiziert. fiir die Jahrtausendwende
.eine Verdopplung der Kunst-
stoffverpackungen®.

Zunehmende  Berufstitigkeit von
Frauen, gednderte Lebensgewohnheiten
und neue Lebensmitteltechnologien sei-
en die wichtigsten , Triebfedern* des
Wachstumsmarktes. In Westeuropa,
glaubt Daengeli, wiirden die Verbrau-
cher kiinftig immer ,mehr Geld, aber
weniger Zeit* fiir die Zubereitung von
Mahizeiten haben.

Tischfertige Menis fiir den Mikrowe!-
lenherd etwa verlangen aufwendigere
Verpackungen. In den Entwicklungsla-
bors der Chemiekonzerne wird bereits

Umweltschiitzer Hartkopf
Ruf nach Gesetzeskniippel

der ,herd- und mikrowellengeeignete
Kunststoffbehilter (,,Lebensmittelzei-
tung") erprobt — in drei bis vier Jahren
soll die Pizza samt Plastik in den Ofen
geschoben werden kdnnen.

Eine ,weitere Marktchance* fiir
Kunststoffverpackungen, so Du-Pont-
Manager Daengeli, liege in der ,Strah-
lenbehandlung® von Lebensmitteln. Sie
wird heute bereits, gegen den Protest
von Verbraucherverbdnden, zur Konser-
vierung von Obst und Gemiise aus Uber-
see angewendet. ,,Die Kunststoffe*, tri-

~Getrinkebericht* des
Umweltbundesamtes
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" umphiert Daengeli, .,setzen ihren Sie-

geszug fort.“

Wenn die Verpackungsstrategen recht
behalten, gehort die Zukunft Unterneh-
men wie dem schwedischen Einwegrie-

- sen Tetra Pak. Die Firma unterhiilt welt-

weit 27 Produktionsstitten, die allesamt
baugleich sind mit der Deutschland-Fi-
liale im West-Berliner Stadtteil Heiligen-
see.

Auf dem Areal einer ehemaligen
Schrebergarten-Siedlung, in einem lang-
gestreckten Betonbau mit haushohen
Rotationsmaschinen, verwandeln sich
auf zwei Fertigungsstra3en jeweils ton-
nenschwere Papierrollén in modernstes
Verpackungsmaterial. Spezialdiisen tra-
gen hauchdiinne Kunststoffschichten
auf, um das Papier wasserdicht zu ma-
chen. Behiilter fiir H-Milch, Sahne und
Fruchtsifte werden zusitzlich mit Alu-
minium beschichtet; anderthalb Gramm
des Metalls reichen jeweils fiir das Ein-
Liter-Gefag.

Die ersten aseptischen Milch-und Ka-
kaoverpackungen von Tetra Pak waren
1962 in Form eines zehn Jahre zuvor

entwickelten Tetraeders (Berlin-Jargon:

»Picasso-Euter*) in die Bundesrepublik
gekommen. Seither hat sich das Sorti-
ment auf 700 unterschiedliche Tetra
Paks fiir fliissige Nahrungsmlttel aller
Art vergroQert.

Sich selber halten die mdustnellen
Verpackungskiinstler fiir verkannte Um-
weltschiitzer. Tetra-Pak-Sprecher . Nor-
bert Schneider verweist auf sogenannte
Umweltprofile, die das Unternehmen
von schwedischen Consultingfirmen hat
erstellen lassen.

Ergebnis der Firmenuntersuchung:
Ob es um den vergleichsweise geringen
Olverbrauch fiir die Kunststoffherstel-
lung geht (anderthalb Prozent der Welt-
Olproduktion), die Papiergewinnung
(Wald wichst nach), die Druckfarben
(biologisch abbaubar), die Energiebilanz
(positiv bei Miillverbrennung) — die Ein-
wegverpackung kdnnte; glaubt man den
Propagandisten, glatt eine Erfindung
von Okologen sein.

Allerdings, gesteht Tetra-Pak-Vertre-
ter Schneider, hitten ,die Herren im
Umweltbundesamt noch Mithe, das zu
verstehen®, Obgleich die Branche hart
daran arbeitet, solche Verstindigungs-
probleme auszuriumen, bereitet sich
die Packindustrie, so Schneider, ,auf
das Schiimmste* vor: auf eine
im Bundesumweltministerium bereits
entworfene  ,Kennzeichnungsverord-
nung® fiir Einwegprodukte, die das
ungebremste Wachstum j&h stoppen
kénnte.

Schon vom Friihjahr nichsten Jahres
an soll nach den Vorstellungen von Mi-
nister TOpfer jede Getrinkeverpackung
eindeutig beschriftet werden: Mehrweg
oder Einweg, Hbhe des Pfandbetrages,
Liste der verwendeten Materialien. ,,Der
Laie muf} wissen, woran er ist”, erldutert
Helmut Schnurrer, Ministerialrat im
Bonner Umweltministerium.

DER SPIEGEL, Nr. 52/1988

~ Wenn der Verbraucher kiinftig das
Wort ,Mehrweg® auf der Packung liest,
fiirchten hingegen Branchenvertreter,
werde ,Einweg“ als ,umweltschidlich
disqualifiziert“. Zu den Unternehmen,
die von -der geplanten Verordnung be-
troffen sind, gehdren Konzerne wie die
norwegische Firma Elopac, die Jagen-
berg AG, eine Tochterfirma des Rii-
stungskonzerns Rheinmetall, und die
US-schwedische PLM-Ball, die, wie Te-
tra Pak, im Subventlonsparadles West-
Berlin jﬁhrlich bis zu 600 Millionen Ex-
und-hopp-Dosen produziert.

Von den Sorgen der Verpackungsher-
steller wissen zumindest jene Bonner
Abgeordneten, in deren Wahlkreisen
einschldgige Unternehmen ansissig
sind, etwa der umweltpolitische Spre-
cher der CDU/CSU-Fraktion, Bernd

(I

Umweltplaner Bélkow
Nullverpackung vom ReiBbrett

Schmidbauer aus dem Rhein-Neckar-
Kreis (Capri-Sonne), oder sein Frak-
tionskollege Joachim Clemens aus
Braunschweig  (Schmalbach-Lubeca).
»Die Kartonagenfritzen®, verrit ein
Bonner Umweltexperte, ,gehen aggres-
siv ran.”

Nachdem sie mitten ins ,,Kreuzfeuer
des Umweltschutzes® (,, Wirtschaftswo-
che*) geraten sind, miissen West-
deutschlands Verpacker ihre Marktantei-

le auch noch gegen grilne Newcomer .

verteidigen. Zu ihnen gehort die Mehr-
weg-Milchflasche, die in einzelnen Re-
gionen zur Zeit eine Renaissance erlebt

und mancherorts von zehn Prozent der.

Verbraucher bevorzugt wird.

Die Pfandflasche von Anno dazumal,
jetzt meist mit hoherwertiger Kuhmilch
gefiillt, gilt vielen dkologisch orientier-
ten Kunden als Statussymbol. Die Ver-
treter der Plastik-Papier-Konkurrenz
wollen jetzt jedoch gerichtlich gegen das

Oko-Giitesiegel ,Blauer Engel* vorge-
hen, mit dem die Mehrweg-Milchflasche
vom Umweltbundesamt ausgezeichnet
worden ist. Mehrweg, argumentiert die
Pappfraktion, sei nicht grundsitzlich
umweltfreundlicher als Einweg.

Ein internes Papier des Umweltbun-
desamtes kommt zu einem gegenteiligen
Ergebnis. Unter dem drégen Titel ,, Voll-
zug des Abfallgesetzes* haben Topfers
Beamte eine Art Folterkatalog gegen die
méchtige Verpackungsindustrie zusam-
mengestellt.

Nach dem ,,wichtigen ersten Schritt®,
der bevorstehenden Einfithrung des Pla-
stikflaschen-Pfandes, miisse in ,kurzer
Frist“ eine ,eindeutige und einheitliche
Kennzeichnung® von Mehrweg- und
Einweg-Getriankeverpackungen folgen,
heiBt es in dem Papier. , Erstmals* miif3-
ten zudem fiir Kunststoffver-
bund-, Karton- und Alumini-
umverpackungen ,Zielvorga-
ben* fiir ein Material-Recy-
-cling verabschiedet werden.

Und:

Auf ldngere Sicht ist es abfall-
wirtschaftlich unerlaBlich, daB
die praktisch nicht verwertba-
ren Erzeugnisse, insbesonde-
re die Mehrstolierzeugnisse,
aus dem Markt genommen
werden, soweit Alternativen
vorhanden sind. Die gegen
Kunststoff-Getrankeverpak-
kungen eingeleiteten MaBnah-
men sind daher auf diesen
gesamten Bereich auszuwei-
ten, wobei auch Verbotsrege-
lungen in Betracht zu ziehen
sind. .
Auch wie der Ausstieg aus
der Wegwerfgesellschaft zu be-

werkstelligen ist, erldutert der
Berliner Katalog;:

In einer n&chsten Stufe ist
schrittweise eine Regelung fur
die tbrigen Bereiche herbei-
zufihren, in denen Einweg-
produkte durch mehrfach ver-
wendbare Erzeugnisse abge-
18st werden kdnnen. Kurzlebige Einweg-
produkte sind insbesondere bei Hygie-
neartikeln  (Einwegwindeln, Papierta-
schentichern etc.) und sonstigen Ge-
brauchsgegenstidnden: (Feuerzeuge, Ku-
geischreiber, Papier- und Plastiktuten,
Tafelgeschirr und Besteck etc.) in die
Abfallwintschaft belastenden Mengen ge-
geben.

Die beamteten Umweltschiitzer haben
dariiber hinaus die ,,Vermeidungspoten-
tiale“ berechnet, die bei ,.konsequenter
Anwendung des Verursacherprinzips®
und dem Einsatz ..fiskalischer Instru-
mente" erreichbar seien. So kdnne allein
der Jahresverbrauch von Verbundmate-
rialien (2,9 Millionen Tonnen), Drucker-
zeugnissen (2,6), Kunststoffverpackung
(0,7) und sonstigen Gebrauchsgegen-
stinden (1,4) um mindestens ein Viertel
reduziert werden.

Mit dem jetzigen Personalbestand las-
se sich eine soiche Kursénderung aller-
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dings nicht durchsetzen. ,Zur Umset-
zung und Uberwachung dieser Konzep-
tion“, fordern die Autoren, ,sind die
personellen und organisatorischen Ka-
pazititen im Umweltbundesamt und
Bundesumweltministerium  anzupas-

“

Die Verpackungsindustrie kritisiert
derlei Umweltpldne als dirigistisches
Teufelszeug. ,,Wir wollen nicht hinter

- jedem Miilleimer einen Polizisten*, sagt

Abfallexperte Menke-Gliickert, der statt
neuer Verbote kiare ,5kologische Eck-
daten* fordert.

Nach Paragraph 14 des Abfaligeset-
zes, argumentiert Menke-Gliickert, hét-
te das Umweltministerium schon vor
Uiber zwei Jahren weitreichende ,Ziel-

vorgaben“ zur Einddmmung der Miill- -

flut festsetzen kénnen. Im kanadischen
Ontario sei auf diese Weise ,.eine ganze
Provinz saubergemacht* worden. In

‘Bonn dagegen werde .immer noch in

den alten Kategorien gedacht®,

Dabei fahre, glaubt der Verbandsver-
treter, in der Industrie ,der Zug schon
lingst in eine andere Richtung® — gen
Okotopia. In den Entwicklungslabors
der bayrischen Technologiefirma Mes-
serschmitt-B&lkow-Blohm (MBB) etwa
wird nicht nur {iber neue Kampfflieger
nachgedacht, sondern auch iber den
Abbau der Miillberge. ’

In einem ,Forum Zukunft* I[4Bt
MBB-Griinder Ludwig Bolkow, 76, in
Ottobrunn bei Miinchen einen Stab von
50 Umweltingenieuren auch neue Wege
aus der Milllgesellschaft entwerfen. Ei-
nen Ausweg aus der Abfallkatastrophe
sicht MBB-Ingenieur Hubert Flecken-
stein in dem von ihm und seinen Kolle-

. gen entwickelten Konzept einer ,,Null-

verpackung®. .
Ein neues ,System der Warenvertei-

" lung®, so Fleckenstein, soll herkémmli-

che Verpackungen schlicht tiberfliissig
machen. Grundgedanke: Abfall entsteht
nur, solange die Produktions-, Waren-
verteilungs- und Logistikprozesse noch
nicht ausgereift sind.

Schon heute werden in ersten Versu-
chen bei der schweizerischen Lebens-
mittelkette Migros Produkte in Riick-
lauf-Flaschen angeboten. Der Wasch-
mittethersteller Procter & Gamble bietet
in Deutschland seit vorigem Jahr eine
Nachfiillpackung fiir seine Vier-Li-
ter-,,Lenor“-Flaschen an. Dabei sollen
85 Prozent des bisher benétigten Ver-
packungsmaterials eingespart werden.

Der franzdsische Parfiimhersteller
Cartier wiederum hat mit einem Auf-
wand von drei Millionen Dollar einen
wiederverwendbaren Flakon aus Glas
und Kunststoff mit Goldverzierung ent-
wickelt. Das ,,Panthere de Cartier* kann
von der recyclingbewulliten Dame mit

einer Parfiimpatrone nachgefilllt wer-"
den. Allein der Preis der schmucken

Flasche, 270 Mark, werde, wie Fachleu-
te glauben, ein allzu frilhes Wegwerfen
verhindern.
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Einfache ,,schiitt- und rieselfihige Wa-
re“ wie Nudeln oder Reis sollen die Ver-
braucher nach dem Konzept der ,Null-
verpackung® im Supermarkt kiinftig di-
rekt einem Container entnehmen. Die
aufwendigen Einzelverpackungen sollen
durch einen eigens in den MBB-Labors
entwickelten Transportkoffer fiir feste
und flissige Nahrungsmittel ersetzt wer-
den. Auf der letzten Miinchner Ernih-
rungsmesse haben die Zukunftsforscher
bereits einen ,.Kuko“-Kundenkoffer, ei-
ne Art Einkaufstasche der Zukunft, pri-
sentiert.

Bis jedoch das ,Mineralwasser im

‘Koffer* (,,Frankfurter Aligemeine Zei-

tung®) kommt, werden wohl noch Mil-
lionen von Einwegflaschen auf dem

Protest gegen Verpackungsmiill*
.Die Leute haben ja recht”

Miill landen. Bei Gespridchen etwa im
bayrischen Wirtschaftsministerium er-
fuhr MBB-Mann Fleckenstein, ,,wie we-
nig noch iiber den Tellerrand hinausge-
dacht* wird. Von dem o6kologisch not-
wendigen ,Zeitschritt nach {ibermor-
gen*“, sagt Fleckenstein, wolle die Indu-
strie- nicht allzuviel wissen; sie verdient
ihr Geld schlielich mit Voll- und nicht
mit Nullverpackung.

Pennoch wissen die Hersteller, daB
ein negatives Umweltimage ihrer Pro-
dukte auf die Bilanzen durchschlagen

kann. Um das zu vermeiden, hat bei-

spielsweise der britische Chemiekonzern
1CI eine ,.zerfallbare Plastiktiite* aus ei-

* Entpackungsaktion des ..Bundes Naturschutz* in
Mtinchen.

nem Polymer namens Biopol entwik-
keit, das im Boden ,,ohne Riickstinde®
biologisch abbaubar sein soll.

Selbstauflésende  Kunststoffhiillen
produziert auch die Schweizer Firma
Belland. Eine milchige Belland-Folie
schiltzt Neuwagen des Automobilbau-
ers BMW auf dem Weg zum Hindler.
Durch die Konzentration des verwen-
deten Losungsmittels 148t sich die
~Aufldsungsgeschwindigkeit“ der Ka-
rossenverpackung ziemiich exakt be-
stimmen.

Als Vorbild fir die ,.High-Tech-Ver-
packung® der Zukunft gilt den System-
ingenieuren, die sich .im Oktober in
Stuttgart zu einem Kongrel3 ,,Leben oh-
ne Miill“ trafen, eine alte Bekannte —

die Banane: Die gelbe

Frucht wird von einer

stabilen  Schale  ge-

schiitzt, ist transportsi-
cher, 140t sich wegen der

AufreiBBstruktur  ihrer

Hiille ebenso leicht 6ff-

nen wie hygienisch ver-
" speisen, und der Abfall

bereitet, weil biologisch
abbaubar, kaum Entsor-
gungsprobleme.

In dieser ,logistischen
Meisterleistung” (Men-
ke-Gliickert) der Natur
sehen einige Lebensmit-
telkonzerne bereits das
Vorbild fiir neue Mar-
kenartikel. Schon arbei-
ten  Entwicklungsinge-
nieure an eBbaren Jo-
ghurtverpackungen aus
Waffeln oder Hartbis-
quit. Der schleswig-hol-
steinische Bauernprisi-
dent Karl Eigen schopft
angesichts der Bemi-
hungen, jihrlich vier
" Milliarden  Joghurtbe-
cher durch Lebensmittel
zu ersetzen, Hoffnung
auf neue Absatzmirkte
fiir Agrarprodukte.

Eine in Husum ge- ~

plante Fabrik soll Spezi-

alweizen zu Stirke verarbeiten, aus der

Verpackungsmittel hergestellt werden

kénnen. Im Gartenbau ist zerfallbares

Packmaterial aus Zellulose, Stroh und
Gelatine bereits im Einsatz.

»Wir witrden gern in die Design-Biiros
der GroB3konzerne schauen®, gesteht der
Bonner Umweltministerialrat Schnurrer.
Dort, wei3 der Beamte, entstehen ,,heu-
te auf dem ReiBbrettodie Abfille von
morgen“. Durch umweltgerechte Pro-
duktgestaltung lieBen sich Tausende
Tonnen von Miill vermeiden. Reparatur-
freundliche Konsumgiiter oder aus-
tauschbare Module etwa kdnnten die
Abfallast drastisch verringern. :

Bonner Umweltbeamte denken auch
dariiber nach, wie sich durch eine Kenn-
zeichnung von Verpackungen das spite-
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re Sortieren der Abfallstoffe und damit
deren Wiederverwendung rentabler ge-
stalten lieBe. Die elektronisch erfalbare
schwarz-weifle Strichkodierung auf Pla-
stikpackungen etwa kdnnte auch Auf-
schluB iiber den Kunststofftyp geben
und in sogenannten Verwertungszentren
automatisch abgelesen werden.

Umweltverbidnde konzentrieren ihre

Aktivititen derweil auf handfeste Prote- -

ste gegen den ,Verpackungswahn“.
Oko-Streiter deponieren Verpackungs-
milll in Supermirkten und Kaufhidusern
gleich nach dem Einkauf direkt an der
Kasse. In einer Miillbroschiire — Titel:
. Was Sie schon immer {iber Abfal! wis-
sen woliten* — rit auch das Umweltbun-
desamt, ,,unniitze Verpackungen gleich
beim Hindler zu lassen®.

Im Frankfurter Kaufhof an der Zeil,
.den Jungsozialisten jlingst mit einer vor-
weihnachtlichen Entpackaktion bedach-
ten, bekannte ein Verkaufsmanager:
»Die Leute haben ja recht.“ In Bayern
unterstiitzen Mitglieder der Jungen
Union und der Griinen sowie 41 Biirger-
initiativen einen neuen Dachverband na-
mens ,,Das bessere Miillkonzept“. Ziel
ist ein . Volksbegehren zur Verankerung
eines ,,Anti-Miill-Artikels* in der bayri-
schen Verfassung. In Hannover be-
schlossen die SPD und die Griin-Alter-
native Biirger-Liste die Einfiihrung einer
» Verpackungssteuer®, die der Deutsche
Stidtetag allerdings fiir rechtlich unzu-
ldssig™ hdlt.

Der BUND empfiehlt seinen 155 000
" Mitgliedern, ,umweltbewuf3ten Ein-
kauf* zu praktizieren — Motto: ,.Der be-
ste Abfall ist der, der erst gar nicht ent-
steht.* Auch Gerd Billen, Vorsitzender
der alternativen Bonner ,,Verbraucher-
Initiative“, hofft, daB selbstbewul3te
Konsumenten sich vom Handel ,.nicht
einwickeln lassen®.

Die Geschilftswelt allerdings zeigt sich
von miillkritischen Aktionen der Um-
weltschiltzer nicht selten irritiert. In ei-
nem Hamburger Penny-Markt rief der
Geschiftsfiihrer die Polizei, als Kunden
anfingen, Milch in Mehrwegflaschen
umzufiillen. In Springe muBte ein Pack-
protestler im Aldi-Markt 50 Mark BuB-
geld bezahlen. In Bayreuth und in Bux-
tehude verpalfiten die Behdrden Abfall-
boykotteuren, die sich gegen den An-
schluB an die offentliche Entsorgung
wehrten, zwangsweise eine Miilltonne
samt Gebiihrenbescheid.

Andere Stddte und Gemeinden haben
immerhin telephonische ,,Umweltbera-
tungsstellen* eingerichtet. Unter der
Nummer 682 973 048 ist beispielsweise
in Hamburg zu erfahren, daBl Pralinen
auch unverpackt erhiltlich sind und
Friichte in Papiertiiten angeboten wer-
den.

Die wichtigste Entscheidung, das weif3
die Parfiimerieverkiiuferin ebenso wie
der Umweltexperte, trifft letztlich der
Kunde. ,,Ohne den Verbraucher“, sagt
der Bonner Entpackungsstratege Hart-
kopf, .kdnnen wir einpacken.“
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Manchmal verriickt

Die Manager der Robinson-Clubs
denken liber neue Ideen nach - die
jungen Leute bleiben weg.

Auf Reisen geht Johann-Friedrich En-
gel, 51, fir sein Leben gern. Mehr
als 200 Tage pro Jahr verbringt der Chef
der Touristikfirma Robinson-Club weit
weg von seinem Frankfurter Schreib-
tisch, mal im Fernen Osten, mal niher
dran am Mittelmeer — immer auf der
Fihrte nach sonnigen Urlaubsplétzen.

Bislang hat die Suche gelohnt. Fast je-
de Saison konnte Engel irgendwo auf
der Welt neue Clubs anbieten, Jahr fur

und Phocea, meist ortliche Banken und
Investoren, bekamen ihren deutschen
Partner immer seltener zu Gesicht. Nur
halbherzig verhandelte Engel iiber die
kiinftige Nutzung der Anlagen durch
Robinson-Urlauber.

Jetzt ist Engel ganz draufien vor. Die
Urlaubsdérfer werden an die Konkur-
renz verpachtet. So schlecht, wie Engel
meint, sind die Clubs denn doch nicht.
Phocea beispielsweise wurde von einem
Tochterunternehmen der Fluggesell-
schaft LTU iibernommen.

Das Robinson-Management ist durch
den Verlust der drei Ferienanlagen in ei-
ne miBliche Situation geraten, denn Er-
satz gibt es so schnell nicht. Zwar plant
Engel weitere Clubs am Mittelmeer. Die
aber sind erst 1990 oder noch spéter be-
zugsfertig.

Tanzanimation im Robinson-Club: Zweifel an der Qualitét

Jahr verbuchte die Robinson-Gesell-
schaft, die je zur Hilfte dem Reisemulti
TUI und dem Hotelkonzern Steigenber-
ger gehdrt, prichtige Steigerungsraten.
»Unser Konzept“, sagt Engel, ,.hat mit-
;en ins Gemiit der Deutschen getrof-
en.”

Doch offenbar hat Engel zu sehr aufs
Gemiit geachtet: Er beging im harten
Alltagsgeschift Fehler, die das Unter-
nehmen viel Geld und auch einen Teil
der zahlungskriftigen Kundschaft ko-
sten.

Drei der 18 Robinson-Clubs namlich
mufBten zum Saisonende gerdumt wer-
den. Die Pachtvertrige fiir die Urlaubs-
dorfer Cala Vadella auf Ibiza, Calampi-
so auf Sizilien und Phocea im Norden
Griechenlands sind abgelaufen.

Schon seit geraumer Zeit hatte Engel
die Lust an den Clubs verloren, sie wa-
ren ihm nicht mehr fein genug. Die Ei-
gentiimer von Cala Vadella, Calampiso

In den verbleibenden Robinson-Dor-
fern wird jetzt der Platz knapp. Mehr als
10 000 Club-Géste, so wurde hochge-
rechnet, miissen ihre Sommerferien
1989 bei der Konkurrenz verbringen.
Die Robinson-Gesellschafter werden al-
lein im kommenden Jahr etwa 20 Millio-
nen Mark weniger einnehmen.

Die Bettennot bei Robinson kommt
der Konkurrenz gerade recht. Vor allem
der franzgsische Club Méditerranée mit
seinen weltweit rund hundert Feriendor-
fern hofft auf zusitzliche deutsche
Kundschaft.

Jahrelang hatten die Franzosen dies-
seits des Rheins kaum Chancen. Den
deutschen Anhéngern dieser Ferienart
war der Club Med entschieden zu fran-
kophil. Doch damit scheint es vorbei.
Schon in diesem Jahr buchten bereits
68 000 Bundesbiirger ihren Urlaub bei
Meéditerranée - 15 Prozent mehr als vor
einem Jahr. )
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