schickt nutzte er das Speth-
mann-Angebot, um das Frank-
furter Ultimatum vom Tisch zu
bringen.

Eine Allianz  Thyssen/
Krupp ist vielen im Lande un-
heimlich. GroBe Revier-Kon-
zerne wie Hoesch in Dort-
mund und Klockner in Duis-
burg fiirchten, von einem sol-
chen Giganten erdriickt zu
werden. Manager im Revier
machten mobil und beschwo-
ren Beitz, den Thyssen-Plan zu
verhindern.

Selbst Daimler-Benz ver-
folgte das Gerangel an der
Ruhr mit Argwohn. Durch den
Pakt der beiden Revier-Unter-
nehmen wirde ein grofler
Waffenkonzern entstehen -~

Krupp-Interessent Spethmann
Unheimliche Allianz geplant

Krupp-Kandidat Gellert
Bedingungen fiir das Amt gestelit

schafft. Mbogliche Nachfolger wollen
nicht kommen, solange Beitz im Amt ist.
Es ist fast eine Posse: Die fillige Abld-
sung Scheiders ist nicht moglich, weil
der starrsinnige Patriarch an seinem Po-
sten hingt.

So knapp aber wie diesmal ist Beitz
noch nie an einem Sturz vorbeigekom-
men. Es sah fast wie das Ende aus, als
Beitz am 11. November nach Frankfurt
reiste. Drei Krupp-Aufsichtsriite hatten
sich dort mit ihm verabredet. Dresdner-
Bank-Chef Wolfgang Roller, Daimler-
Vize Werner Niefer und von Bennigsen-
Foerder forderten Beitz ultimativ zum
Riicktritt vom Aufsichtsratsvorsitz auf.
Andernfalls wiirden sie ihre Mandate in
Essen sofort niederlegen.

Neun Tage spéter, Sonntag morgen
um zehn Uhr, kam der nichste Schlag.
Der galt nicht nur Beitz, sondern dem
ganzen Konzern. Thyssen-Chef Dieter
Spethmann, begleitet von zwei Vor-
standskollegen, bot dem Krupp-Herr-
scher den Kauf des gesamten Essener
Konzerns an.

Beitz lehnte zwar ab, aber so ganz un-
gelegen kam ihm die Offerte nicht. Ge-
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ein ernster Konkurrent fiir
den kiinftigen Riistungsriesen
Daimler/MBB. Thyssen baut
in Kassel den Schiitzenpanzer
Marder sowie andere Militdrfahrzeuge
und produziert in zwei Werften Kriegs-
schiffe. Krupp montiert bei MAK in
Kiel den Leopard-11-Panzer und stelit
bei Atlas Elektronik in Bremen hochmo-
derne Waffentechnik her.

Die Reaktion auf Spethmanns Plan
hétte fiir Beitz nicht besser ausfallen
konnen. Selbst Daimler-Manager Niefer
verkiindete, so kénne man mit Krupp
und Beitz nicht umspringen.

Bennigsen wiegelte ab. Die Riicktritts-
forderung an Beitz sei eigentlich nicht
an einen konkreten Zeitpunkt gebun-
den. Immerhin habe Beitz beteuert,
grundsitzlich zum Ricktritt bereit zu
sein.

Auch der drgste Beitz-Kritiker Roller
hielt sich zuriick. Er sieht ebenfalls eige-
ne Interessen tangiert. Die Dresdner ist
Hausbank bei Krupp. Doch die Vermitt-
ler der Liaison sitzen bei der m4chtigen
Konkurrenz, der Deutschen Bank.

Giinter Vogelsang, Aufsichtsratschef
bei Thyssen und Berater der Deutschen
Bank, forcierte im Hintergrund das Pro-
jekt. Der friihere Krupp-Chef, der nach
Streitigkeiten mit Beitz 1972 Krupp ver-
lassen hatte, wollte schon vor fiinf Jah-
ren zusammen mit Alfred Herrhausen
von der Deutschen Bank die Stahlberei-
che der beiden Konzerne verschmelzen.

Roller befiirchtet, daB seine Bank we-
gen Vogelsangs Bemiithungen bei Krupp
an EinfluB verlieren konnte. Der Esse-
ner Konzern gehért zu den wenigen gro-
Ben Unternehmen, in denen die Deut-
sche Bank nicht viel zu sagen hat.

So bleibt nach dem Spektakel um
Krupp nur ein Gewinner: Beitz. Er ist
entschlossen, noch eine Weile dabeizu-
bleiben. Der Krupp-Konzern, hat Beitz
erkannt, miisse griindlich umgebaut wer-
den, und dabei wolle er mitwirken. Das
sei er seinem Namen und auch seiner
Aufgabe als Krupp-Testamentsvollstrek-
ker schuldig.

PRESSE

Ins Abseits

Der Springer-Verlag bekommt sein
Wochenblatt ,Sport-Bild“ nicht in den
Griff. :

ehe, wenn Klaus Stampfuss seine

Redakteure bei schlampiger Arbeit
erwischt — kleine Siinden bestraft der
~Sport-Bild“- Chef sofort.

Zwischen finf und zehn Mark Bufi-
geld fiir die Redaktionskasse kosten er-
wiesene Nachldssigkeiten im Dienst,
vom fliichtig libersehenen Druckfehler
bis zur leichtfertigen Falschmeldung.
Disziplin muB sein.

Pannen im Heft und ihre Bekimpfung
vor Ort sind allerdings nicht die einzige
Sorge des Chefredakteurs. GréBere Pro-
bleme als die kleinen Fehler bereitet
Stampfuss die Auflage des Blattes.
~Sport-Bild“ - nach ,,Bild der Frau® und
~Auto Bild* der dritte und jiingste Able-
ger der ,,Bild“-Zeitung — hat Miihe, Wo-
che fiir Woche Leser zu finden.

Noch im August wurden zum Stiick-
preis von einer Mark weit mehr als eine
halbe Million Exemplare verkauft. In- -
zwischen greifen, das zeigen interne
Zahlen, in manchen Wochen bundesweit
nicht einmai 400 000 Kiufer zu. Die
Hefte bleiben massenhaft an den Kios-
ken liegen.

Entsprechend schlecht ist die Stim-
mung in den Redaktionsriumen im
zweiten Stock des Hamburger Springer-
Hochhauses. Redakteure und Mitarbei-
ter befiirchten gar, die junge Sportgazet-
te kénnte schon vor Ablauf einer Jahres-
frist wieder eingestellt werden ~ SchluB,
Aus, Abpfiff.

Die Angst mag iibertrieben sein. Nach
dem 30 Millionen Mark teuren Debakel

Wochenblatt ,Sport-Bild“
Anhaltend schlechfe Noten
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der Billig-Illustrierten ,,JJa“ wollen sich
die Manager des Springer-Konzerns so
schnell keinen zweiten Flop leisten. ,,Ja*
wurde Mitte vergangenen Jahres bereits
nach kaum mehr als drei Monaten aus
dem Markt genommen.

Mit hoher Startauflage und groBen Er-
wartungen hatte der Springer-Verlag
»Sport-Bild“ Ende Februar ins Rennen
geschickt. Erstes Etappenziel: wdchent-
lich 500 000 verkaufte Exemplare, Mini-
mum. Jeden Mittwoch sollte es von nun
an, so die Eigenwerbung, .Sport total®
geben — vom Eishockey bis zur Leicht-
athletik, vor allem aber FufBball und
auch ein paar Service-Themen {iber Ur-
laub und Freizeit.

Andere Springer-Blitter halfen beim
Start. ,,Wird Mittwoch*, fragte freudig
erregt die ,, Welt am Sonntag®, ,,durch ei-
ne neue Zeitung zum Sporttag in der Re-
publik?* Bereits filr die dritte Ausgabe
Anfang Mirz meldete der Verlag
650 000 verkaufte Exemplare.

Doch damit war der Héhepunkt auch
schon erreicht. Zu sehr glichen Aufma-
chung und Inhalt des Blattes dem Sport-
teil der ,Bild“-Zeitung. Leser bewerte-
ten’,Sport-Bild* als ,.niveaulos*.

Die journalistische Nihe zum Mas-
senblatt kam nicht von ungeféhr. Stamp-
fuss-Vorgiéinger Werner Koster, einer
von drei Griindungs-Chefredakteuren,
verantwortete gleichzeitig den Sportteil
der ,Bild“. Viele der rund hundert
Sportredakteure recherchierten und
schrieben nebenher auch fiir die Mitt-
woch-Zeitschrift. Entsprechend war das
Ergebnis.

Schon bald nach dem Start kam es
nach ldngerem Streit im Fiihrungstrio
zum Eklat. Dem Mit-Chefredakteur Ul-
fert Schrider (er starb Mitte November)
war das Konzept von Anfang an zu
seicht und Boulevard. Schrdder wollte
ein ,,serids gemachtes Magazin und kei-
ne Stra8enkacke”. Fristlos verlieB der re-
nommierte Sportjournalist und Autor
Mitte Mérz das Springer-Haus.

Der Redaktionskrach und die anhal-
tend schlechten Noten beim Publikum
zeigten beim Springer-Vorstand Wir-
kung. Im Sommer, kurz vor den Olympi-
schen Spielen in Seoul, wurde Koster
von seinem Doppeljob befreit. Er solle
sich, so die Begriindung, wieder ,aus-
schlieBlich um seine wichtigen Aufga-
ben“ beim Mutterblatt kiimmern.

Den Ersatzmann fanden die Verlags-
manager im eigenen Haus: Klaus
Stampfuss, 45, war vorher stellvertreten-
der Chefredakteur bei der Programm-
zeitschrift ,Horzu“. Dort stand der ge-
lernte Sportjournalist (Volontariat bei
»Bild") schon seit einiger Zeit auf der
Transferliste — ,Hérzu“-Chef Helmut
Reinke wollte seinen Vize loswerden.

Die neue Aufgabe, die Stampfuss im
September iibernahm, ist nicht leicht.
Der Medienmarkt fiir Sport und Freizeit
funktioniert nach Gesetzen, die von Ver-
lagen nur schwer zu beeinflussen sind.

Leidvolle Erfahrung machte zuletzt der
Hamburger Verlag Gruner + Jahr mit
seinem hochglinzenden Monatsmaga-
zin ,Sports“. Das 7,50 Mark teure Pro-
dukt blieb deutlich hinter den Erwartun-

gen zuriick. -

Um neue Leser zu gewinnen, kaufte
Gruner + Jahr Ende Oktober dem
Deutschen Sportverlag in KéIn die betu-
liche ,,Sport-Illustrierte* ab. Das Blatt
soll, zun#chst voriibergehend, mit
~Sports* fusioniert werden. Ob die
Rechnung aufgeht, damit auch den Le-
serstamm der Illustrierten zu gewinnen,
ist mehr als fraglich.

Nicht viel besser geht es dem biederen
Fachblatt ,Kicker®, das montags und
donnerstags am Kiosk ausliegt. Im ver-
gangenen Jahr stagnierte die Auflage
der Niirnberger Sportgazette; zugleich
verlor sie mehr als zehn Prozent ihres
Anzeigenumfangs.

Auch Chefredakteur Stampfuss ist bis-
lang kein Giberzeugendes Konzept einge-
fallen, um breitere Leserschaften zum
regelméBigen Kauf anzuregen: Aktuelle
Berichterstattung ist wegen des ungiin-
stigen Erscheinungstermins am Mitt-
woch nicht méglich. Die Themen etwa
aus der FuBball-Bundesliga wirken oft
so, als hitten sie schon mal im umfingli-
chen Sportteil der ,Bild“-Zeitung ge-
standen.

Dabei diirfen die Kollegen von ,,Bild*
gar nicht mehr fiir den Ableger schrei-
ben. Stampfuss hat die redaktionellen
Kontakte zum Mutterblatt abgebrochen.

Bedrohlich fir ,,Sport-Bild“ ist auch
die Reaktion aus der Werbewirtschaft.
Obwohl die Unternehmen immer mehr
in den Bereich Sport investieren — al-
lein in diesem Jahr rund 750 Miilionen
Mark -, bleibt die Anzeigenkundschaft
weg.

War in den ersten Ausgaben noch gut
ein Drittel des. Heftes mit Anzeigen aus-
gebucht, kommen seit Wochen kaum
mehr als zehn Annoncenseiten pro
Nummer zusammen. Auch die letzten
Anzeigenkunden, wie der Autohersteller
Opel, haben inzwischen Zweifel, ob ihre
Werbegelder bei ,Sport-Bild*“ richtig an-
gelegt sind.

Die hdrtesten Wochen stehen Stamp-
fuss und seiner Mannschaft moglicher-
weise noch bevor: Im Dezember beginnt
in der FuBballbundesliga die lange Win-
terpause. Dem Blatt fehlt damit bis in
den Februar hinein das publikumswirk-
samste Thema. Die Auflage diirfte dann
auch offiziell unter die der Anzeigen-
kundschaft garantierte Auflage von
500 000 fallen.

Stampfuss versucht tapfer, in den ei-
genen Reihen Optimismus zu verbrei-
ten: ,Wir werden auch in Zukunft
Deutschlands grofite Sportzeitung blei-
ben.“

Das aber diirfte als Ziel ein biBchen
wenig sein: Konkurrent ,Kicker*, die
Nummer zwei auf dem Markt, verkauft
kaum mehr als 200 000 Exemplare.
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