richt. Beim Vorgehen gegen Cassel hit-
ten sie ,,die Grundrechtsrelevanz ihrer
Riige anscheinend gar nicht erkannt,
jedenfalls nicht erortert*.

Abzuwigen gewesen wire nach Karls-
ruher Ansicht jedenfalls, warum ausge-
rechnet eine Selbstanzeige ,,werbewirk-
sam® sein sollte, vor allem ,,welche An-
liegen“ Cassel ,,mit seiner Flucht in die
Offentlichkeit* verfolgt habe. Zum
einen sei der ,,Vorwurf{ der Nétigung im
Amt in der Strafanzeige nicht vollig
abwegig“, zum anderen sei das Problem
»der Verschwiegenheitspflicht in derarti-

" gen Fillen durchaus erérterungswiirdig®
gewesen.

Kernsatz des Karlsruher Spruchs:
Freiberuflich titige Anwiite seien ,,wie
alle anderen Staatsbiirger befugt, sich
mit Informationen an die Offentlichkeit
zu wenden“. Thnen sei ,,nur eine berufs-
widrige, nicht etwa jegliche Werbung
durch offentliche Information unter-
sagt”. Fur statthaft halten die Verfas-
sungsrichter dagegen das Verbot der
»gezielten* und ,,erst recht das der irre-
fihrenden Werbung®.

Nun ist der Bundestag am Zuge. Er
‘muB die Pflichten der Anwilte per Ge-
setz konkretisieren. In der ,,Ubergangs-
zeit“ dirfen die umstrittenen ,,Richtli-
nien“ nur noch nach Mafgabe der bei-
den Entscheidungen angewendet wer-
den.

Der Deutsche Anwaltverein, der den
Auftrag des Bundesverfassungsgerichts
zu einer kinftigen ,Neuordnung des
Standesrechts“ begriiBte, forderte letzte
Woche alle Kollegen auf, die Berufs-
pflichten ,,in ihrem allgemein anerkann-
ten Kern weiterhin gewissenhaft zu be-
folgen“. Die ,,zwangsliufig entstehende
Grauzone* diirfe nicht als ,,Freibrief“
verstanden werden.

-

SchlieBung der ,,Bremer Morgenpost“*
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Stopp fiir den Flop

Herber Riickschlag fiir die ,Ham-
burger Morgenpost“: Der Bremer
Ableger des ehrgeizigen Gruner +
Jahr-Projektes muBte aufgeben.

is Mitte November konnten sich die

Teetrinker und Griinkohlesser in der
Hafen- und Hansestadt Bremen aus
reichhaltigen Tagesvorridten an aktuel-
lem Lesestoff bedienen.

Zwei heimische Zeitungen, der ,,We-
ser-Kurier* und die ,,Bremer Nachrich-
ten“, lieferten den Hanseaten das Neue-
ste aus der weiten Welt und dem nahen
Rathaus. Und mit kriftigen Tupfern
einer politisch unterschiedlichen Farbge-
bung mischten drei Hamburger Nachbar-
blétter bei den Bremer Lokalnachrichten
mit: Springers konservatives Volksblatt
»Bild“, die liberale ,Bremer Morgen-
post*: vom ,Stern“-Verlag Gruner +
Jahr und die linksalternative ,,Tageszei-
tung® (,,taz").

Doch fast unmerklich trocknete die
Vielfalt aus, die von Hafenkrisen und
Senatsschulden heimgesuchten Bremer
hatten wohl nicht den rechten Sinn da-
fiir. Die Leser bevorzugten immer mehr
vom Gleichen, und dann ging's mit
dem Bremer Zeitungsparadies plotzlich
Schlag auf Schlag zu Ende:
£ Der fiithrende ,,Weser-Kurier” (Auf-

lage: rund 175 000) und die tradi-
tionsreichen ,,Bremer Nachrichten*
(etwa 30 000) legten ihre Berichter-
stattung iiber Kommunal- und Lan-

* Chefredakteur Clement (r.) am Dienstag letzter
Woche bei der Verkiindung des Einstellungsbe-
scheids.

- . © e

Schiacht nicht gewonnen*

KRUGER sagt Ihnen alles iiber Briefmarken.

Heute: Die Deutschland-Sammlung (1)

Deutschland iiber alles.

B riefmarkensammler sind alles andere als
Nationalisten. Kein Hobby ist vélkerver-
bindender und grenziiberschreitender als das
Briefmarkensammeln. Aber dennoch bleibt es
100jahrige Tradition: Man sammelt an erster
Stelle die Marken des eigenen Landes. In
Deutschland bieten sich dem Sammler gleich
drei aktuelle Sammelgebiete mit eigenen Aus-
gaben: Bundesrepublik, Berlin und DDR.

Wer diese Gebiete komplettiert hat, wendet
sich systematisch riickschreitend auch den
Zonengebieten wie Saar oder Franz. Zone,
dem sogenannten IIl. Reich, der Weimarer
Republik, dem Kaiserreich und den altdeut-
schen Klassikern wie Bayern, Baden oder
Thurn & Taxis zu. Moderne Zeitabschnitte
sind vorwiegend in postfrisch und/oder in
speziellen Sammelformen wie auf Ersttags-
blittern oder Maximumkarten gefragt.
Gestempelte Sammlungen bilden den
Schwerpunkt bei Zeitabschnitten vor 1945.
Wie man richtig anfingt oder unterbrochene
Jugendsammlungen werterhaltend fortsetzen
kann, das sagt lThnen die ausfiihrliche KRU-
GER-Information, die mit Kupon-Kennzif-
fer 1 gratis angefordert werden kann.

Namm s e
r
L

Unsere Marke ist Qualitit.

8000 Miinchen 2
bvie4t=*® Bayerstrasse 27/A 464

KRUGER, eines der gripten Briefmarkenhéuser der Welt,
zeigt in seiner Informationsserie, wie man das schonste Sam-
melhobby zeitgeméif anpackt. Sollten Sie nicht auf das
Erscheinen der Sie besonders interessierenden Anzeiy
Folge warten wollen oder diese bereits versumt ha?;en,
dann kreuzen Sie im Kupon jene Themen an, iiber die Sie
unverbindlich informiert werden méchten.

| Informations-Gutschein |

I Dieangekreuzten$ l-Themenir ieren
mich. Erbitte ausfiihrliche Einzelheiten unver- '
I bindlich (per Post):

O 1 Deutschland O 9 Deutsche Maxi-
| O 2 Bund &BIn.-Spezial mumbkarten

O 3DDR O 10 Deutsche
l O 4 Europa

O 5 (ibersee O 11 Nationenbriefe

O 6 Block Spezial

O 12 Die Papstreisen
O 7 Tierbricfmarken

|

|
Numisbricfe I
O 13 Amtl. Briefmar- l
|

(WWF) ken-’ahtbﬁchcr
I O 8 Kiinstler-Ersttags- O 14 Briefmarken-
Editionsblitter Sport-Lexikon

I Genaue Anschrift bitte nicht vergessen, auf I
I_Postkane kleben, oder im Kuvert einsenden.

""" Briefmarken sammeln -
. _schéne Dinge im Leben.

55



 WIR FUHREN ESQUIRE"®
Susanne Hoffmann
Inhaberin der Firma
Leder Meid
Wiirzburg

ESQUIRE-LEDERWAREN
finden Sie
im guten Fachgeschift.
Informationsprospekt und
Bezugsquellen-Nachweis
erhalten Sie von

ESQUIRE-LEDERWAREN,

RUPP & RICKER GmbH,

Postfach 1160, 6054 Rodgau 1.

SILITe

| STIL IN SACHEN LEDER |

58

despolitik zusammen und erscheinen
jetzt mit den gleichen Lokalseiten.

> Die ,,Bremer Morgenpost“ (Auflage:

11 000) zog am Dienstag letzter Wo-

che ihren roten Kopf ein und er-

scheint nun wieder, wie vorher

schon, unter dem Titel der Stamm-

. ausgabe ,,Hamburger Morgenpost* -
kiinftig ohne Bremer Lokalteil.

> Die ,taz* (Auflage: 5500) bettelt seit
Wochen das Bremer Publikum an,
vor allem die rund 60 000 Griinen-
Wihler im Bundesland Bremen, die
Lokalausgabe stirker zu kaufen,
sonst sei um Weihnachten das Ende
der ,taz-Bremen“ abzusehen.

Am erstaunlichsten ist der Rickzug
des Gruner + Jahr-Konzerns mit der
»Bremer Morgenpost®“. Im August 1986
hatte der Zeitschriftenverlag (Jahresum-
satz: 2,6 Milliarden Mark) das wacklige
Nachbarunternehmen, die bankrottreife
»Hamburger Morgenpost*, samt Schul-
denberg gekauft und 50 Millionen Mark
eingeplant, um aus dem muffigen Blatt
mit miesem Ruf eine ,liberale Stimme*
im von Springer-Blittern dominierten
Hamburg zu machen.

Die frithere SPD-Zeitung wurde vollig
umgekrempelt. Das neue Kleinstformat,
fast wie die ,,Bickerblume®, zielte auf
U-Bahn-Fahrer und eilige Leser in der
GrofBstadt und findet in Marktumfragen
auch Anklang. Doch die vergleichsweise
moderate Mischung (Slogan: ,,Echt
fair“) mit kritisch-liberaler politischer
Gangart, versachlichtem Lokalteil und
Star-Kolumnisten von Peter Scholl-La-
tour bis Werner Hofer kommt nur lang-
sam gegen die aggressive ,,Bild“-Mach-
art auf.

Mit der Bremer Lokalausgabe wollte
der Konzern, eine Bertelsmann-Tochter,

das ,,Morgenpost“-Wachstum in der Re-’

gion beschleunigen. ,,Zeitungmachen®,
klirte Chefredakteur Wolfgang Cle-
ment, 47, friher SPD-Sprecher in Bonn,
seine Leser auf, ,ist eine Sache auf
Gegenseitigkeit.“

Doch die Bremer haben die Botschaft
wohl nicht recht verstanden. Statt mehr
Leser hatte die im Dezember letzten
Jahres eingefithrte ,Bremer Morgen-
post“ mit ihrer Auflage von 11 000
schlieBlich weniger als die zuvor nach
Bremen expedierte ,,Hamburger Mor-
genpost® (13 000). Der Flop endete mit
dem Stopp.

Die Verantwortung fiir den Fehlschlag
iibernahm Chefredakteur Clement. Der
Bremer Ableger sei ein ,halbherziger
Versuch“ gewesen, der ,,zweifellos kein
Erfolg werden konnte“. Das Blatt habe
in Bremen ,,keine Funktion gewonnen“
- was Zeitungsleser nur bestétigen kon-
nen.

Selbst Clement hilt, im nachhinein,
die Bremer ,,Mopo* fiir ,,die schlechte-
ste Ausgabe, die wir hatten* — was etwas
heien will, denn neben dem Hamburger
Schwerpunkt der journalistischen Arbeit
(61 Redakteure) wird fiir den schleswig-
holsteinischen Regionalteil noch weniger

getan als bislang in Bremen (vier Redak-
teure).

Die Bremer waren mit dem Blatt nie
warm geworden. Sie muBten sich durck
zuviel Hamburger Lektiire quilen, etwa
im Termin- und Kulturteil, bevor sie auf
die eher kiimmerliche Berichterstat-
tung aus Bremen stieBen. Auch die
Sportseiten aus Bremen waren dirftig --
ein todlicher Fehler fiir ein Boulevard-
blatt.

Nach ihrem Exitus hat die ,,Mopo* in
Bremen, so scheint es, mehr Freunde al;
zu Lebzeiten. ,,Ganz furchtbar“ findet
Senatssprecher Reinhold Ostendorf das
Aus. Finanzsenator Claus Grobecker
(SPD) méchte sich ,am liebsten die
Haare raufen®, sogar Boulevard-Kon-
kurrent Gerhard Buzzi, Lokalchef von
,Bild® Bremen, mufite, um die Stim-
mung zu treffen, , Betroffenheit”
auBern.

Die ,Schlacht um die ,Hamburger
Morgenpost‘“, verteidigte Gruner <
Jahr-Vorstandsvorsitzender Gerd Schul-
te-Hillen die Entscheidung, werde ,,nicht
in Bremen gewonnen®.

Noch ist nicht sicher, ob sie {iberhaugt
gewonnen werden kann. Die ,Morgen-
post“-Auflage stieg binnen Jahresfrist
von rund 120 000 auf 135 000 verkaufte
Exemplare. Pline, schnell auf 200 000 zu
kommen, wurden nun auf ,1988/89
(Clement) vertagt. Die erhoffte Ausdeh-
nung iiber Hamburg hinaus, vielleicht ins
ganze Bundesgebiet, liegt nun, so der
Chefredakteur, ,,in weiter Ferne“.

In Bremen sehen sich Politiker wie der
Finanzsenator und gelernte Drucker
Grobecker plétzlich in einer ,,verarmten
und verddeten Presselandschaft“. Nun
iiberlegt er schon, ob die SPD in Bremen
ein wochentliches Parteiblatt aufma-
chen* soll.

Denn die Sozialdemokraten bleiben,
wenn auch noch die ,,taz* ihren munter
und professionell gestrickten Lokalteil
dichtmacht, mit dem lokalen Doppeimo-
nopol des ,,Weser-Kurier und der ,,Bre-
mer Nachrichten* zuriick, die beide im
konservativen Verlag ,,Bremer Tageszei-
tungen AG“ erscheinen.

Die Zusammenlegung ihrer Bremer
Lokalseiten findet Verleger Herbert Or-
demann, mehr Kaufmann als Journalist,
ganz in Ordnung. Nun kénne man, statt
getrennte Lokalteile zu machen, die ,,als
einzelne nicht gut genug“ seien, mit
vereinter Redaktionsmannschaft ,end-
lich griindlich arbeiten®.

Verlagschef Ordemann iiber die Bre-
mer Presse-Ode: ,,Pressepolitisch unbe-

_denklich.«

Und dann sind da auch noch die ko-
stenlosen Anzeigenblitter ,,Weser-Re-
port“, zu 50 Prozent in CDU-Besitz, und
der ,,Bremer Anzeiger“. Und die verste-
hen unter Journalismus etwas Ahnliches
wie die ,,Bild“-Zeitung, die in Bremen
und Bremerhaven 113 000mal an den
einfachen Mann kommt. &
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