TV-SHOWS
Inferno der guten Laune

Neue Welle in deutschen Spiel-
shows: Zunder, Zoten und Schaden-
freude.

enn die Unterhalterin Margarethe

Schreinemakers aus der Kulisse
springt, verwandelt sich das Fernsehstu-
dio in ein Tollhaus. -

Ovationen brechen los, das Audito-

rium pfeift, johlt und trampelt. Frau
Margarethe dankt mit spitzen, kleinen
Entziickensschreien: ,,Hu!“ Dann treten
die Kandidaten vor, zwei Paare wettei-
fern um die ,,wundervollen Preise“. Die
Spielfiihrerin ist schon sehr erregt
und kreischt bestindig ,Super!” oder
,Toll“. Begeistert krakeelt auch das
Publikum. A

Unterhalterin Schreinemakers
,Fit im Oberstiibchen"?

»Wortschitzchen® steht auf dem Pro-
gramm, ein Ratespiel fir ,Schlagferti-
ge“. Seit Anfang Mirz erscheint es,
monatlich einmal, 45 Minuten lang, im
ARD-Kanal. Die Moderatorin Schreine-
makers, 28, ist aus Radio Bremens regsa-
mer TV-,Extratour® bundesweit be-
kannt. Nun soll sie auch die Unterhal-
tung des Koiner WDR nachhaltig be-
fruchten. Hell erklingt ihr vertrautes
,Hu!“, die Ritselecke offnet sich.

,Was existiert nur paarweise?“ So
lautet, beispielsweise, eine Gretchenfra-
ge. Die Testanden griibeln: ,,Oma und
Opa“ oder ,,Dick und Doof“. Und ,,Wo-
bei sollte man auf keinen Fall einschia-
fen?* Bei der Arbeit und beim Ge-
schlechtsverkehr, richtig. ,Das is su-
per, kriht Margarethe ein ums andere
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Showmaster von der Lippe (M.) in ,Donnerlippchen: Offentlich-rechtliche Zoten .

Mal und fordert auf zum ,,groBen Ab-
raumspiel“. Ein Frauen-Paar greift
jauchzend nach dem Sieggewinn - Toa-
ster, Topf und Bettwische —, die Zu-
schauer rasen, die Exaltissima Schreine-
makers legt alle' Kraft in ein letztes,
erlosendes ,,Huu!“ Und so endet ,,Wort-
schitzchen“, die Hu-is-Hu-Show fiir das
enthemmte Klein-Hirn.

Kurzweil und ,,Spannung fiir die ganze

Familie*, so rithmt der WDR, bringe das .

Sandkastenspiel. Die  Entertainerin
Schreinemakers  behauptet  sogar,
. Wortschitzchen* halte fit im Ober-
stiibchen“. Anstaltsextern sehen weite
Kreise eher verstort auf das Inferno der
guten Laune.

Ein Trend zur Tobsucht ist unverkenn-
bar in deutschen TV-Unterhaitungen,
ein Drang zu ungenierter Blodheit und
infantilem Spieltrieb. Spielshows sind en
vogue, die das Volk mit rohen Spéafien,
Zunder und Zoten amiisieren. Die Lau-
ser sind los. Eine neue Generation von
Showmastern driingt in die Lachpro-
gramme, Schadenfreude ist der Humus,
auf dem ihr Gewerbe gedeiht. Und mas-
senhaft stiirzen sich die Laien-Spieler,
die aufgekratzten Exhibitionisten, ins 6f-
fentliche Geldchter.

Die ARD ist Triebkraft der neuen
manischen Heiterkeit. Das ZDF, sonst
meist vorneweg in der Volksbelustigung,
hat derzeit nur einen alten Hut am Markt
- die dumpfe Freakshow ,, Kaum zu glau-
ben*“. Am emsigsten ackern Bayernfunk
und WDR in der Furche des Frohsinns,
deren Output hilt WDR-Fernsehchef
Giinter Struve fiir das derzeit ,,Jebendig-
ste und innovationsfreudigste“ Enter-
tainment.

Die Miinchner haben den Familien-
Wettkampf ,,Vier gegen Willi“ im Ren-
nen, mit dem possierlichen Nasenbir
und Nippel-Sanger Mike Kriiger, 35, als
Moderator. An diesem Montag, 22 Uhr,
startet der BR eine Show-Reihe mit
,vergniiglichen MiBgeschicken*: ,,Plei-
ten, Pech und Pannen*. Koln setzt, ne-
ben der nervsigenden Frau Schreinema-
kers, auf den rabiaten Jiirgen von der
Lippe, 38, und sein tumultudses, anar-
chisches ,,Donnerlippchen“. Bis zu 45
Prozent der TV-Haushalte sind mitunter
bei den Spielshows eingeschaltet.

Jeder einmal fir 15 Minuten ein
Star“ — danach lechzt, laut Andy War-
hol, der Mensch im elektronischen Zeit-
alter. Einmal beriihmt sein, ein Auto
gewinnen oder 20000 Mark, dafir
sind die Kandidaten zu jedem groben
Unfug, zu den peinlichsten Scherzen
bereit.

Auf der Geisterbahn von ,,Vier gegen
Willi“ etwa kam der Postbeamte Hein-
rich Gronenberg unter die Schere und
zum Irokesen-Schopf. Die Punk-Band
,,Tote Hosen* zertrimmerte das Wohn-
zimmer einer entgeisterten Kandidaten-
Familie. Eine unverzagte Dame mubBte
iiber die gedlten Leiber einer Eishockey-
Mannschaft kriechen. Mike erhielt dafiir
die ,,Saure Gurke“, einen feministischen
Wanderpreis fiir die frauenfeindlichste
TV-Darbietung.

Wie ein ,,Blitz in die Tristesse der
deutschen TV-Unterhaltung (Selbstan-
nonce) ist auch Animateur von der Lippe
gefahren, immerhin ein sympathischer
Zyniker, der seine Mitwirkenden gern
mit ausgesuchten Bosheiten von biswei-
len wirklich komischer Wirkung iber-
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TV-Show ,Vier gegen Willi“*
Invasion der Knalltiten

zieht. Lippe ist der junge Wilde der
Zerstreuungs-Television, ein Virtuose
der offentlich-rechtlichen Zote, ordinir
und riide bis zum Sadismus. So placierte
er unldngst zwei frisch ondulierte und
gebiigelte Mitspielerinnen in eine Bade-
wanne, stellte Nonsens-Fragen und bei
falschen Antworten die Dusche an.
Sichtlich vergniigt betrachtete der Show-
master sodann die Damen-Qual, das rui-
nierte Make-up, die entstellten Gesich-
ter. ,,Nicht mehr durch Leistung®, ziirn-
te die ,FAZ“, ,sondern durch Leiden
kommen Fernsehkandidaten neuerdings
zu Offentlichen Ehren.“ Da lacht die
Banausen-Republik, dem Spieler wird
der Spott, im Gliicksfall, hibsch vergol-
ten’ — mit Bargeld, Videogerdt oder
Schreibmaschine. -

Den Humor nach Art der Lippeschen
NaBzelle haben die Deutschen, wo sonst,
in Ubersee gelernt. ,,Wortschétzchen®
und ,,Donnerlippchen* sind US-Kreatio-
nen, der Producer Michael Hill liefert
Spielmuster und Pointen. Zu jeder Sen-
dung eilt er aus Los Angeles herbei.

Das US-Publikum ist seit Jahrzehnten
nirrisch nach solch irrwitzigen ,,Game
Shows*, die derzeit wieder einen gewal-
tigen Boom erleben, wie ,Newsweek
meldet. ,Love Connection“, ,Holly-
wood Squares“ und ,,Jeopardy“ heiBen
beispielsweise die Quiz- und Puzzlespie-
le. Das populdrste Produkt aber ist
»~Wheel of Fortune“, mit téglich 43
Millionen Zuschauern der gro8te Serien-
Renner in der amerikanischen TV-
Geschichte.

* Oben: Kandidat Heinrich Gronenberg, Mike Krii-
ger; rechts: Walter Spahrbier, Peter Frankenfeld
(1968).
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»Wheel“, ein Jux mit Wortspielen,
erreicht 99 Prozent der US-Fernsehhaus-
halte. Die Show kostet jahrlich sieben
Millionen Dollar und bringt 120 Millio-
nen aus Commercials ein. Kiirzlich hat
Coca-Cola das Gliicksrad mitsamt ;,Jeo-
pardy*“ fiir 250 Millionen Dollar gekauft.
Die ,,Wheel“-Hostess Vanna White, die
sich am liebsten ,wie eine Barbie-
Puppe* kleidet, ist das vergotterte
Wortschatzchen.  Siegreiche Herren
wollen gelegentlich, zum Finale, mit

dem blonden Piippchen 6ffentlich knut-

schen.

Rund 10 000 Kandidaten jahrlich ver-
schleilt die Game-Show-Industrie, und

kessen  Lach-Panoptikum im  45-
Minuten-Format.

»Die Giirtellinie“, droht von der Lip-
pe, ,muf in jeder Generation neu defi-
niert werden.“ Nicht ,,niedlich und an-
biedernd“ soll die Unterhaltung
daherkommen, sagt der ,,Willi“-Erfinder
Jochen Filser, ,,wir wollen polarisieren®.
Und »,Donnerlippchen“-Redakteur
Wolfgang Neumann insistiert, die Lai-
enspieler hitten stets ,eine unbéndige
Freude* an der Flagellanten-Show und
empfinden keinerlei Opfer-Triibsinn.

Unversohnlich freilich ficht, auf brei-
ter Front, die Fernsehkritik gegen die
neue humoristische Afterkunst. Tief be-

" strzt reagierte, zum Bei-

spiel, ,,Die Welt“ auf die
Invasion der Knalltiiten.
Diese Unterhaltung sei
»ein erfolgreicher Schritt
auf die Verpobelung un-
seres Fernsehens zu“.
Auch die Showmaster-
Elite, Frank Elstner,
grollte: ,Es ist das Ende
guter Unterhaltung, wenn
man Kandidaten zu Op-
fern macht.“ Verbittert
sind nun auch alle, die
geglaubt haben, die end-
giiltige Verpobelung des
Mediums sei die histori-
sche Aufgabe des Kom-
merz-Fernsehens.

Die Wissenschaft hat
zur Erklarung des kollek-
tiven Game-Show-Wahns
kaum Erhellendes beige-
tragen. Eine fernseh-
erfahrene amerikanische
Psychiaterin will erforscht
haben, die inbriinstige
Freude des Publikums be-
ruhe auf der ,Riickkehr
zum Spieltrieb der Kind-
heit“. Die ,FAZ“ denkt,
daB die Spielshows ,,jener
therapeutischen Methode
gleichen, die in der klini-

ZDF-Show ,,VergiBmeinnicht“*: Ende der Gemiitlichkeit

an Bewerbern herrscht kein Mangel. In
Los Angeles residiert bereits eine Psy-
cho-Schule, die Showkandidaten ent-
hemmt. Schamschranken sind uner-
wiinscht in einer Branche, die - wie

frither die ,,1.98 Dollar Beauty Show* ~ .

monstrose 300-Pfund-Frauen im Bikini
vor die Kameras treibt.

So erbarmungslos wird hiesige Spiel-
wut wohl niemals zuschlagen. Doch ist
offenkundig, daB deutsche Gemiitlich-
keit und der frackselige Gefiihlskitsch
aus dem TV-Showbusiness verschwin-
den. Die ,,VergiBmeinnicht“-Welt von
Peter Frankenfeld und seinem braven
Geldbrieftrager Walter Spahrbier ist
endgiiltig passé. Fracksausen werden
wohl auch bald die Abendfilller a la
Thoelke und Kuli bekommen. Der ,,klei-
nen, schnellen Form“ gehdrt die Zu-
kunft, sagen die Experten, dem fixen,

schen Psychologie zum
Abbau von Objekting-
) sten verwendet wird®.
Mag sein, wer aber nimmt uns die Ang-
ste vor den Therapeuten?

Ein wenig Klarheit hat die freche
Hamsterbacke Kriiger unlingst ins Dun-
kel gebracht, als er bekanntgab, die Ein-
bis Dreijdhrigen seien ,,genau die Ziel-
gruppe fiir unsere Sendung®; alle Freun-
de der hiibschen Kleinkinder-,,Sendung
mit der Maus* hat das schwer getroffen.

In ,Vier gegen Willi muBite, iibri-
gens, letztens ein erwachsenes Mitglied
der Tiroler Familie Pirki-Picker mehrere
Wiirste von einer Leine bei3en.

Sehr lustig, und falls die innovative
Kraft der ARD noch zu weiteren psychi-
schen Hirtetests ausreicht, empfiehlt
sich ein wegweisender, altersloser Show-
titel, der sich schon im US-Radio der
40er Jahre bewdhrt hat: It Pays to Be
Ignorant“ ~ Blodheit zahlt sich aus.
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