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HDW im Zwielicht

Durch ihre U-Boot-Geschifte ist die
Kieler HDW-Werft erneut in eine
peinliche Situation geraten. Nur weni-
ge Monate nach dem Streit um die
Siidafrika-Lieferungen hat HDW Ar-
ger in Indien. Die Inder hatten Anfang
der achtziger Jahre fir 572 Millionen
Mark vier U-Boote bei HDW geordert:
Zwei wurden inzwischen geliefert,
zwei weitere werden in Bombay nach
HDW-Blaupausen montiert. Jetzt
tauchte in Neu-Delhi ein Fernschrei-
ben der indischen Botschaft in Bonn
auf, das den Auftrag ins Zwielicht
rickt. Danach hat HDW einem in
London ansdssigen Inder namens
Gopi Tschand Hindudscha fiir den
Boot-Auftrag eine ,,commission“ von
gut 40 Millionen Mark gezahit. Wéh-
rend Hindudscha und HDW (,Wir
haben ein gutes Gewissen") von
dem Schmiergeld nichts wissen wol-

HDW-Werft

len, blockt die Bonner Botschaft der
inder ab: ,Kein Kommentar.“ Fach-
leuten erscheint die Schmiergeld-
Marge von sieben Prozent des Auf-
tragswerts als bekannte GréBe: Den
Siidafrika-Auftrag hatte HDW mit
einer dhnlichen ,niitzlichen Abgabe*
von 4,5 Prozent plus einem Fixbetrag
an Land geholt. Hinter den Enthiillun-
gen in Delhi steckt ein Streit zwi-
schen Ministerprasident Rajiv Gandhi
und dessen zuriickgetretenem Ver-
teidigungsminister W.P. Singh (SPIE-
GEL 16/1987). Singh hatte sich in
einer Anti-Korruptionskampagne mit
Gandhi angelegt. Engste Freunde
und Mitglieder der Gandhi-Familie
sollen Bestechungsgelder ins Aus-
land transferiert und Steuern hinter-
zogen haben. Die Inder wollen der-
zeit zwei weitere U-Boote anschaf-
fen. Beste Chancen fiir den Auftrag
haben die Sowijets.
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Dohnanyi

Billigflagge in
‘Schwarz-Rot-Gold

Rechtzeitig zur Wahl in Ham-
burg versucht Biirgermeister
Klaus von Dohnanyi Subven-
tionen fir die Schiffahrt lok-
kerzumachen. Damit will der
SPD-Senat Reeder an die

Hansestadt binden, die ihre .

Schiffe zunehmend unter bil-
ligen Flaggen im Ausland
fahren lassen. Nach einem
Plan der Hamburger Wirt-
schaftsbehérde sollte sich
auch die Bundesrepublik
eine Billigflagge zulegen.
Deutsche Reeder kénnten
dann ihre Schiffe preiswert,
méglicherweise auf Helgo-
land, registrieren lassen und
so erheblich Steuern sparen.
Die zustandige Gewerkschaft
OTV warnt vor den Folgen:
Mit einer Billigflagge soliten
die deutschen Sicherheitsbe-
stimmungen unterlaufen wer-
den.
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Stichflamme in -
der Bl_'usttasche

Der Feuerzeughersteller Bic
hat in den USA einen mil-
lionenschweren Schadener-
satz-ProzeB verloren. Die
Klagerin Cynthia Littiejohn
konnte glaubhaft machen,
daB sie durch ein explodie-
rendes Feuerzeug schwere
Brandverletzungen erlitt. Zur
Zeit laufen einige hundert
ahnliche Prozesse gegen die
Firma Bic. Geriichte liber die
Gefahrlichkeit der Bic-Pro-
dukte gab es seit ihrer Ein-
fihrung 1972, doch konnte
der in Frankreich beheimate-
te Multi bisher alle Beschwer-
den still und auBergerichtlich
beilegen. Die Unfille entste-
hen nach Meinung des US-
Anwaltes John Andrews, der

Material (iber Schadensfille
sammelt, durch kleine Lecks.
Sie verursachen bei Ziindun-
gen Stichflammen oder ein
.Nachbrennen“ am ganzen
Feuerzeug. in dem Littlejohn-
ProzeB muBte die Firma Bic
zugeben, daB ihr mehr als 50
Falle bekannt seien, in denen
sich das Feuerzeug selbstan-

dig in der linken Brusttasche

entziindet hatte.

Radio-Pleiten
in Bayern?

Medien-Experten sagen eine
Welle von Pleiten privater
Hérfunk-Anbieter in Bayern
voraus. Die Industrie- und
Handelskammer (IHK) fur
Minchen und Oberbayern
bezweifelt, daB sich alle 92

geplanten Lokalsender und
der vorgesehene landeswei-
te Kommerzfunk mit Wer-
bung finanzieren lassen. Ins-
gesamt, schitzt die IHK, wiir-
den dafiir bei einem ange-
nommenen Etat von einer
Million Mark pro Lokalsender
und zehn Millionen fiir das
Bayern-Programm  Werbe-
einnahmen in Héhe von Gber
100 Millionen Mark benétigt.
Diese Summe durften die
Privaten aber neben den 130
Millionen Mark, die der Baye-
rische Rundfunk 1986 aus
der Horfunkwerbung einneh-
men konnte, kaum zusétzlich
flir Reklame akquirieren kon-
nen. Schon jetzt missen al-
lein die vier Privatradios in
Mlnchen jdhrlich Gber 15
Millionen Mark fir ihr Pro-
gramm aufbringen.

Werbung der Atomiobby

Die teure Anzeigenkampagne, mit der
die Kernkraftindustrie seit Mitte vergan-
genen Jahres fiir die Atomkraft Stim-
mung zu machen versucht, hat offenbar
nicht den erhofften Erfolg gebracht.
Spitestens im Herbst dieses Jahres will
die Atomlobby einen zweiten Werbefeld-
zug starten. Derzeit entwickeln vier
Agenturen (McCann, Lintas sowie Stru-
we & Partner und HCM) Strategien fir
eine {iberzeugendere Publikumsanspra-
. che. Die neue Kampagne lassen sich die
deutschen_Hersteller und Betreiber von
Atomkraftwerkén,allen-voran_die KWU,

30 Millionen Mark kosten.

Kernkraft-Werbung
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