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Versilberte Spielzeugautos

Luxusartikel, Einkaufsstitten: Aus der Mittelschicht stieg wie Perlen im Sekiglas eine Konsumenten-Clique auf, die allmahlich die Struktur

,Wer isses bloB, der sich so was leisten kann*

Herrenanziige fiir 2700 Mark, Kiinstierpuppen fiir 6500
Mark, Uhren zu hoch fiinfstelligen Preisen — eine neue
Konsumgier auf Luxusartikel macht sich bei bun-
desdeutschen Aufsteigern breit. Menschen im ,Zustand

Friher stanken wir nach Salamanda,
Heute duftet alles nach Dschill Sanda,
Und Louis Karton
Sauft nur noch Sekt von Mottt Tschang-
dong
- und zwar chinesisch . . .

Udo Lindenberg, ..Prolo-Macko-Pohlo*

Auf knallgelbem Grund kiindet ein
poppiger Firmenschriftzug: ,,Minus-
Markt“. Kein quergesteliter Wegweiser
konnte irrefihrender sein.

Denn was den Stadtbummler erwartet,

der am Hamburger Stephansplatz dem.

U-Bahn-Schacht entsteigt und in die ehr-
wiirdigen Colonnaden einbiegt, ist ein
Schaugepringe des Luxus und der
Moden.

Es beginnt an den Colonnaden mit den
rasantesten Pelzen und einem Geglitzer
von Abendroben im Spotlight; setzt sich
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fort auf dem Jungfernstieg mit einer
exquisit untertricbénen Eleganz in
chromblitzenden Modenschaufenstern;
es iiberschlagt sich in der glasiiberdach-
ten Konsumkasbah der Hamburger In-
nenstadt-Passagen — und wird gekrént
beim Schlendern iiber den Neuen Wall,
hinauf bis zu den Einrichtungshiusern,
ein Schwelgen in Sitzkomfort, und wie-
der hinab bis zum Gepriinge von Uhren
an der Ecke Jungfernstieg, wo ein Bett-
ler auf einem plattgedriickten Pappkar-
ton hockt.

Kleidung iiber Kleidung dringt sich
dem Betrachter auf; ,,Outfits*, die Sta-
tus verheiBen, zumal wenn sie Etiketten
namhafter Designer tragen:

D> das dunkelblaue Kostiim von Jil San-
der zu 2095 Mark und das schwarz-
weile von Joop zu 2800 Mark;

ruhelosen, ewig unbefriedigten Begehrens“, ohne Ver-
trauen in die Zukunft, so meinen Soziologen, haben sich
in eine Hemmungslosigkeit des Kaufens hineingestei-
gert: eine Subkultur auf hochstem Konsumniveau.

D> das unpriitentiose Strickkleid von
Missoni zu 1578 Mark. das von Krizia
zu 2090 Mark und der hautenge
Schlauch von Alaia zu 920 Mark:

> der Rock von Yamamoto zu 698
Mark und der rotchangierende Blou-
son von Gaultier zu 1119 Mark;

D> das Nadelstreifenkleid von Commie
des Gargons zu 1129 Mark und das
Pendant mit Hosen fiir den Mann zu
1849 Mark;

D> der Herrenanzug von Cerruti zu 1300
Mark. der von Zegna zu 2198 Mark
und der handverarbeitete von Kiton
zu 2700 Mark.

Ein Rausch von Kaschmir betért dep
Umworbenen, es stapeln sich die Schals
in gebrochenen Tonen, keiner unter 200
Mark. Eine Vielfalt von Puliovern
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Krokoleder-Artikel

schmeichelt sich ein, der einfache, einfi-
dige ist schon fiir 339 Mark zu haben, die
schwarze, unauffillige Strickjacke von
illustrer Dreifidigkeit und dem Signet
von Cristiano Fissore erst fur 1879 Mark;
Kaschmir-Blazer und -Sakkos um die
2000 Mark, zumal, wenn sie von Armani
sind, die Mintel fast noch einmal soviel.

Ein Schwall von Seide lockt den Be-
trachter, beriihrt mit ihrem Glanz und
ihrem FlieBen seine Sinnlichkeit. Seide-
ne Herrenhemden fiir 400, 500 Mark.
seidene Damenblusen auch noch jenseits
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Schmuck
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Rasier-Set

L

der Hemmschwelle von 1000 Mark,
wenn sie besonders geschnitten oder be-
sonders gemustert sind. Seidenes fiir Tag
und Nacht: Ein Satz von Dessous fiir 390
Mark, der vampige Body zu 598 Mark,
das Negligé zu 960 Mark und der tiir-
kisch gemusterte Hausmantel fiir den
Mann 728 Mark. Selbst in die Betten
dringt die Seide vor, der Bezug 1250
Mark.

GewiB, der Stadtwanderer kdnnte sich
auch mit Jeans und Sweatshirt einklei-
den, fir eben iber 100 Mark. Doch

Herrenmode

sogar bei der Antimode fallen ihm teure
Kiamotten auf, der exquisit auf schlam-
pig gemachte Overall zu 959 Mark und
der Designer-Parka zu 629 Mark, oder
die verkrumpelten Trenchs und Herren-
sakkos von Omen (889 Mark).

Schiichter Popelin auen, der Pelz als
Futter, die ganze Untertriebenheit fir
5998 Mark, oder auch umgekehrt der
Pelz zum Protzen: An Paraden von Miin-
teln mit dem Flair animalischer Wirme
und finanzieller Gehobenheit zieht der
Spaziergiinger vorbei, der Zobel ist fiir
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den Schleuderpreis von 59 () Mark zu
haben.

Und dann dieses Geklotze in Leder,
Hunderterlei Jacken und Mintel, 1238
Mark, 625 Mark, 2900 Mark, 4200
Mark . . . Da erstaunt es den Wanderer,
daB es noch Schuhe fiir weniger als 200
Mark gibt. aber ihm sind auch die Hand-
gemachten des Ungarn Julius Harai zu
995 Mark nicht entgangen, oder die
zierlichen krokodilledernen Damenstie-
fel von Andrea Pfister zu 3900 Mark.

Giirtel fir 698 Mark sind keine Aus-
nahme. es gibt sie reihenweise, aus Kro-
ko oder schlichtem Kalb. Schlange oder
Echse, benietet, bestickt, besetzt oder
mit handgearbeiteter Silberschnalle, das
Prachistiick kostet 1498 Mark.

Die Pyramiden von Koffern mit den
LVs des Louis Vuitton erreichen, von
gro8 bis klein, Hohen von iber 10 600
Mark, und auch mit dem schwarzen
Gepiick von Seeger, allein der Kleider-
sack zu 2900 Mark, geht die Reise ins
Geld.

Noch nie gab es so billige verliBliche
Armbanduhren zu kaufen — und doch
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Einkaufspassage in Diisseldorf: Glittriger Glanz aus Glas und Marmor

o

muB iiber den Spartrieb die Irrationalitiit
triumphieren. Sonst wiiren solche Uh-
renpreise undenkbar: 4275 Mark, 81 125
Mark, 14 025 Mark, 76 825 Mark, 20 300
Mark, 18 500 Mark.

Kaum zu fassen, was es alles an Wert-
sachen fiir prestigebewuBtes Wohnen
gibt. Die Lampe, die den Schaulustigen
reizt, soll 10 800 Mark kosten. Warum
soliten die lieben Kleinen da hintanste-
hen? Nur zu: ein hélzernes Pferdege-
spann mit Leiterwagen 461,50 Mark, die
Arche Noah mit Tieren 779,90 Mark, ein
Bauernhaus mit Schindeldach 1130
Mark.

In Anbetracht einer Jacke mit der
Bezeichnung Jet-set hort der Konsum-
kundschafter -neben sich ein junges Pér-
chen laut lachen, aber ihm klingt auch
noch der Seufzer der aiten Dame nach,
die iihre betagte Freundin auf jene ge-
streifte Seidenbluse zu 938 Mark hin-
wies: .Ach Erika, die wiir’ nett. Wer
isses bloB. der sich so was leisten kann.*

Hamburg hat nicht nur den einen
Millionenstrip, und andere Stidte haben

ihn ebenso. Diisseldorf hat seine ,,Ko*
und seine brandneuen Galerien, die an
glittrigem Glanz aus Glas und Marmor,
Messing und Chrom die kinstlichen
Boulevards der Hansestadt noch iber-
treffen. In der Miinchner Maximilian-
straBe reihen sich die Nobelgeschiifte
gleich einer Perlenkette aneinander. In
Frankfurt ist die GoethestraBe zur ersten
Adresse fiir gehobenen Einkauf gewor-
den, und gerade hat sich der Flughafen
eine Galerte von Exquisitliden zugelegt:
. Vielleicht erreichen wir*, traumt Stadt-
kimmerer Ernst Gerhardt, ,daB Leute
aus Paris zum Einkaufen nach Frankfurt
fliegen.*

In Stuttgart sind die teuren Liden
nicht allein auf der KonigstraBe zu fin-
den, sondern versteckt in den vielen
kleinen SeitenstraBen oder auch in den
Passagen. Auf Berlins Ku'damm bieten
Ramsch und edle Auslagen einen schril-
len Kontrast. Die besseren Geschifte

»An der Schwelle
der sieben fetten Jahre*

haben sich in die NebenstraBen der Wil-
mersdorfer und Charlottenburger Ge-
gend verlagert, als besonders schnicke
gilt die FasanenstraBe mit ihren Bou-
tiquen, Galerien und einer gerade eroff-
neten Filiale von Cartier hinter tever
modernisierten Jugendstilfassaden.

Selbst Provinzstidtchen haben den
einen oder andern Klasseladen, und Rot-
tach-Egern am Tegernsee verfagt gar
iiber einen dorflichen Millionen-Strip
mit internationaler Designer-Mode.

All die Geschiifte sind vollgestopft und
wohl geriistet. um vom bundesdeutschen
Weihnachtsumsatz in der GroSenord-
nung von 19 Milliarden Mark ihr gut Teil
abzubekommen. Massen von Kiufern
sitzt das Geld locker: Es wird weniger
auf die Bank getragen, die Sparquote ist
gesunken (vom Hochststand im Sommer
1975, als sie 17,6 Prozent betrug, auf
inzwischen nur noch 12,5 Prozent) und
wird aller Voraussicht nach weiter sta-
gnieren, wihrend zugleich die Bereit-
schaft wiichst, sich zu verschulden.

Dabei ist der schiere Lebensunterhalt
nicht teurer als im Vorjahr. Viele Leute
haben das fliissig, was ihnen die Steuer-
reform gebracht hat und was sie beim
Heizol und an der Tankstelle einsparen.
Das ,.Handelsblatt* meldet eine ,.Kon-
sum-Renaissance”. Die Naurnberger Ge;
sellschaft fir Konsum-. Markt- und Ab-
satzforschung sieht die Republik nach
den mageren Jahren jetzt .an der
Schwelle* der sprichwortlichen ..sieben
fetten Jahre* (siche Kasten Seite 233).

Was sich in vielen Schaufenstern des
Landes zeigt, ist nicht bloB ein flichtiger
Reflex auf das wieder stirker flieBende
Geld, sondern Ausdruck eines tiefgrei-
fenden Wandels in der Geselischaft.
Nicht allein, daB raffinierte Absatzstra-
tegien Bediirfnisse in einen neuen Luxus



gelenkt haben - die Konsumenten steu-
emn mit, sie werden, wie sich der Unter-
nehmensberater Gerd Gerken aus-
driickt, ,vom End-Verbraucher zum
Vorab-Forderer®.

Als Nebeneffekt der Kommunika-
tionsgesellschaft ist ein In- und Out-
Mechanismus entstanden, der in seiner
Irrationalitit schwer zu fassen ist. Und
die Produzenten hetzen den sich stei-
gernden und steigernden Wiinschen
einer Gesellschaft hinterher, die vor vier
Jahrzehnten bei Null angefangen hat.

Nach Kriegsende war das Volk der
Deutschen fiir kurze Zeit so gleich wie
nie, wenn auch eine kleine Klasse der
Gleicheren iiberlebt hatte. Im Wirt-
schaftswunder deckten die Westler erst
einmal ihren Grundbedarf, dann kam

Schifchen im trockenen

Anderung der bundesdeutschen Einkommensstruktur

Bund&snepublik 1986: Es gibt eine
neue Armut - und zugleich hor-
rend viel neues Geld im Land.

Im Vergleich zu 1968, als noch
jeder, der wollte, Arbeit fand und
doch auf der Strae Protest aus tie-
fem Unbehagen am System tobte, ist
die Mark nur noch die Hilfte wert —
aber die Zahl der Millionire ist Gber-

proportional gestiegen.

Hatten damals erst 18 790 Reiche
auf ein Vermdgen von mindestens

das eine und andere dariiber hinaus.
Kaum war die Gesellschaft im vollen
Zuge, sich wieder in unterschiedliche
Konsumentenschichten nach herkémmli-
chem Muster aufzuspalten, da kam mit
der Studentenrebellion ein retardieren-
des Moment.

Rudi Dutschke predigte gegen das
Kapital. ,,Burn, warchouse, burn®, die
Kaufhaus-Brandstifter Andreas Baader
und Gudrun Ensslin setzten auch ein
Fanal gegen die materialistische Zeit.
Threm Weg in Terrorismus und Tod
folgten nur wenige. Aber daB die kapita-
listische Kaufwelt ein hohles Gebilde sei,
war fiir viele nachvollziehbar.

Wihrend sich hoch Gber dem Biirger-
tum ein Jet-set ein fremdes und fernes
Bezugssystem schuf, entstand zur bir-
gerlichen Asthetik eine Gegenbewe-
gung, die auf ,Konsumfetischisten*
schimpfte und abgewetzte Jeans zu ih-
rem Symbol erhob. Es gab sogar reiche

DER SPIEGEL., Nr. 48/1886

) . o o —
Bettier (in Hamburg): ,Klassengesellschaft neuer Art?*
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einer Million Mark Steuern gezahit,
waren es Mitte der achtziger Jahre
schon 67 000, also auf knapp tausend
Biirger einer. Da aber der Grundbe-
sitz nach veralteten Tabellen unreali-
stisch niedrig bewertet wird, lag die
Zahl der Besitzmillionire in Wahr-
heit noch um ein Vielfaches héher.

Die wahre Geldaristokratie, die
nicht umhin kam, dem Fiskus ein
Jahreseinkommen von mindestens
einer Million Mark darzulegen, zihlte
1968 nur 2401 Kopfe.

Inzwischen sind es mehr als 10 000,
darunter viele Fabrikanten und einige
angestellte Lenker von Konzernen,
aber auch 15 Spekulanten, die sogar
den bundesamtlichen Statistikern,
wie das ,,Handelsblatt“ berichtete,
»Respekt abndtigten®.

Viele Unternehmer haben ihr 6ko-
nomisches Gliick gemacht. Die Zahl

der Gewerbetreiberiden, viele Hand-
werker darunter, die vor Steuern Ge-
winne zwischen 100 000 und 250 000
Mark erwirtschafteten, hat sich seit
Apo-Zeiten fast vervierfacht (1980:
182 579). Bei Super-Unternchmen
wie Siemens, Daimler-Benz, Bayer
und Hoechst liegen die Jahresgewin-
ne jenseits der Milliarden-Grenze.

Selbstindigkeit ist ein Zauber-
schliissel zum Erfolg geworden. Ver-
steuerte 1968 nur ein verschwindend
kleines Fahnlein von rund 4500 Selb-
stindigen ein Einkommen &ber
250 000 Mark, so waren es zu Beginn
der achtziger Jahre bereits 40 000.
Die Schar derer, die jene Marke
verfehlten, aber dem Finanzamt doch
iiber 100 000 Mark deklarierten, hat
sich mehr als verdreifacht (1980:
125 376). Hinzu kommmen noch Un-
summen, die solche Gro8verdiener —
legal oder illegal — nach alter Gepflo-
genheit am Fiskus vorbeimogeln.

Zur monatlichen Verfigung, nach
Abzug von Steuern und sonstigen
Abgaben, hat eine knappe Hiilfte der
Selbstindigen-Haushalte  zwischen
5000 Mark und 9000 Mark. Runde 50
Prozent aller Selbstandigen-Haushal-

.te verfigen sogar éiber 9000 Mark

oder mehr im Monat.

Das Heer der Lohnabhingigen hat
mittels Schwarzarbeit manches kleine
Schifchen ins trockene gebracht,
muB aber wohl oder iibel, wegen
seiner groBeren Transparenz fir den
Fiskus, im ganzen steuerehrlicher
sein.

Auch bei den Arbeitnehmern gibt
es eine neue Schicht von Spitzenver-
dienern. 1968 hatten nur 6&0 Ange-
stellte ein Jahreseinkommen von {iber
100 000 Mark brutto, inzwischen sind
es 44mal so viele, also iiber eine
Viertelmillion. Eine Créme von 1900
Gehaltsempfingern, Topmanager vor
allem, erhilt 500 000 Mark oder
mehr.

Im selben Zeitraum ist aus dem
ehemals kleinen Kreis von 38 000
Gehaltsempfingern der Kategorie
zwischen 50 000 und 100 000 Mark
beinahe eine Drei-Millionen-Gesell-
schaft geworden.

Die Masse jedoch krebste weiter-
hin unten: Neun Millionen bekamen
zwischen 30 000 und 50 000 Mark
brutto im Jahr, rund 14 Millionen
weniger als 30 000 Mark. Ein durch-
schnittlicher  Angestellten-Haushalt
kann monatlich 3600 Mark, ein Rent-
ner-Haushalt gar nur 1700 Mark im
Monat ausgeben.




Leute, die ihre Modellkleider und MaB-
anziige im Schrank lieBen, um bewuBt im
blauen Drell aufzutreten. Gleichmache-
rei wurde auf paradoxe Weise schick.
Der In- und Out-Mechanismus, ausge-
rechnet mit einer Baumwollhose hat er
sich konstituiert.

Aus der Konsumkritik der 68er-Nach-
folge-Jahre ist die Kultur der Alternati-
ven hervorgegangen, auch sie unter
Druck genauer Verbrauchsregeln. Im
Kursbuch ,Moral* wurde das Milieu
knapp charakterisiert:

Am Kaffeetisch. Kerzen, Holztisch, der
selbstgebackene Kuchen. Ton hilt Kaffee
warm. Braunes Geschirr, selbstgestrickte
lila Stolas, weite Latzhosen, Jeans, henna-
kupferne Haare, Hausschuhe wie zu Opas
Zeiten, Roth-Handle, offene Milchtite. in
der Mitte des Tisches steht ein vom Wald-
spaziergang mitgebrachter blithender Ast
auf Bastdeckchen aus dem Dritte-Welt-
Laden.

Die Ultras des Grey-Psychogramms

> sind getricben von ,permanentem
Erlebnis- und Abenteuerhunger,
stets auf der ,,Suche nach maximaler
personlicher Stimulation*, nach ,,Ex-
zentrik und Thrill“;

D> denken in Superlativen und in ,,kur-
zen Zeitperspektiven; wollen sich
im ,,Hier und Jetzt“ ausleben;

D sind ,stark extrovertiert*, mdchten
»auffallen, im Rampenlicht stehen®,
als ,schon, stark und -erfolgreich”
bewundert sein: »Korperlichkeit und
AuBere Asthetik sind hoherrangig als
innere Werte, Gefiihle oder kritisch-
rationaler Intellektualismus®;

D> stellen ,extrem* hohe Konsuman-
spriiche — ,,nur das Feinste, Beste
und Teuerste ist interessant“ — und
kultivieren einen ,,Markenfetischis-
mus*;

Frankfurter Kaufhausbrandstifter-ProzeB 1968*: Fanal gegen die Kaufwelt

Wihrend sich die Alternativen ihr
Netzwerk aus Werkstitten, Liden und
Lokalen kniipften, stieg aus der Mittel-
schicht wie Perlen im Sektglas eine Kon-
sumenten-Clique auf, die allmihlich die
Struktur einer eigenen Klasse annimmt:
verbunden durch einen Kuilt des Wohlle-
bens, geschmiickt mit Symbolen der Pro-
speritit; man verkehrt in gepflegten Re-
staurants und Piano-Bars, man kultiviert
ein und dieselbe Geisteshaltung.

Diese Subkultur auf hochstem Kon-
sumniveau ist nicht nur in der Bundesre-
publik erschienen, sondern generell in
den wohlhabenden Lindern des We-

stens. In den USA wurde sie gerade

etikettiert: ,,The Ultra Consumers“, ab-
gekiirzt: die Ultras. Den Begriff erfand
die New Yorker Werbeagentur Grey,
nachdem ihre Marktforscher in reprasen-
tativen GroBstidten eine Lifestyle-Stu-
die unternommen hatten.
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D> lehnen die Lektire komplizierter
Texte ab und schitzen als ,,amiisante
Unterhaltung® um so mehr die Wer-
bung, sie lassen sich tiefer und
schneller als andere in ,,die imagina-
ren Medienwelten* einbinden;

[> hegen weder eine neo-konservative
noch eine rechtsradikale Haltung und
erst recht keine Sympathien fiir eine
Linksorientierung: ,,Sie sind einfach
gleichgiiltig, und das aus rzeu-
gung®, und betrachten ,die Ausein-
andersetzung mit sozialpolitischen
und gesellschaftlichen Themen als
pure Verschwendung ihrer schnell-
lebigen und iiberaus kostbaren Frei-
zeit”.

Zu den Ultras gehoren Jugendliche
und Erwachsene bis in die mittlere

* Thorwald Proll, Horst Sohnlein, Andreas Baader,
Gudrun Ensslin bei der Urteilsverkiindung am
31. Oktober.

Alternativkneipe (in Hamburg): . Braunes Ton

Lebensphase um die Finfzig. Grey hat
ihren Anteil auch an der bundesdeut-
schen Bevélkerung geschatzt: auf 10 bis
15 Prozent. '

Die Yuppies (,,Young urban profes-
sional people*), die jungen stadtischen
Berufsaufsteiger mit hochdotierten Zu-
kunftsberufen und exquisitem Stilbe-
wuBtsein, stellen nur eine Untergruppe
der Ultras dar. Ihre GenuBsucht ist nicht
allein auf Amiisement kapriziert, son-
dern ebenso auf den Kampf um die
Karriere und den Thrill des Erfolgs.

Der Miinchner Journalist Andreas Lu-
koschik, 33, hat sich eine Zeitlang unter
die Yuppie-Schickeria gemischt und ihre
Sprache in einem Lexikon aufgezeich-
net. Gern hat der Schicki ,.gebiindeltes
Bares* dabei, und sofern er keines hat,
zeigt er wenigstens ,.geldige* Requisi-
ten, wenn er bei seinen ,Acts“ und
seinen ,,Events* erscheint. Seine Welt ist
eine Kette von ,,Locations* mit ,,Café
Waagrecht“ am Schlu8, was den Fried-
hof meint.

Seine Angelegenheiten ,handlet* er
LHhicht undumm®, er meidet, was ,,mith-
samst* ist, und ,gritbelt“ Schwieriges
allenfalls ,,an*“, um lieber auf das, was er
HWitzigst® finden kann, mit glockigem
Lachen anzuspringen. Weil er mit seines-
gleichen stets auf dieselben Werte zu-
rickgreifen kann, ist ,& Co & so*
stindig ,,angesagt“, etwa ,,Schampus &
Co & so*, wenn er gerade im Begriff zu
Lhummemn* ist. Auf den ,,Egali*“ und
das ,,Bio-Midel“ schaut er herab, aber
auch auf manchen ,Bonsai-Typen“ in
der Christen-Union oder erst recht auf
den ,,JE“, den Intellekt-Exhibitionisten.

Die Marken, die er an seinen Leib
14Bt, miissen ,,hip*“ sein, will heiBen, den
Trends voraus, eben ,quintessentiell”
und ,,ultimativst“. Dagegen macht ihn
»vulgo“, was schon wieder abgestiegen



geschirr, lila Stolas, weite Latzhosen”

ist in den ,,Mainstream®. Der ,,Y/S*, wie
Lukoschik den Yuppie-Schicki nennt,
zelebriert jeden ,Neo-Tag* als eine ,.ei-
gene zeitgeistige Stromung, mit neuen
Impulsen, neuen Trends, neuen In-and-
Out-Werten“,

Ihm folgen scharenweise die von ihm
abfillig angesehenen , Trendlemminge*
nach. Aus dem Volksbauch kommt die
schon sarkastisch abqualifizierte ,,Car-
tieuse“ hervor, die Friseuse, die sich
vollig entbl6B8t, um ,,Les must* von Car-
tier zu tragen.

Solch quecksilbrige Szene ldssiger und
leichtsinniger GenieBer mit ausgezeich-
neten Umgangsformen und hochgeziich-
tetem Geschmack in Lifestyle hat offen-
kundig eine ungeheure Strahlkraft. Die
In-Ichs sind' mit ihrem feinnervigen Ge-
spiir fiir den Zeitgeist seine Verkdrpe-
rung schlechthin, Symbolfiguren zentra-
ler Wiinsche, die durch die Massen gei-
stern.

Nach dem geselischaftlichen Zwi-
schenspiel einer Besinnung auf Werte
des Seins und der Selbstverwirklichung
ist die Restauration einer Kultur des
Habens im Gange. Die Wende in Bonn
ist Ausdruck des Stimmungsum-
schwungs, nicht etwa seine Ursache. In
ihrer diffusen politischen Haltung, die
sich. nur gegen links schroff abgrenzt,
sind Ultras, Yuppies und Schicki-Mickis
die Prototypen der neuen Verhiltnisse.

Was sie kennzeichnet, namlich daB sie
ihren Erfolg im schirfer gewordenen
Wettbewerb durch Dinge und Genuf
demonstrieren, muB} fiir die Massen so
wichtig geworden sein, daB sie allein
schon durch VerheiBungen gefolgsam
wurden: Dabhin zielt die Kohlsche Strate-
gie der Zuversicht — einer Zuversicht, die
nach der Vorgabe des Ideologie- und
Philosophie-Professors Nikolaus Lobko-
wicz (er wurde als ,einer der bedeutend-
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sten Denker der konservativen
Erneuerung“ mit dem Konrad-
Adenauer-Preis  ausgezeich-
net) ,unabhingig davon ist,
wie die Welt faktisch aussieht
und wieviel uns in ihr faktisch
gelingt.

Diese Welt des schonen
Scheins braucht lebende Sym-
bolfiguren fiir das politische
Versprechen, daB sich Lei-
stung wieder lohnen wird, sie
braucht deren Verschwen-
dungslust, die einen Sog auf
immer groBer werdende Kreise
ausiibt.

Gegen diese Welt hebt sich
kraB die neue Armut ab. Sind
wir eine ,Klassengeselischaft
neuer Art?“ fragte dic Ham-
burger ,,Zeit“. 1,5 Millionen,
die von Arbeitslosengeld oder
der noch niedrigeren Arbeits-
losenhilfe leben, 1,8 Millionen,
die auf Soziathilfe angewiesen
sind: Da ist so mancher, fiir
den das ein Dauerzustand wur-
de, abgesunken in eine untere
Unterschicht am Rande des Existenz-
minimums.

Wihrend die Leute mit den kieinen
Budgets die neuen Weihestitten des
Edelkonsums nur wie einen Zoo betre-
ten konnen, dringt das viele neue Geld
nach Ausdruck in Prestige — verbunden
mit einer Pfennigfuchserei, die mitunter
grotesk anmutet.

Ein neuer Kiufertyp ist aufgetaucht,
der im Handel der ,gespaitene Konsu-
ment“ genannt wird: Sparen und Ver-
schwenden sind seine Eigenschaften.

Typisch die ,gutsituierte Direktors-
frau, die ihr Waschmittel bei Aldi kauft
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und anschlieBend den Kaviar bei Plo-
ger”, oder ,die junge Aufsteigerfamilie,
die Biicherregale und Kinderbett auf
dem Dachgepicktriger von lkea vors
Haus fihrt, wo schon der Lieferwagen
mit dem Roset-Sofa wartet*, wie sie das
Diisseldorfer ,,Handelsblatt“ beschreibt:
»Man spart dort, wo man sich ohnehin
nicht mehr von seinen Mitmenschen dif-
ferenzieren kann, denn dies schafft
Spielraum fiir echten Erlebniskauf und
Profilierungskonsum.“

Auch der Hamburger Mode-Designe-
rin Jil Sander ist diese ,,Unbalance im
Kiuferverhalten aufgefallen: ,Da sagt
man sich auf der einen Seite, jetzt kaufe
ich mir diesen Wahnsinns-Kaschmirman-
tel, und auf der anderen Seite geht man

Auch Schiiler und Azubis
vom Konsum fasziniert

in den Supermarkt und denkt, da kann
ich die Zahnpasta ginstiger kaufen.*
Die wachsende Bereitschaft der Leute,
teure Kleidung zu kaufen, kommt ihrer
Firma zugute: ,Jetzt kann man schon
von einem Boom reden.*

Der Konsumstil ist nicht allein von den
finanziellen Moglichkeiten geprigt, son-
dern auch von dem sozialen Umfeld, in
dem der Kiufer sich bewegt. Welche
Milieus sich in der Bundesrepublik von
heute herauskristallisiert haben, offen-
bart eine SPIEGEL-Marktuntersuchung
(,Outfit“), die 1986 anhand von 5000
Interviews unternommen wurde.

Von - Verschwendungslust uninfiziert
blieb danach das Milieu der Kleinbiirger
(26 Prozent), die iiberwiegend den iiber-
lieferten Konventionen folgen, sich blei-

Yuppies (in Hamburg): .Schampus & Co & so*
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bende Werte schaffen, das Hauschen,
und ansonsten Selbstbeschriankung iiben
nach der Devise: ,,Alles mit MaB und
Ziel.“ Ebensowenig stellen die traditio-
nellen Arbeiterkreise (neun Prozent) in
niichterner Sicht ihrer sozialen Lage
iibertriebene Anspriiche, sondern bevor-
zugen das Handfeste, Solide, Haltbare.
Dagegen méchte man im traditionslosen
Arbeitermilieu (zehn Prozent) im Hier
und Jetzt konsumieren, scheitert aber an
seinen begrenzten Moglichkeiten.

In ihrer traditionellen Grundeinstel-
lung sind die Konservativen (neun Pro-
zent) den Kleinbiirgern und Facharbei-
tern durchaus dhnlich, aber in ihrem
distinguierten Lebensrahmen unterschei-
den sie sich vollig. Sie gonnen sich in
Kennerschaft wie eh und je hohe Quali-
tit, aber bloB nichts Ubertriebenes, kei-
ne Prestige-Huberei, dafiir sind sie viel
zu sicher in Stilfragen. Doch in den
Gefilden der besseren Dinge sind sie
nicht mehr allein.

Hinzugekommen sind die Leute aus
einem technokratisch-liberalen Milieu
(zehn Prozent), wo eine exzellente Aus-
bildung, oft Abi und Uni, die Regel ist,
wo Karriere und Privatleben gezielt ge-
plant werden (,,Gliick ist machbar*) und
Erfolg wie Status sich in hohem Lebens-
standard ausdriicken lassen. In diesen
prestigeversessenen  Kreisen werden
nicht nur wie wild neue Trends aufgeso-
gen, da tummelt sich auch eine Stil-
Avantgarde.

Streng und stramm nach oben orien-
tiert, eifert das Aufsteigermilieu von
mittlerer Bildung (24 Prozent) im Zeigen
von Statussymbolen nach. Zwar vermag
man weniger den kennerhaften Stil hin-
zukriegen, aber man kauft sich zu gern
Prestige, nur unangenehm auffallen will
man keineswegs.

Von ,SpieBern und Strebern“ setzt
sich ganz bewuBt eine hedonistische
Gruppierung (zehn Prozent) ab, so ge-
nannt nach jener griechischen Lehre, die
das Streben nach Lust zum héchsten
ethischen Prinzip erhob: zumeist Jung-
volk zwischen 15 und 30, Schiiler, Azu-
bis, Jobber, die hier und jetzt ihr Leben
intensiv genieBen wollen, die Freiheit
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groB- und Planung kleinschreiben, nur
iiber kleine bis mittlere Einkommen ver-
fiigen, aber fasziniert sind von Luxus und
Konsum.

Der gesellschaftliche Gegenentwurf
hat weniger Gefolgsleute: Zum Kern der
Alternativen mit ihren hehren Anspri-

chen an Konsumaskese und Selbstver- .

wirklichung (bei iiberdurchschnittlicher,
teils bester Bildung) zihlen nur etwa drei
Prozent der Bevilkerung.

Wihrend einerseits das Schiotterzeug
der Griinen in den Parlamenten salonfa-
hig, die Furnschuhe des Joschka Fischer
ministrabel wurden, hat sich andererseits
in weiten Kreisen eine Versessenheit auf
schone Kleidung herausgebildet. Wie die
SPIEGEL-Untersuchung zeigt, legen 15
Prozent der Minner und 25 Prozent der
Frauen gesteigerten Wert auf das, was
sie anzichen. Fir die meisten Bun-
desbiirger (Méanner: 54 Prozent, Frauen:
62 Prozent) ist Kleidung immerhin
»ziemlich wichtig®.

rinnen an, die sich die teure Kledage

sonstwo absparen.

Von der Karrierefrau, die ihm in
einem Jil-Sander-Coordinate die Zihne
und die kalte Schulter zeigte, scheint
mancher Karrieremann gelernt zu ha-
ben. Unter den hoheren Angestellten
ebenso wie in den Geschilftsgefilden der
Selbstindigen breitet sich ein jangerer
Typus aus, der eitel sein Image durch
einen exklusiven Stil pflegt und im Show-
down seinen Anzug einsetzt. |

Es sind tendenziell die gleichen Mén-
ner, die in westdeutschen Garagen mehr
Hochpreis-Autos als jemals zuvor ge-
parkt haben — etliche deutsche Hersteller
sind nach griindlichen Marktanalysen im
Begriff, die 100 000-Mark-Hemmschwel-
le bei Serienautos zu iberfahren.

Als die Firma Porsche das vierradge-
triebene, 315 km/h schnelle Sportwagen-
monster ,,959* ankiindigte, waren inner-
halb weniger Wochen alle 200 Exempla-

re der Sonderserie ver-

Soziologen Veblen, Riesman, Lasch: .Nur Verschwendung bringt Prestige®

Zum klassischen Typus der Geliebten
und der Gattin, die, gestopft mit dem
Geld erfolgreicher Manner, die gehobe-
nen Liden frequentieren, sind die eman-
zipierten Frauen mit eigenem Geld ge-
kommen, die ihre Leistung auch duBer-
lich betonen wollen.

Paradox genug: Gerade die Bewe-
gung, die das weibliche Geschlecht be-
freien solite und mit der offentlichen
Verbrennung von BHs einst Zeichen
setzte, hat auf Umwegen wieder zur
Modefrau gefithrt. Zwar zieht sich noch
manche Feministin ideologiebewuBt an-
tiaufreizend an, aber die bedingten Sym-
pathisantinnen sind umgeschwenkt.

Wer von den Frauen sich durchbif in
der Minnergesellschaft, wer hochkam in
der Angestelltenkultur oder im Wettbe-
werb der Selbstindigen, hat sehr schnell
kapiert, daB manche Dinge besser ge-
hen, wenn da nicht eine graue Maus,
sondern eine Erscheinung verhandelt,
weniger sexy als imponierend elegant.
Karnerefrauen wurden zu Vorreitern
dessen, was Johannes Schulz, der in der
Hamburger Innenstadt einen Edelmode-
laden fithrt, ,den neuen Biirochic*
nennt. Haufenweise passen sich Sekreta-

kauft, far 420 000
Mark pro Wagen. Die
Interessenten  hatten
bestellt, ohne den
Renner je gefahren zu
haben.

Woche fiir Woche
ordern Bundesbiirger
mindestens zwei Rolls-
Royce, gut 50 Jaguar-
Limousinen und acht
Ferrari-Flitzer, Hun-
derte von Auto-Ver-
edlern helfen nach,
wenn GroBserienfahr-
zeuge~ zu Prestige-
Protzen  umgeriistet
"werden sollen. Die
fleiBigen Handwerker
mit Sinn fiir lukrative Marktnischen
iiberziehen die Sitze mit feinem Leder,
bauen handgetischlerte Armaturenbret-
ter aus poliertem WalnuBholz ein, instal-
liecren Telephone, Farbfernsehen und
Videogerate.

Es ist wie eine Sucht, die sich da
verbreitet hat, eine Sucht nach ,,conspi-
cuous consumption*. Den Begriff des
demonstrativen Verbrauchs hat der US-
Okonom Thorstein Veblen geprigt, als
er um die Jahrhundertwende eine
»Theorie der feinen Leute“ niederlegte.
Ihm schien im tiefen Urgrund der
Menschheit nicht nur das Raubertum
angelegt — wenngleich mittlerweile im
Erwerbsleben zu einer mehr friedlichen
Spielart verfeinert —, sondern auch ein
Hang zum neidvollen Vergleich. Also
zihlte er den Wettbewerb, nach dem
Selbsterhaltungstrieb, zu den ,,stirksten,
regsten und hartnickigsten der eigentlich
wirtschaftlichen Motive*.

Reichtum musBte sichtbar werden, als
Beweis der Uberlegenheit. ,,Nur Ver-
schwendung bringt Prestige”, erkannte
Veblen: ,,Keine Klasse, nicht einmal die
allerirmste, versagt sich jeglichen de-
monstrativen Verbrauch.*



Unter dem Gesetz der zur Schau ge-
tragenen Vergeudung, das nach Veblens
Ansicht alle Kliassen in neidvollem Hu-
deln nach den Standards der jeweils
Bessergesteliten verband, verwandelten
sich ,,anfanglich verschwenderische Aus-
gaben mit der Zeit — wenigstens in den
- Augen der Konsumenten — in wirkliche
und unentbehrliche Notwendigkeiten®.
So rutschte mancher Luxus der feinen
Leute schlieBlich aufs Volksniveau herab
(weshalb der Luxus immer nur in zeitli-
chen und gesellschaftlichen Beziigen de-
finiert werden kann).

Noch vor dem demonstrativen Ver-
brauch war, nach Veblen, die demon-
strative MuBe die erste Errungenschaft
derer, die andere fiir sich arbeiten lie-
Ben: Urmannsbilder, versorgt von skla-

»Nichts ist so erfolgreich
wie der Schein vom Erfolg*

visch untertanen Frauen. Zu Veblens
Zeit war es die feine Weiblichkeit, die
gleich beide Formen des Prestigegewinns
pflegte, Nichtstuerei und Verschwen-
dung, ,stellvertretend fiir die beschiftig-
ten Gatten“.

Heutzutage, da sich die Gesellschaft
als Ganzes den perfiden Luxus leistet,
Millionen zu leidvoller Arbeitslosigkeit
zu verurteilen und dafiir zu bezahlen, ist
der demonstrative MiiBiggang reichlich
entwertet. Die Masse hat sich mit der
MuBe nach dem Acht-Stunden-Tag be-
gniigt und dafiir den demonstrativen
Verbrauch hochgeschraubt.

Schon Veblen erkannte, daB stadti-
sche Lebensform den Geltungstrieb noch
steigerte, begegnete man doch ,einer

Unzahl von Personen, die nichts von
unserem privaten Dasein wissen*: Um

. sie ,,gebiihrend zu beeindrucken und um

unsere Selbstsicherheit unter ihren kriti-
schen Blicken nicht zu verlieren, mu8
uns unsere finanzielle Stirke auf der
Stirn geschrieben stehen, und zwar in
Lettern, die auch der fliichtigste Passant
entziffern kann“.

Je mehr Reichtum und Mobilitit eine
Geselischaft erreicht, desto mehr, sah
Veblen voraus und so ist es gekommen,

o
w
o
z
<q
»
=

wiirde sich ,,Selbstreklame* durch Klei-
dung verbreiten, und zwar durch immer
subtilere Zeichen: ,,Desto mehr muB der
Betrachter sein Unterscheidungsvermé-
gen verfeinern, will er die verschiedenen
Beweise der Zahlungsfihigkeit angemes-
sen einschitzen.

Als der US-Soziologe David Riesman
zu Beginn der fiinfziger Jahre die ,,cinsa-
me Masse“ analysierte, sah er auf dem
»Personenmarkt“ einen Menschentypus
in Mode kommen, der hochempfindliche
Antennen besitzt fiir jene Signale, die
ihn von der AuBenwelt erreichen; eine
hochkomplexe Radaranlage, mit der er
ein Konglomerat von Impulsen seiner
Zeitgenossen empfingt, windig-wendig
in ,schnell aufeinander folgenden An-
passungen der Personlichkeit*.

Diese Massenmenschen haben sich
nunmehr aneinander hochgeschaukelt in
das ,,Zeitalter des NarziBmus*, so lautet

" der Befund des US-Historikers Christo-

pher Lasch fiir die achtziger Jahre: ,,Die
moderne kapitalistische Gesellschaft 1aBt
nicht nur narziitische Personlichkeiten
prominent werden, sondern kitzelt auch
bei jedermann narziBtische Ziige heraus
und gibt ihnen Nahrung“ — die Welt als
ein Spiegel, der Bewunderung reflektie-
ren soll. )

,»Nichts®, sagt Lasch, ,,ist so erfolg-
reich wie der Schein von Erfolg.” So ist
denn das ,,Schauspiel* nach seiner Ana-
lyse die herrschende Form der kultu-
rellen Ausdrucksmoéglichkeiten gewor-
den, sei es, daB die Politik zur Darstel-
lung von Politik verkommen, der Sport
mit dem Showgeschift verschmolzen
oder sogar revolutionire Umtriebe zum
»Guerilla-Theater* aufgelaufen seien;

* Im Berliner Kaufhaus des Westens (KaDeWe).
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Aldi-Marki in Hamburg

das allgemeine Theater, meint
Lasch, setze sich fort in den
Kleinststrukturen einer flachen
Geselligkeit zur Pflege von
Images und Selbstgefallig-
keiten.

Aus verbreiteter Mattigkeit
und geistiger Ode sieht Lasch
die vom duBeren Schein be-
herrschte Gesellschaft in die
Ersatzbefriedigung eines rau-
schenden Konsumkults getau-
melt, unterstiitzt von der Wer-
bung, die nicht nur einzelne
Produkte herausstreiche, son-
dern in ihrer Gesamtheit den
Konsum als Lebensstil propa-
giere, als die Losung fur alle
Probleme.

Umstellt von schonen Bildern von
schénen Zeitgenossen mit schénen Sa-
chen, sei der Durchschnittsmensch stian-
dig animiert, seine Realitit dem anzu-
passen, was Kameras von ihr zeigen, und
um so mehr frustriert, als er den grandio-
sen Anspriichen von einem Leben in
exquisitem Komfort und sinnlichem Raf-
finement nicht folgen kénne.

Eine Gemeinde im ,,Zustand ruhelo-
sen, ewig unbefriedigten Begehrens* hat
sich, so Laschs Analyse, in eine Hem-
mungslosigkeit des Kaufens hineingestei-
gert. Wieso sollte sie sich auch maBigen:
Die westliche Zivilisation mit den USA
in der Fiihrungsrolle krankt nach dem
Befund des Historikers am ,,Verlust des
Vertrauens in die Zukunft®.

Die Ressourcen werden fiir das Heute
verschleudert. Hochgeriistet stehen sich
die Machtbldcke gegeniiber, Endzeit-Vi-
sionen sind realistischer denn je. ,,Die
unaufhorliche Darstellung von Zersto-
rung und Tod in den Massenmedien®, so
Lasch, ,trigt zusdtzlich zur vorherr-
schenden Atmosphire von Unsicherheit
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Hummer im KaDeWe

ng, Luxus-Nahrung

Spielraum fiir den gespaitenen Konsumenten

bei* — einer Unsicherheit, die untergriin-
dig schwirt, jedoch vordergriindig ver-
drangt wird durch den tollsten Tanz auf
dem Vulkan. Da werden doch ,,nur Nar-
ren auf morgen verschieben, was sie
schon heute genieBen kénnen®.

Gegen das diistere Gesellschaftsbild
des Kulturkritikers Lasch hebt sich hell
die optimistische Kleinwelt so mancher
Geschiftsleute ab. .

In seinem eleganten Laden fir Da-
menmode an der Hamburger PoststraBe
steht der elegante Kaufmann Johannes
Schulz und gewinnt dem ganzen Rausch
einen Hoffnungsschimmer ab: ,Ist es
nicht besser, wenn das Geld in die Kultur
der schonen Kleider und Dinge geht als
in die Waffen?*

Immerhin kommt der Textileinzelhan-
del ,,aus dem Stilistand in der rezessiven
Phase der letzten drei, vier Jahre*, wie
der Verbands-Geschiftsfilhrer Joro
Hertwig leicht untertreibend sagt, ,,lang-
sam heraus“. Ein Umsatzplus von vier
Prozent wird fir dies Jahr erwartet, bei
den Herrenausstattern noch etwas mehr,

und weit besser sieht es in den Geschaf-
ten aus, die Hertwig ,,die Hochgenrigen*
nennt. In dieser Spitzenklasse befindet
sich jeder zehnte bundesdeutsche Laden.

Die groBen Kaufhiuser machen prach-
tige Erfahrungen mit Designer-Bou-
tiquen, die nicht nur ein schaulustiges
Publikum anziehen, sondern eben jenen
gespaltenen Konsumenten, der, wie
Kaufhof-Sprecher Wulf Ridder auf neu-
deutsch sagt, ,einerseits jeden Preisvor-
teil mitnimmt, und andererseits sophisti-
cated items kauft, egal was das kostet*:.

Statt der synthetischen Zukunft, die
dereinst aufschien, ist ein Enthusiasmus
fir Materialien Giber das Land gekom-
men. Unbedingt Natur soll die Faser
heutzutage sein, da die Natur drauBen
vor der Tir langsam niedergeht.

Vom Run auf Kaschmir und Seide
profitieren vor allem die Chinesen. Das
Internationale  Woll-Sekretariat regi-
strierte einen Hang zur Cool wool, ,,dem
so feinen, trocknen Stoff“, durch deén
sich, wie die von sich selbst so genannte
»Publicity-Managerin® Ute  Hoppe
meint, ,sehr gut der Gedanke ausdrik-
ken 1d8t, besser zu sein als die anderen®.

Leder ist aus dem geselischaftlichén
Orkus der Kutscher, die sich ehedem mit
den Tierhduten gegen die Witterung
schiitzten, zu einem Material von hdch-
ster finanzieller Ansehnlichkeit aufge-
stiegen. Ein zweistelliges Umsatzplus er-
warten die Lederwareneinzelhidndler fir
dies Jahr. :

Die Mode hat die Accessoires in den
Himmel der ,,Les must“ gehoben. Der
Giirtel, der einst nur halten sollte, was
ohne ihn abgerutscht wire, ist zum gna-
denlos teuren Zierat geworden. Kroko-
taschen sind wieder gefragt, seit der
Handel eilfertig versichert, daB nicht ein
Tier der Natur hat dran glauben miissen,
sondern eine (vielleicht noch mehr ge-
qualte) Kreatur in einer Farm.

Auch ,,in den Kofferbereich ist Leben
gekommen®, wie August Moller, Ver-
bandsgeschiftsfithrer des Lederwaren-
einzelhandels, sich ausdriickt, nicht nur
durch zunehmende Reiserei, sondern
auch deshalb, weil das Gepick zum Sta-
tusstiick geworden ist. ,,Erstaunlich oft
schweifen die Blicke reisender Manager
iber das Handgepack ihrer Kollegen®,




notierte ,,manager magazin“: ,, Weil Kof-

fer nicht gleich Koffer ist, nutzen man- -

che Vielreiser die Attaché-Cases zur
Klassifizierung.“ Und was ist schon ein
stinknormaler Tausend-Mark-Aktenkof-
fer gegen den von Hermés fiir schlappe
13 000 Mark.

DaB aligemein ,,das Klima besser ge-
worden ist, merken natiirlich auch wir
durch eine Belebung des Umsatzes*,
erklart Bernt Knoop, Sprecher des

Sogar die Nudel
hat sich differenziert

Kiirschnerverbandes. ,,Gerade der Pelz
braucht diese gewisse Stimmung, er ist
schlieBlich nichts Rationales . wie ein
Kiihischrank, sondern etwas Emotiona-
les, Pelz wirmt die Seele.“

Was immer er wirmt, er tut es mehr
denn je in den Preislagen um 6000 Mark,
das ist der ,,Durchschnitt“ laut Knoop.
Der Hamburger Pelzcouturier Dieter
Zoern hat in diesem Jahr schon 22 Zobel
verkauft, den teuersten zu 250 000
Mark. Zoern: ,,Die Zeiten sind wieder
unnervig normal, Luxus ist populir.«

Auch beim Schmuck, freut sich der
Sprecher des Schmuck-Verbandes Al-

DER SPIEGEL, Nr. 48/1986

fred Schneider, ist ,,das kleine Zeug aus
der Zeit der Stagnation“ wieder ver-
schwunden. Die echten Stiicke, die ge-
hen, sind ,groBflichiger geworden.
Schneider: ,,Alles muB8 wieder was her-
machen.” Selbst Horten setzt in den
Kaufhdusern bester Lage auf Highlights
in Juwelen bis zu 30 000 Mark.

Dabei ist Schmuck nicht mehr nur
Frauensache. Die Ménner waren es, die
eine Hierarchie der Uhrentréger hervor-
brachten.

Firmen wie Audemars Piguet und Pa-
tek Philippe, Rolex und Piaget haben die
Oberklasse der Armbanduhren bis in die
100 000-Mark-Zone verfeinert. ,,Aber
da ist die Luft hauchdiinn“, wie der
erfolgreichste Juwelier der Republik,
Hellmut Wempe, sagt. Fr ihn fingt die
gehobene Uhr bei 1200 Mark an: Sie hat
das beste Werk, wie es auch die teuer-
sten Uhren der Welt nicht anders haben,
aber sie ist aus Stahl und blo8 mit
Lederarmband ausgestattet.

Erst bei 3000 Mark fiangt der Zeitmes-
ser an, sein Goldprestige abzustrahlen,
und im Wert von 25000 Mark hat er
dann schon ,ganz enormen Statusge-
halt“. Wempe steuert als Zielgruppe
etwa 15 Prozent der Bundesbiirger an,
von denen gut ein Zehntel, wie er
schiitzt, schon so ein Prestigeobjekt be-

sitzt: ,,Das sind nicht nur wohlhabende
Leute, zu uns kommt auch der Kellner
aus dem italienischen Restaurant, der
hat gespart und freut sich enorm uber
sein schones Stiick.«

Breit wirkt die neue Uppigkeit hinein
in alle Lebensbereiche, Essen und Woh-
nen, Schiafen und Reisen: Diese Kette
von Luxushotels, wo die Nacht um 300
Mark schon billig ist, so viele Restau-
rants, Bars, Cafés von Stil wie heutzuta-
ge hat es zu keiner Zeit gegeben, schon
gar nicht die Wagenparks davor.

Eine Nobelklasse von Sofas hat sich
entwickelt: ,,Modelle ohne Alternative*
(Werbetext), in denen das Sitzen zur
»Kunst des Sitzens*“ wird und in denen
man so teuer Platz nimmt wie in einem
Kleinwagen. Modemacher mit Namen

Griinen-Politiker Fischer
Turnschuhe wurden ministrabel

haben ihr Styling und ihr Image nun
sogar den Heimtextilien verpaBt, der
Meter Dekostoff von Missoni zu 398
Mark. Schon gibt es ,,Wahnsinnsstoffe,
wie sie der Hamburger Einrichter Holger
Stewen nennt, die 1100 Mark pro Meter
kosten.

Status wird, wie eh und je, in Antiqui-
titen ausgedriickt, auch in so manche
Galerie stromt das neue Geld, um sich in
Kunst ansehnlich zu machen. Silbernes
Tafelgerit und hochklassiges Porzellan
gehen glinzend, sogar der gemeine
Hausrat wird aufgemotzt, etwa mit
Kochtopfen, die den neuen Anspruch in
blinkendem Kupfer und glinzendem
Edelstahl widerspiegeln — auch auf den
Inhalt kommt es an.

Nicht bloB die Delikatessenliden, wo
der beste Kaviar in der Pfunddose 990
Mark. der Wildschweinschinken das Kilo
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250 Mark, die getriiffelte Ginseleber je
100 Gramm 44 Mark und die Langusten-
schwinze pro Stiick 25 Mark kosten und
doch wie die Semmeln weggehen, auch
die Lebensmittelabteilungen der groBen
Warenhduser verbreiten eine bacchanti-
sche und kulinarische Atmosphire.
Hoch iiber dem Grundsortiment zu Dis-
ocountpreisen erregen Spezialititen Gau-
menlisternheit, verbreiten exotische
Friichte und Gemise ganzjihrig das
Flair einer nie dagewesenen Weltlaufig-
keit.

Sogar die Nudel hat sich differenziert,
es gibt eine Unterschicht von Sorten, die
leicht zu Brei zu verkochen, einen brei-
ten Mittelbau, der mit einst skandalum-
witterter Eiersauce gefertigt ist, eine ge-
hobene HartgrieB-Variante ohne Ei und
schlieBlich die handge-

Willy Fischel auffiel, ihr Sortiment
durchweg angehoben: ,Viele Eltern
kaufen ihren Kindern bewuBt das, auf
was sie selber verzichten muBten, und
erfiillen sich damit indirekt ihre Wiin-
sche.

Die Jugend wurde auf der diesjihrigen
Frankfurter Frithjahrsmesse enthusia-
stisch als ,,wesentliche Stiitze der langer-
sehnten Nachfragebelebung“ gefeiert, es
machte, wie die ,Frankfurter Rund-
schau® berichtete, das Wort vom ,,neuen
.;:gendstil“ in Geldausgeben die Run-

Verkiufer und Hersteller jagen den
Halbwiichsigen hinterher und klagen
doch ungemein iiber das arrogante Jung-
flippertum, das heute nach einem ganz
spezifischen Stiick rennt, um es morgen,

zieht sich iiberwiegend auf die reichlich
»kostspieligen Konsumwiinsche®, die er-
fiillt sein miissen, wenn einer als Heran-
wachsender ein ,anerkanntes Leben®
fihren will. Mamas und Papas kennen
die Aufforderung: Komm, schieb die
Kohle riiber.

Von denjenigen, die die Gesellschaft
von morgen prigen werden, will nach
einer Befragung unter Zwolf- bis Sech-
zehnjihrigen jeder zweite spéter einmal
»reich sein“, aber nur jeder zwanzigste
,viel arbeiten. Thre unrealistischen Zu-
kunftsvorstellungen in einer Zeit der
knapper werdenden Ressourcen bilden
den gigantischen Wertewandel in unse-
rer Erwachsenenwelt ab.

Typisch fir die Ara des Autos, daB
immer mehr Nachbauten fir den Nach-

machte Oberklasse.

Mit dem Essig und
dem Ol ist es dhnlich
gegangen: FaBgelager-
ter Balsamico-Essig,
das Zehntelliter-
Flischchen zu 30
Mark, und griinlich-
schillerndes Trauben-
kerndl von Franz Kel-
ler, oder besser noch:
Triffelol (235 Mark
fir den Zehntelliter)
liefern die rechte Wiir-

ze zum Salat.

In einer Gesell-
schaft, die derart
hochgeziichtete  Be-

gierden pflegt, bleibt
der Nachwuchs natiir-
lich nicht ausgeschlos-
sen — als Subjekt wie
als Objekt der Eitel-
keiten. So mancher
Erzeuger  betrachtet
seine Brut als Erweite-
rung seines Selbst.
So hat das Zeitalter
der Kinder, das nach

dem Krieg mit zuneh-
mendem  Wohlstand
begann, in der drit-
ten Generation zum UberfluBkind
gefithrt.

Es ist ein geplantes Kind, produziert -

nicht mehr als lebende Altersversorgung
_oder als Zahistiick einer patriarchali-
schen Sippenideologie. Es wird als
Waunsch in die Welt gesetzt, und das soll
es auch herzeigen. Es wird nicht geputzt,
sondern gestyit.

Solche Sachen, wie sie heutzutage die
Kinderboutiquen anbieten, hat es fiir die
Eltern, als diese klein waren, einfach
nicht gegeben. Die Abkémmlinge der
Ultras sind Kopien der Erwachsenen,
von Kopf bis FuB kleine Markentriger,
aber auch die Durchschnittskinder sind
besser angezogen denn je.

Die Spielwarenlidden profiticren von
der geselischaftlichen Entwicklung zum
selteneren und damit kostbareren Kind.
Sie haben, wie ihrem Verbandssprecher
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wenn es reichlich vorhanden ist, wie
einen alten Sack fallenzulassen.

Eltern und Lehrer konnen ein Lied
von der Markenkonkurrenz in der Schu-
le singen. Da, wo von Staats wegen
Chancengleichheit geiibt werden soll,
prallen die Konsumklassen aufeinander,
beispielhaft représentiert durch den Jun-
gen, dem auf einem Gymnasium in den
Hamburger Elbvororten ein Giirtel fiir
iiber 1000 Mark geklaut wurde, und
durch das Madchen, das so sehr unter
seinem Nicht-mithalten-Konnen litt, daB
es sich eine leere Einkaufstiite mit dem
Aufdruck einer begehrten Marke organi-
sierte, sie durch ein Kissen mit pral-
lem Inhalt versah und mit sich herum-
trug. . .

Zwar habe diese Jugend wieder ,,mehr
Bock, als man denkt“, verbreiten die
Marktforscher von Grey, aber das be-

wuchs auftauchen: der kieine Bugatti far
iiber 5000 Mark, das knallrote Porsche-
Cabrio, 2,15 Meter lang, 67 Zentimeter
hoch und 23 km/h schnell zum Preis von
6600 Mark, oder der Miniatur-Lambor-
ghini mit einem drei PS starken Rasen-
mihermotor fiir 25 000 Mark. Soiche
Kinderautos werden zwar nur in kleinen
Serien gebaut, aber sie sind Symbole fiir
die Waren-Triume nicht blo8 von Kin- -
dern.

Bezeichnend fiir eine Gesellschaft, die
vier Millionen Kinder weniger hat als
noch vor eineinhalb Jahrzehnten, da8
Puppenmacherinnen wieder Konjunktur
haben. Thre luxuriosen Kunstgeschopfe
erreichen Preislagen wie die kleinen Au-
tos. Nur fir Kinder sind sie viel zu
zerbrechlich. Diese Puppen sind fiir Er-
wachsene gemacht: ,,Bitte nicht beriih-

ren.* ¢
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