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Verlegerin Aenne Burda (r.) in Moskau*, Sowjetausgabe von ,burda moden“: Das Werk einer unternehmungslustigen Mutter

Der Denver-Clan von Offenburg

SPIEGEL-Report liber Aufstieg, Marktkampf und Erbfolgé dér Verlegerfamilie Burda

Es gefillt mir“, lobte Raissa Gorba-
tschowa das bunte Heft. Und ihre
deutsche Besucherin, die Verlegerin
Aenne Burda, fiihite sich von der Frau
des Kreml-Chefs im Gistehaus des Mos-
kauer AuBenministeriums ,,wie eine K&-
nigin aufgenommen®.

Tags zuvor, am Dienstag letzter Wo-
che, hatte es zur Moskauer Premiere des
bunten Blattes, der ,,burda moden“ aus
Offenburg, eine Modenschau mit West-
Mannequins und Ost-Ballerinen gege-
ben. Mit der Galafete im Sdulensaal des
Moskauer Gewerkschaftshauses begann
,ein gutes Beispiel fur die internationale
Zusammenarbeit*, wie Frau Gorba-
tschowa meinte — eine neue Variante von
Michail Gorbatschows ,,Demokrati-
tschnost“, zumal die ,burda moden*
nicht nur fiir Frauen mit , Mannequin-
Figur“ gemacht sind, wie die Parteizei-
tung ,,Prawda“ anerkannte.

Fir die Burdas sprang in Moskau
zugleich eine weltweite Traumwerbung
heraus. Genaugenommen war nicht vom
.Pressekonzern der Burdas die Rede,
sondern von Aenne Burdas Modespezia-
jititen. IThre S6hne und Teilhaber Franz,
Frieder und Hubert, die Konzernerben,
saBen in Moskau nur licheind neben der
unternehmungslustigen Mutter.

Schon in anderen Teilen der Welt
hatte sie mit ihrem erfolgreichen Mode-
heft samt Schnittmusterbogen den Na-
men Burda bekannter gemacht als einst
Ehemann Franz mit der ,,Bunten*. In-
. zwischen haben die So6hne, wihrend die
Mutter wieder mal strahlend dasteht,

* Mit Raissa Gorbatschowa.
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alle Miihe, mit dem viterlichen Erbe
geschiftlich fertig zu werden.

Denn die Burda GmbH, der groBte
sliddeutsche Pressekonzern, hat schwie-
rige Jahre hinter sich. Nicht nur der
groe Vergniigungsdampfer des Hauses
trieb in die Flaute, die ,,Bunte® (Auf-

lage: eine Million) mit einem Jahres-

minus von fast 47 000 Exemplaren.

Fast die ganze bunte Burda-Flotte ver-
lor letztes Jahr kriftig Publikum. Im
letzten Vierteljahr 1986 biiBten gegen-
iiber dem gleichen Vorjahrsquartal die
Freizeit Revue“ und die ,,Freundin®

Burda-lllustrierte ,,Bunte“
.Es gibt zehntausend Offenburgs*

jeweils fast SO 000 Auflage ein, ,Das
Haus* gut 40 000, ,meine Familie &
ich® 17 000, ,,Bild + Funk* 12 800.

Der Minus-Trend ist kein spezifisches
Burda-Problem, der harter werdende
Konkurrenzkampf von immer mehr
Zeitschriftentiteln macht vielen Verla-
gen zu schaffen. Doch Burdas Haupt-
konkurrenten, die Hamburger Verlage
Gruner + Jahr und Heinrich Bauer,
grindeten seit 1975 mindestens je zehn
neue Zeitschriften, Burda hingegen nur
zwei (,,Pan“, ,,Gliicks Revue*). Die bei-
den Wettbewerber geben zudem erfolg-
reiche Titel im Ausland heraus, in
Frankreich, Spanien, USA, so da8 ihre
Umsitze lingst die Zwei-Milliarden-
Grenze iberschritten haben. Burda, in
vergangenen Jahrzehnten noch néher
dran, liegt inzwischen — ohne Auslands-
objekt — um eine gute Milliarde Mark
zuriick.

Dennoch blieb der Name Burda in den
Schlagzeilen. Der Konzern, einst in Of-
fenburg gegriindet und vor dreieinhalb
Jahren auch nach Miinchen expandiert,
kaufte sich 1983 beim Axel Springer
Verlag ein. Ende letzten Jahres verein-
barten die Verlagserben Franz, Frieder
und Hubert Burda die Teilung des viter-
lichen Erbes. Mitte Februar engagierte
Hubert Burda den CDU-Bundestagsab-
geordneten Jirgen-Gerhard Todenhdfer
als Geschiftsfithrer seiner Fernsehfirma
Pan TV - in der Absicht, beim Privat-
fernsehen seine Chancen auf Zuteilung
von Sendefrequenzen in den Unionslan-
dern zu verbessern.

Der spektakulire Moskau-Coup des
Aenne Burda Verlags, an dem die drei



Briidder mit je 25 Prozent beteiligt sind,
konnte zum Signal eines neuen Auf-

wirtstrends auch in der zuruckgefallenen

Burda GmbH werden.

Deutschlands viertgroBter Zeitschrif-
tenverlag (Umsatz: rund eine Milliarde
Mark) verlor ausgerechnet in einer Zeit
an Boden, als die Konzernerben durch
den Einstieg bei Springer eine Art publi-
zistischer Fihrungsrolle im- Lande zu
erlangen schienen und mit der ,,Bunten®
dem - von den falschen Hitler-Tagebii-
chern schwer angeschlagenen - ,,Stern”
den ersten Platz im -Illustriertenmarkt
streitig machen woliten.

Statt dessen- kam aus kartellrechtli-

chen Griinden nur eine Minderheitsbe- -

teiligung an Springers Zeitungsimperium
. (,Bild*, ,Welt*) zustande, und die
»Bunte“ rutschte mit jetzt einer Million
Auflage noch viel tiefer ab als der
»Stern“ (1,4 Millionen).

DaB das Bruder-Trio gerade in dieser
entscheidenden Phase des Aufstiegs und
Wettbewerbs schlappmachte, hat eben
doch mit einer spezifischen Burda-Ent-
wicklung zu tun.

Der Altersverfall und der Tod des
83jihrigen Griinders Franz Burda im
vergangenen Herbst schwichte die un-
ternehmerische Fiahrung. Dahin waren
die Energie, die einst buchstibliche
Schlagkraft des Senators, der selbst seine
erwachsenen SOhne noch mit Maul-
schellen traktierte oder sie mit einer
»Bunten* verdrosch, wenn er sich
schwer iber sie gedrgert hatte. Die

,»Sie wollet mir
mein Lade wegnehme**

schlieSlich vereinbarte Aufteilung des
zunichst gemeinschaftlich von den Brii-
dern iibernommenen Erbes soll nun wie-
der fiir klare Fiihrungsverhiltnisse im
Verlag sorgen, der allein dem Jingsten,
Hubert, iberlassen blieb; die beiden
Alteren iibernahmen die Fremdbeteili-
gungen.

Mit den schwindenden Kriften des
Altverlegers nahm auch jene wichtige,
speziell von der ,,Bunten bediente Ziel-

gruppe ab, die sich die Botschaft einer

bunten, heilen Welt drei Mark pro Heft
kosten ldBt — ein sicher nicht zufilliger
Parallelvorgang. Denn Burda senior war
der herausgehobene Typus einer ganzen
Generation.

Es war die Vorstellungswelt der klei-
nen und mittleren Biirgersleute in einer
noch kleingewerblich und mittelstén-
disch geprigten Arbeitsgesellschaft des
alten Deutschland, in der Verleger Bur-
da groB geworden war. Aus ihr heraus
hatte er sein Leib-und-Magen-Blatt
»Bunte”, urspriinglich unter dem Na-
men ,,Das Ufer”, geschaffen. ,,Es gibt
zehntausend Offenburgs in Deutsch-
land“, war nach einem gefliigelten Bran-
chenwort Franz Burdas Leltspruch als
Verleger.

Im Schwarzwald-nahen Offenburg
hatte sein Vater eine winzige Hinterhof-
druckerei betrieben, in der, oft am Ran-
de des Existenzminimums, der tatkrafti-
ge Sohn Franz den Laden schmif3. Nach
Handelslehre, Volkswirtschaftsstudium
und neben der Ausbildung zum Buch-
drucker promovierte er 1928 auch noch
zum Dr. rer. pol. Der Erfolg nach Krieg
und Zusammenbruch, der Aufstieg nach

BAS GETEILTE BURDA-REICH

Die wichtigsten Unternehmen und Beteiligungen; Prozentangaben = Burda- Anteile

Frieder Burda

Franz Burda

Hubert Burda

A Neugrundung F & F Burda KG,
Baden-Baden

2.

249%  Axel Sprmger Verlag AG,

Umsatz: 2, 5 Mnharden Mark

v

50%  Meredith/Burda Corporation
(Dmckg&eien .

Umsatz: 400 Millionen Dollar

o

0%
"MD Papierfabriken H. Nicolaus GmbH,

0% Burda GmbH

Offenburg;
Umsatz: 1 Milliarde Mark

Druckereien in Offenburg und Darmstadt,
Verlage in Offenburg und Minchen

* 25% je Familienmitglied:

Verlag Aenne Burda GmbH & Co,
Offenburg;
Umsatz; 180 Millionen Mark

iword| FRETEITY

Dachau; i)
Umsatz: 1 Milliarde Mark
W0%  pressegrofBvertrieb Salzburg
. GmbH & Co KG,
Anif (Osterreich); -
Umsatz: 1 Milliarde Schilling AL AL 5.
[a5% 0% 0% 0% 100% — (% o
Pressevertrieb Einbecker Burda Farben Wdeogarggl},kﬁons b Oipa
SaarGmbH & Co KG, Transport GmbH, GmbH & Co, GmbH Smyma, Georgia. Bischheim
Heusweiler-Hotz Gittelde-Teichhiltte Schutterwald Miinchen USA Frankreich
,\‘Z B3 L. i S Y : KR NS
J108%  pero 1180% Nord-Sid 100% Burd 00% 0% 7y im Aufbau:
. |Buch-und Zeitschriften- Nord-Su urda Imprimerie - Zeitschriften Joint Venture
- Speditions GmbH, France SA, et Editions Braun SA, iebs- i [
Handolsges. MoH. | | Ghteide-Teichhtte Paris Mulhouse Vet o | P e o

p——

e

o

ARy - e

88




-
AR

lustriertenverieger Burda (2. v. r.), S6hne 1984: Mit Maulschellen traktiert

kargen Jugendjahren zum Massenverle-
ger und Multimillionér nihrte in ihm wie
von selbst einen inbriinstigen Leistungs-
glauben, der nach den Elendsjahren von
der Aufsteigernation geteilt wurde.

Burda polsterte das materielle Gliick
in der hochproduktiven deutschen Idylle
mit farbigen Traumen aus. Die ,,Bunte*
druckte Photos vom blauen Nil, weil der
Senator von.der Putzfrau seines Biiros
auf die Frage, welche Farbe der Nil
habe, zur Antwort bekommen hatte:
»blau.“ [n Wahrheit war der Nil damals,

vor dem Bau des Assuan-Staudamms,
noch braun, die ,,Bunte“-Photos wurden
im Sinne des Volksempfindens koloriert.

Franz Burda gab seinen Lesern, was
sie haben wollten. Nicht Sozialkritik und
politische Aufklirung waren seine Sa-
che, sondern der schéne Schein von
Galabillen und

publikum in die Boudoirs der Stars und
die Salons der besseren Gesellschaft.

So wurde aus der ;,Bunten® nie mehr
als ein veredeltes Regenbogenblatt, bril-

e - B O

Friihere Burda-DruckéreI in Offenburg: Am Rande des Existenzminimums -
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»,Bambi‘“-Preisverlei-
-hungen, die Einblicke fiirs Millionen-

lant gedruckt in des Senators Musterbe-
trieben, ,,Flaggschiff der Yellow Press“,
wie der einstige Burda-Redakteur Hel-
mut Markwort, jetzt Chefredakteur des
»Gong*, spottete. Den Kritikverzicht
illustrierte Hubert Burda am Unter-
schied der ,,Bunten“ zum ,,Stern*: ,,Wir
haben immer ,halbvoli‘ zu einem Glas
gesagt, wenn er es ,halbleer* nannte.“

Und wie im Blatt ging’s auch im Un-
ternehmen zu, Kritik wurde nicht gedul-
det. Markworts Vorschlidge fiir mehr
Mitbestimmung im Haus trafen den Se-
nator in seinem Besitzerstolz: ,,Sie wollet
mir mein Lade wegnehme.“ Den
»Freundin“-Chefredakteur Sigfrid Din-
ser warf er 1970 hinaus, weil der, so

»Ich konnte nie
mit meinen Kindern spielen“

Burda, den Sexroman ,Groupie“ ge-
druckt habe: ,Jetzt fehlt nur noch, da
wir uns volle Nachttdpfe ins Gesicht
schiitten und ScheiBe fressen.

Neben dem Buntmacher Burda, Eh-
rensenator der Technischen Hochschule
Karlsruhe, baute Frau Aenne ihren Mo-
deverlag (Umsatz: 180 Millionen Mark)
auf, den sie 1949 konkursreif iibernom-
men hatte. Die Tochter eines Offenbur-
ger Lokomotivfilhrers war einst, als
Lehrling der Stadtwerke, zum Kassieren
in die Druckerei gekommen, wenn der
Doktor Burda mal wieder die Strom-
rechnung nicht bezahlt hatte.

Spiter verkdrperte das Ehepaar, ne-
ben Griinderfiguren wie Grundig, Nek-
kermann und Axel Springer, das west-
deutsche Wirtschaftswunder. Was ,,zu
kurz kam“, wie Aenne Burda in einem
Fernsehgesprach mit Giinter Gaus frei-
miitig zugab, waren die Buben: ‘,,Die
Kinder hidtten mich sicher mehr
gebraucht.« . )

Die drei Burda-S6hne wuchsen in
einem Reizklima von Ehrgeiz und Riva-
litit auf, in dem nach dem Zeugnis des
friheren leitenden Burda-Mitarbeiters
Andreas Odenwald ,,schon immer die
Fetzen geflogen“ sind. Damals, erinnert
sich die Mutter, ,sprach man nicht so
sehr von Nestwirme und Liebesentzug*.
Es war halit so, daB sie, wie sie sagt, ,,nie
mit meinen Kindern spielen“ konnte.

Geborgenheit in der Familie - ,der
Zug ist bei uns schon lange abgefahren®,
seufzte die Verlegerin vor Jahren schon.
Vor Scheelsucht und Kleinstadtklatsch,
unter dem schlieBlich auch die Kinder
der S6hne zu leiden hatten, wich der
»Denver-Clan von Offenburg®, wie die
Burdas dort genannt werden, mit allen
gesellschaftlichen Verpflichtungen nach
Baden-Baden aus.

Auftrieb erhielt der Burda-Klatsch,
tiber Offenburg hinaus, durch den 1981
erschienenen Kolportageroman ,Der
Senator* von Gerhard Eisenkolb, einem
einst leitenden ,,Bunte*“-Redakteur und
engen Mitarbeiter des Senators. Der



Burda-Konzerngelande in Offenburg: Reizklima von Ehrgeiz und Rivalitét

dort beschriebene Konrad Arber, ,,Sena-
tor der Universitit Karlsruhe* und
»Verleger einer der auflagenstirksten
deutschen Illustrierten®, regiert seinen
Verlag und Familienclan in einer ,sehr
direkten und nicht selten groben Art“, in
der dann auch sein Altester, ,einer der
besten Drucker Europas®“, iiber die Re-
dakteure  herzieht:
»~dumme Sicke“,

Neben Selbsterlebtem — dem Frisieren
und Kolorieren von Illustriertenphotos,
Redaktionsintrigen, Familienzwist — wob
Eisenkolb allerlei Erfundenes in seine
Story: die Geschichte einer gekauften
Doktorarbeit fiir einen der Verlegersoh-
ne, eine perverse und t6dliche Bezie-
hungskiste zwischen einem Bruder und
einer Chefredakteurin.

Juristisch sicherte er sich ab, indem er
Arber als Ilustriertenverleger neben
Gruner+Jahr, Bauer und Burda be-
schrieb, nicht als Burda. Doch als der
leibhaftige Franz Burda dem von ihm bei
der ,,Bunten* gefeuerten Eisenkolb nach
Erscheinen des Buches zufillig in Salz-
burg begegnete, fixierte er ihn kalt: ,,Wir
kennen uns ja, gestatten, Arber.”

Demnach zur Kenntlichkeit verfrem-
det, hatte die Romanfigur mit dem Vor-
bild doch mindestens eines gemeinsam:
die oft riide Behandlung der S6hne. Als
junge Minner haben sich die Burda-
Briider bisweilen im Freundeskreis iiber
den psychischen StreB, das Kurzgehal-
tenwerden der frithen Jahre beklagt.

Des Vaters Willensstirke beherrschte
sein und ihr Leben. Erst seinen letzten
Willen konnte er dann nicht mehr durch-
setzen. Die Erbfolge, die er den S6hnen
zugedacht hatte, als ,gerecht und ver-
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»Arschlécher,

niinftig, entsprechend ihren Begabungen
und Talenten* (Odenwald), Giberdauerte
den Tod des Patriarchen um nicht einmal
ein Vierteljahr.

In der Schwebe ihrer gedritteiten Kon-
zernmacht und ihrer widerstreitenden
Interessen waren wichtige unternehmeri-
sche Entscheidungen immer wieder hin-
gengeblieben. Das Engagement beim
privaten Fernsehprogramm Sat 1 war ein
Beispiel von vielen: Sie lieBen es schlei-
fen, bis sie jeden EinfluB auf die teure
Unternehmung verloren hatten und letz-
ten Herbst Hals iiber Kopf ausstiegen.
Statt dessen wird sich Verleger Hubert
Burda mit seiner Pan TV an der Miinch-

T, 0,0,0 0.0

Burda-Zeitschrift ,Gliicks Revue*
Mischung aus Journalismus und Reklame

s

ner ,,Musicbox*“ betei-
ligen, einem Fernseh-
programm, fiir das er
mit seinem einstigen
Offenburger  Schul-
freund Todenhéfer
nun ehrgeizige Pline
hegt.

Nicht die vom Vater
firsorglich arrangierte
Zwangsgemeinschaft
der Briider entsprach
der Logik ihrer unter-
schiedlichen Art und
Entwicklung, sondern
die Trennung. Franz
junior, 54, der auf den
Vater orientierte Alte-
ste, war unter der har-
ten Hand des Seniors
zum tiichtigen Druk-
ker und zum Polter-
geist geworden. Frie-
der, 50, der Mittlere,
der sich immer ein bi3-
chen herumgeschubst
sah, hat sich zu einem
mehr wigenden als

wagenden Finanz-
mann entwickelt.
- Beide verhielten

sich nach dem Riick-
zug des Vaters eher wie Konzernverwal-
ter, die ,,nicht ins Schwitzen kommen*
wollten, wie ein Geschiftsfreund beob-
achtete. Sie fiithren kiinftig in ihrer Hol-
ding F & F Burda KG in Baden-Baden
die lukrativen Beteiligungen an Papierfa-
briken, Pressevertriebsfirmen sowie.
amerikanischen Druckereien fort und
werden ihre 24,9 Prozent beim Axel
Springer Verlag demnichst auf eine
Sperrminoritéit erhéhen. )

Ganz anders der agile Hubert, 47, ein

nalerter, weltldufiger, dunkelhaariger
Junge*, wie der frithere Buchverleger
Jorg Schréder (Marz-Verlag) den jungen
Burda beschrieb, der auf ,,Zeit“-Verle-
ger Gerd Bucerius in spiteren Jahren
»gebildeter als sein Vater* wirkte. Der
Junior, promovierter Kunsthistoriker,
hatte sich als Student in Minchen in -

- »Ein Fitti, der dumpf

seine Kolumnen schreibt*

einer schick-progressiven Clique so weit
von Offenburg entfernt, da8 der Vater
ihn zeitweise fiir das Unternehmen ver-
loren glaubte. ,,Der steht viel zu weit
links“, groilte der Senior daheim vor
geladenen Gisten, ,,in seiner Miinchner
Schickeria.* :

Die Rickwendung des Dr. Hubert
Burda zur Familie wurde von der Mutter
eingeleitet, die ihrem Jingsten immer
am meisten hatte durchgehen lassen. Sie
besorgte ihm, nachdem er 1966 beim
Programmblatt ,,Bild + Funk* angefan-
gen hatte, drei Jahre spéter vom Vater
die Betriebsmittel fiir sein Lieblingspro-
jekt: ein Miannerblatt namens ,,M*“. Fiir
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ganze zwolf Ausgaben setzte der Junior
exakt zwolf Millionen Mark in den Sand.
Der Vater briillte vor Zorn.

Sechs Jahre spéter wurde der ldngst
gezidhmte Sohn, geschiftsfilhrender Bur-
da-Gesellschafter, Chefredakteur der
»Bunten. In einem ersten Interview
befragte er den CDU-Kanzlerkandida-
ten Helmut Kohl nach dem ,,Zuriick-
schwingen eines Pendels, das zu weit
nach links gegangen ist“, und begann
stockkonservative Editorials zu schrei-
ben. Ex-Verleger Schrdder mokierte sich
in einem Beitrag fiir die linke ,, Tageszei-
tung* iiber den zuriickgependelten Hu-
bert, ,wenn man die Entwicklung von
solch einem Fitti sicht, wenn der heute
dumpf seine Kolumnen schreibt*.

So ging es iiber die Jahre, mit optimi-
stischen ,,Bunte‘-Prognosen und Le-
benshilfen fiir Hausfrauen, Hochzeits-
paare, Familien und mit einer Serie iiber
»Die goldenen 90er Jahre“. Und so
dhnlich soll es weitergehen.

Nach dem gescheiterten Versuch des
Redaktionsdirektors Peter Boenisch, mit
zeitgemdBer Thematik neue Leser zu
gewinnen, etwa mit Umweltreports und
blutigen Terrorphotos, ist der neue

" ,Bunte“-Chef Lothar Strobach ent-

schlossen ins Burda-Reich der Traume
zuriickgekehrt. Vor kurzem versprach
der frithere Chefredakteur der , Freizeit
Revue* (Auflage: 1,48 Millionen) den
Lesern aufs neue, ,,was ,Bunte’ seit vie-
len Jahren so unverwechselbar macht:
die grofen Farbberichte, die von den
schonen Dingen des Lebens erzihlen
. ,Bunte‘ wird noch bunter®.

-Doch gerade mit ihren bunten Schnul-
zen hatte die Illustrierte unaufhaltsam
Leser verloren. Strobachs Dilemma: Die
stindig schrumpfende Stammleserschaft
verfliichtigt sich durch problemnihere
Berichterstattung noch schneller, und
kritische jiingere Leser greifen auch
nicht nach dem Blatt.

Strobach muB deshalb erst einmal ver-
suchen, den alten Leserstamm zu stabili-
sieren. Am ehesten kdnnte er mit seiner
Devise ,,bunt, schnell und aktuell* wohl
dort zulegen, wo er schon mit der ,,Frei-
zeit Revue“, allen saisonalen Schwan-

.kungen zum Trotz, erfolgreich war: beim

jingeren weiblichen Leserpublikum.
Hochst ungelegen kommt ihm in dieser
Situation der Start der bunten Springer-
Zeitschrift ,,Ja* am Dienstag dieser Wo-
che, die gerade der ,,Bunten” Konkur-

.renz machen wird - mit einer Einfiih-

rungsauflage von drei Millionen und
einem Probierpreis von fiinfzig Pfennig
(spéter zwei Mark).

Doch entscheidend fiir die Zukunft
des Hauses Burda werde sein, meinen
Verlagskenner, ob Hubert Burda eine

. grundlegende Schwiche seiner badisch-
- bayrischen Konzernpresse erkennen und

beseitigen kann: das Defizit an journali-
stischer Qualitit. Die Burda-Blitter, re-
gistrierten Marktexperten in einem Kon-
kurrenzkonzern, litten an einem Mangel
»unverwechselbarer Eigenstandigkeit*

und seien
Kontur.

»Im Burda-Verlag*, sagt ein ehemali-
ger Manager, ,,ist immer unangenehm
aufgefallen, was teuer ist. Und eine qua-
lifizierte, gut besetzte Redaktion kostet
eben viel Geld.*

Im besten Fall lieB Burda senior tiich-
tigen Redaktionsleitern wie Elisabeth
Biar bei der ,Freundin“ (Auflage:
814 000) und Vergniigungsexperten wie
Strobach bei der ,,Freizeit Revue* freie
Hand und strich fette Ertrige ein. Doch

wohne klare verlegerische

Journalismus
unterm Regenbogen

ein erkennbar noch entwicklungsfihiges
Blatt wie das biedere Kunst- und Kultur-
magazin ,,Pan*“, mit dem der alte Burda
offenkundig noch einmal eine goldene
Ader im biirgerlichen Aufsteigermilieu
angebohrt hatte, kiimmert vor sich hin -
Auflage 153 000.

Burdas jiingste Neugriindung, die
,»Gliicks Revue®, ist eher ein journalisti-
sches Krankheitssymptom des Konzerns.
In den zahlreichen Preisausschreiben des
Blattes (Burda meldet rund 700 000 Auf-
lage) sind Produkte zu gewinnen, deren
Hersteller geheimgehaltene Lieferver-
trage mit Burda abgeschlossen haben -
ein unsauberes Mischkonzept von Jour-
nalismus und Reklame, fiir das ebenfalls
Strobach verantwortlich zeichnet.

Die handwerklichen Grenzen des Re-
genbogen-Journalisten wurden auch in
der ,,Bunten* bereits sichtbar — etwa, als
er in der Vorwoche der. Urteilsverkiin-
dung im Bonner Parteispendenproze
eine Heldenstory ,,iber den Spitzenma-
nager Eberhard von Brauchitsch® druk-
ken lieB. Brauchitsch, hieB es darin, sei
»Systematisch zur negativen Symbolfi-
gur“ aufgebaut worden, in der seine
hdmischen Gegner in Politik und Wirt-
schaft ,,all jene Werte, die in der Repu-
blik etwas gelten*, treffen wollten: tadel-
lose Manieren, Karriere und Geld. Vier
Tage vor der Verurteilung des Helden
(zu zwei Jahren Freiheitsstrafe mit Be-
wihrung und 550 000 Mark GeldbuBe)
war das selbst fiir die Glaubwiirdigkeit-
einer parteilichen Zeitschrift ein schwe-
rer Schnitzer.

Ob der Verleger Hubert Burda seinem
Haus das journalistische Potential ver-
schaffen kann, das der fiir seine Sprung-
haftigkeit bekannte Chefredakteur Hu-
bert Burda nicht zusammenbekam, ist
ungewiB.

Als sich ,,Stern“-Griinder Henri Nan-
nen Ende 1983 aufs Altenteil zuriickzog,
erklirte ,,Bunte“-Kolumnist Hubert
Burda das Lebenswerk Nannens seinen
Lesern so: ,,Der einstige Kunsthistoriker
holte aus dem Bilderstapel immer das
entscheidende, treffende, schlagende
und packende Photo heraus und gab ihm
die dazugehdrige Schlagzeile.*

So simpel hétte er’s wohl gern. ¢
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