KRAFTVOLL...
SCHNE

Er besiizt diese Leistungssynthese aus
Kraft und Schnelligkeit, damit Sie thre
Ziele emreichen. Er ist kompatibel,
vielseitig und ausbauféhig. Setzen
Sie ihn fur Ihre Aufgaben ein, als Ein-
zelarbeitsplatz, als Baustein eines
Netzwerkes oder als Zentraleinheit
eines Mehrplatz-Verbund-System.
Auf den TANDY 3000 k&nnen Sie sich
verlassen.

COMPUTERS

Der Grund ist kiar.
Erhdltlich in allen TANDY Verkaufs-
niederlassungen und bei TANDY

Vertriebspartnern.

Antwortcoupon:

Ich bitte um umfassendss Informations-
material Uber den TANDY 3000.

Telefon: . ...
(bzw legen Sie lhre Visitenkarte bei)
Zuricksenden an:

TANDY CORPORATION - Christinenstr. 41
4030 Ratingen 1 - Tel.: 02102/498322.
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KABELFERNSEHEN

Radio fiirs Auge

Der englische Kabelkanal ,Music
Box“ sendet europaweit ausschlies-
lich Videoclips von Popliedern.

enn Marcus Bicknell von einem

Fernsehen der Zukunft trdumt,
dann malt er sich das so aus: ,,Kanal 15
fiir Sport, 12 fiir die Musik, 9 fiir einen
Spielfilm.*

Bicknell ist Marketingdirektor des
Londoner Kabelkanals ,,Music Box* -
und der bietet schon jetzt zumindest ein
Programm der gewlinschten Art. Er sen-
det, europaweit und rund um die Uhr,
immer nur eines: Videoclips.

ten Flight 1 ausgestrahlt und in die
Kabelkopfe gefittert. Bestenfalls zehn
Minuten pro Stunde darf auf Chefanwei-
sung in der ,,Music Box*“ geredet wer-
den, der Rest ist Clip.

Die bunten Filme mit den meist
schnellen Schnitten haben die Popwelt
radikal verindert. Ende der siebziger
Jahre wurden sie zu Werbezwecken ent-
wickelt. Clip-TV bieten Amerikas

»,MTV* (Music Television), ,,Ronnys
Pop Show* des ZDF, die ARD-Schla-
gerparade ,,Formel Eins“ sowie auch das
Privat-TV ,,Sat1“.

Mit der massenhaften Verbreitung der
Clips stelite sich heraus, daB den jugend-
lichen Fans die Werbefilme oft wichtiger
waren als die Schallplatten, fiir die sie
warben. Niemand in Europa setzt diese .
Erkenntnis konsequenter in Tat und
Sendezeit um als ,,Music Box“.

Europiisches Kabelprogramm ,Music Box“*: Akustische Tapete

Morgens um sieben geht es los. Der-
zeit 18, von Ende Mirz an 24 Stunden
pro. Tag, sieben Tage in der Woche, in

- drei sich wiederholenden Programm-

schieifen hiammert ,,Music Box“ Film-
chen aus der bunten Welt der Pop-
musik in" die Kopfe zumeist jugend-

licher Zuschauer. Lockere ,Veejays“

(,,VldeOJockeys“) moderieren — auf eng-
lisch.

Dennoch gucken Finnen, Schweizer,
Spanier, Belgier und Hollander. In
Deutschland ziehen sich Youngsters
in den Kabel-Inseln von nunmehr sie-
ben Bundeslindern ihre englische ,,Mu-
sic Box“ rein, mit Schwerpunkten in
GroBstidten wie Berlin, Koln und Han-
nover.

Das Programm wird in London produ-
ziert, per Funk an eine Satelliten-Boden-
station im Stadtteil Woolwich geschickt,
von dem 35405 Kilometer hoch iiber
dem Aquator schwebenden Satelli-

Alljihrlich sieben Millionen englische
Pfund, fast 26 Millionen Mark, pumpen
die ,,Music Box“-Elgner in ihr Kabelpro-
gramm. ,,Music Box“ ist eine Tochter
der britischen Plattenfirma Virgin (60

.Prozent), des TV- und Freizeitkonzerns

Granada und des Fernsehsenders York-
shire Television (je 20 Prozent). Bis
Ende 1986 sollen zehn Millionen Pfund
investiert werden. Erst dann wird ent-
schieden, ob die ,,Music Box“ nicht doch
wieder ausgeschaltet wird.

Das Risiko des Projekts ist, allen An-
fangserfolgen zum Trotz, betrachtlich.
Zwar kann Marketingchef Bicknell sei-
nen Anzeigenkunden inzwischen vierein-
halb Millionen deutsche ,,Music Box“-
Seher versprechen. Andererseits aber
werden Europas Kabelnetze nur schlep-
pend gespannt.

* Mit Moderatorin Suni Fletcher (2. v. r.), Pop-Trio
~Thompson Twins*. N



Mit ,Music Box“, so die Uberlegung
der Marktstrategen, konnen Inserenten
eine klar definierte Zielgruppe, die 15-
bis 25jéhrigen, anpeilen, ohne daB groBe
Streuverluste entstehen. Bicknell: ,,Der
,Music Box‘-Konsument von heute ist
der Kunde von morgen.“

»Music Box“ bedient die erste
europdische Jugendgeneration, der das
Medium Fernsehen von Kind an vertraut
und der Popmusik eine Selbstverstiand-
lichkeit ist. Anders als die Vitergenera-
tion, der Rockmusik noch als Ausdruck
jugendlichen Rebellengeistes gegolten
-hat, konsumieren die heute 14- bis 20jdh-
rigen Popmusik als akustische Tapete,
Fernsehen als Radio fiirs Auge.

Mit von der Werbepartie sind die
Softdrink-Hersteller Coca-Cola und Se-
ven-Up, die Kosmetikfirmen Timotei
und L’Oreal, der Schoko-Riihrer Mars,
aber auch Braun und BMW. Den L&-
wenanteil an Werbung bringen die Plat-
tenhersteller — was bei jedem Popsender
selbstverstandlich ist. Doch wo Werbung
und beworbenes Produkt so eng beiein-
ander liegen wie bei Pop-Videos, da
ergibt sich die Werbewirksamkeit para-
doxerweise aus der scheinbaren Distanz
zur Popwelt. Entsprechend listig gehen
die ,,Music Box*“-Macher vor:

Immer mal wieder streuen die jungen
Moderatoren der ,,Music Box* malizidse
Andeutungen und ironische Distanzie-
rungen vom Popgeschifts-Leben in den
bunten Bilderstrom. Resultat: Die Kon-
sumenten konsumieren um so gldubiger,
je kritischer sie sich bedient glauben.

Werbestrategische Uberlegungen be-
stimmen auch den Rest der Show. Weil
ganz junge Zuschauer bei Ein-Mann-
Shows auch der schrigsten TV-Vggel

allzu schnell ermiiden, hat Programm- b

und Produktionsdirektor Juliar% D'A &@@THTE kﬂ @*ST
Mounter an seine ,,Veejays“ die Parole )

ausgegeben: ,Keine Selbstdarstellung.“ -@]Hg d@ﬁ’ BmEISf g”@@bﬁo

Um in Zukunft neben den ganz jungen :
Qlip Schilern auch die finanastarkeren | & i widich loum 2y Dashrell belben Louts, die vorous-
sen, will D’A Mounter seinen Musikka- Uﬁfﬁ?{]%kl@ Krefs l@@ﬂ?g’: uRe §©}ﬂ@@]] {F@Q?@,, un=

nal verstirkt mit Sonderprogrammen Keben. Und vor cllem, weidhe

S BRI | e iBoTE
” o M o
Lindern auch in Landessprache anrei- verbindens o sicher und . )
chern. i dact d ' Ingrenieure und Teahniker, Bestier
Allzu aufwendig darf das nicht gera- o Housfreven walk
ten. Nur rund 4000 Mark billigt D'A Fir jedes Klebeproblem hat und o yioes y@mm@”
Mounter seinen Crews fiir Shows zu, in LOCTITE den richtigen Klebstoff.| weit =

die etwa die Kollegen von der (6ffentli-

chen) BBC schon mal das Zwanzigfache Jehrlhdh invesiier? LOCTITEviele  LOCTITE Deyischilone GraloiH,
investieren diirfen. Produziert wird bei Mok in eie MBndhen

angeheuerten Subunternehmern. o o d . o
Moglich, daB die ,Music Box“-Ma- Isbetechnologien und
cher im aktuellen Pop-Trend liegen. Die in die Enfwiddung never

schaumigen Clip-Storys bestimmen in-
zwischen immer mehr, was im Popge-
schift Realitdit zu sein hat: In dem o o
Videoclip ,,Dancing in the Dark*“ von % UZJ}@ %{?
Brian de Palma holt US-Rocker Bruce @ @C ' KV@E@ 1
Springsteen bei einer bestimmten Song- Q0
zeile ein fesches Midel aus der Fan- @@ @
Gemeinde zu sich hoch auf die Bihne.

Das muff er nun bei jedem Live- |
Auftritt tun, ganz spontan. J
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