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NH-Wohnblock

Neue Heimat
auf Mieterjagd

Um ihre leerstehenden
Wohnsilos in Frankfurt und
Kassel zu flillen, hat die Neue
Heimat die Aktion ,Mieter
suchen Mieter" gestartet:
Der Gewerkschaftskonzern
will jedem 400 Mark zahlen,
der einen neuen Mieter an-
schleppt, und verlost als wei-
tere Pramien Wochenendrei-
sen nach Paris, Rom und
Wien. Bedingung: Der neue
Mieter muB sich verpflichten,
mindestens ein Jahr in den
Wohnblocken der Neuen
Heimat auszuharren.

Statistik soll
geschont werden

Mehr als 100 000 Arbeitslose
bekommen in diesen Tagen
Post von Heinrich Franke:
Der Prasident der Bundesan-
stalt fir Arbeit méchte ihnen
ein Angebot vom Jahresan-
fang erneut schmackhaft ma-
chen. Arbeitslose, die 58
Jahre und &lter sind, kdnnen
auch dann Geld vom Arbeits-
amt beziehen, wenn sie an
einer néuen Stelle nicht mehr
interessiert sind. Mit der Un-
terschrift auf dem entspre-
chenden Formbilatt entziehen
sie sich der lastigen ,Verflig-
barkeit" auf dem Arbeits-
markt, bislang Bedingung
firs -Arbeitslosengeld. Der
Nachteil flir die Betroffenen:
Sie verpflichten sich, so friih
wie moglich Rente zu bean-

tragen. Weil das zu teilweise
erheblichen EinbuBen bei der
Rente fuhrt, gab es bislang
nur wenige Interessenten.
Bis Ende Februar fanden die
Arbeitsvermittler erst 1 364
Arbeitnehmer, die sich auf
das schlechte Geschéft ein-
lieBen. Das Schreiben der
Arbeitsamter unterstiitzt die
Bemihungen der Regierung
Kohl, die Arbeitslosenstatistik
durch Streichung alterer Ar-
beitsloser zu schénen.

USA fiirchten
um ihre Exporte

Die Amerikaner sind ber die
Folgen des EG-Beitritts von
Spanien und Portugal beun-
ruhigt. Sie furchten um ihr
Exportmonopol fiir Getreide
bei den Portugiesen, die nun
an der UberschuBproduktion
der EG partizipieren konnen.
Auch ihre Absatzmarkte in
Spanien fir Sojabohnen und
Mais drohen sie zu verlieren,
weil die Franzosen ihre Ger-
ste als Futtermittel verkaufen
wollen. Insgesamt exportie-
ren die USA fiir zwei Milliar-
den Dollar Agrarprodukte in

diese beiden Lander. Die
Brisseler Kommission
glaubt, daB die Amerikaner
von dem Beitritt letztlich doch
profitieren werden, weil sich
ihren industriellen ~Gitern
durch den Wegfall inner-
europdischer Importrestrik-
tionen neue Markte erdffnen.

Deutsche Spots
fiir Schanghai

Chinas groBter regionaler
Fernsehsender, die Shanghai
Television Studios (STV), be-
muht sich jetzt auch in der
Bundesrepublik um Kund-
schaft flirs Werbefernsehen.
Beauftragt wurde die Rem-

,Eine Umkehr des Dollar-
kurses . ist nicht nur
unwahrscheinlich, son-
dern absolut unméglich!”
schrieb Paul C. Martin,
Deutschlands  lautester
Wirtschafts- und Finanz-
prophet, am 5. Februar
1984 in der ,Welt am
Sonntag” (,WamS*). Der
Publizist, in dessen teu-
ren Seminaren und Vor-
tragen sich vermbgen-

Gold-Guru auf dem Holzweg

und heilsuchende Kapital-
besitzer dréngeln, hat
zwar ein Gespur fir
schlagzeilentrachtige Auf-
tritte, aber eine weitaus
weniger gute Nase fir die
zukinftige Wirtschaftsent-
wicklung. Als der Gold-
preis seinen langjahrigen
Abwartskurs begann, pro-
pagierte Martin ,Gold
schldgt Geld“. Dann ver-
abschiedete er sich heim-
lich von dieser Empfeh-
lung und pries wiederum
lautstark  Dollar-Anlagen
an. In dem ,WamS"-
Artikel schlug er dem
Banker Wilfried Guth voll-
mundig eine Wette vor:
»lch zahle dem Chef der
Deutschen Bank eine
Million, wenn der Kurs
des Dollar in Reagans
Amtszeit 2,30 Mark unter-
schreitet”. Dollar-Kurs am
Freitag vergangener Wo-
che: 2,24 Mark.

Fachfirma China
Marketing Consulting (CMC).
Erste Unternehmen ,aus der
Chemie-Industrie und der
Maschinenbaubranche“ (so

scheider

CMC-Geschéftsfiihrer  Jir-
gen Hungerbach) sollen be-
reits feste Sendetermine fur
ihre Werbefilmchen gebucht
haben. Einen 30-Sekunden-
Spot, der in der Schanghai-
Region rund 130 Millionen
Zuschauer erreichen kann,
gibt es bereits zum Billigpreis
von 6500 Dollar (im ZDF ko-
stet die gleiche Zeit rund
60 000 Mark). Die meisten
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Werbung in China

der gezeigten Produkte aller-
dings sind in China noch gar
nicht im Handel; den Unter-
nehmen geht es zunéchst al-
lein darum, ihren Namen bei
den Chinesen bekannt zu
machen. Fir die Werbebran-
che gilt China inzwischen als
einer der wachstumsstérk-
sten Zukunftsmérkte. Riesige
Plakatwande etwa, auf denen
westliche Produkte gezeigt
werden, gehoren in chinesi-.
schen Stadten bereits zum
Alltagsbild.
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