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zuneigt, steht Schlesingers Hauptabtei-
lung Volkswirtschaft. Die deutsche Ex-
portwirtschaft, so die Behauptung, habe
gar kein Interesse am Ecu. Vor allem
aber konnte eine Zulassung der Euro-
Devise im Inland ,breite Schleusen*
offnen: ,,Wehret den Anfangen.*

Der Zwist zwischen Gleske und Schle-
singer hat Tradition. Schon linger be-
harkten sich die beiden mit bankinternen
Papieren. Ecu-Freund Gleske, in der
Bank zustindig fir Wihrungsfragen,
kam bereits vor Monaten in einer 39
Seiten langen Analyse zu dem Ergebnis,
daB die Bundesbank ,.ihre bisherige re-
striktive Haltung zur Zulassung von Ecu-
Verbindlichkeiten aufgeben* solle, wenn
Bonn danach frage.

Chef-Volkswirt Schlesinger hingegen
wettert iber ,,Euro-Monetaristen* und
»Propagandisten*, die den Ecu ,,in den
Rang einer vorherrschenden Wihrung in
Europa“ erheben méchten. Denn ,,mit
der Einfiilhrung einer Parallelwdhrung®,
von diesem Gedanken koénnen ihn auch
seine Unions-Freunde in Bonn kaum
abbringen, ,geht die Autonomie der
nationalen Geldpolitik unvermeidlich
verloren®.

Das aber kann Schlesinger nicht gefal-
len. Wenn ndmlich der Ecu die Mark
verdringt und eine Europiische Zentral-
bank installiert wird, kdénnte die Bun-
desbank zu einer Art Zweigstelle degra-
diert werden.

Der karrierebewuBBte Vizeprasident
hat noch viel vor. 1987 méchte er sich
von den Bonnern als P6hl-Nachfolger
zum Prisidenten kiren lassen. Zweig-
stellenleiter will Schiesinger auf keinen
Fall werden.
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Neues von den Japanern: Sie wollen
deutsche Ware unter eigener Marke
verkaufen,

Langst haben sich die Verbraucher
daran gewohnt, daB nicht alles
deutsch ist, was deutsch aussieht. Hinter
zahlrelchen heimischen Marken, etwa
bei Videorecordern und Hi-Fi-Geriit,
verbirgt sich oft japanische Technik.

Nun soll es auch einmal andersherum
gehen. Vom kommenden Herbst an
mochte der Elektrokonzern Matsushita
Waschmaschinen, Trockner und Ge-
schirrspiiler unter seiner Marke anbieten
- produziert werden sollen die Geréte in
deutschen Fabriken.

Mit kleinen Haushaltsgeriten ist Mat-
sushita unter seiner Marke Panasonic in
Deutschland bereits vertreten. Die Japa-
ner vertreiben iber Kaufhduser und
Fachgeschifte Mikrowellen-Herde, Kaf-
feemaschinen und Biigeleisen; auch
Staubsauger - aus einem Matsushita-
Werk in Spanien - sind dabei.

Nur GroBgerite wie Waschmaschinen

und Trockner fehlen den Japanern noch, -
‘um die Deutschen mit einem kompletten

Angebot zu locken. In der Sparte Haus-
gerite erzielte die deutsche Tochter im
vergangenen Jahr den hochsten Umsatz-
zuwachs (54 Prozent). Auf diesem Markt
mochte sich Matsushita, so Deutschland-
Statthalter Seinosuke Kuraku, deshalb
»als Vollsortimenter présentieren”.
Zwar konnte Panasonic auch eigene
Produkte anbieten, denn in Japan stellt
Matsushita samtliche GroBgerdte her.

Doch das wire nicht die Art von Ge-
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schift, die den Japanern gefallen konnte.
Der Transport der schwergewichtigen
und sperrigen Gerite wire so teuer, daf
sie gegen die harte européische Konkur-
renz véllig chancenlos wiren.

So suchte Kuraku Hilfe bei deutschen
Produzenten. Seit Monaten verhandeln
die Japaner mit der Minchner Bosch-
Siemens Hausgerite GmbH (BSHG),
die in Berlin und Giengen produziert. Es
wire der logische Partner: Matsushita
beliefert die Miinchner seit langem mit
einfachem Mikrowellen-Gerit und Bau-
teilen.

Auf der Hausgerdte-Messe Domo-
technica in Kéln waren vergangenen Mo-
nat bereits Waschmaschinen, Trockner
und Geschirrspiiler der Marke Panaso-
nic, made in Germany, zu sehen. Das sei
ein Test gewesen, sagt Kuraku. Der
Versuch verlief jedoch so zufriedenstel-
lend, daB Panasonic nun ernsthaft mit
der Bosch-Siemens-Tochter ins Geschift
kommen will.

,»Natiirlich spricht man dariiber®, be-
statigt auch Gerhard Martin von der
BSHG. ,,Aber wie die Japaner so ver-
handeln - wir haben seit drei Wochen
nichts mehr von-denen gehort.*

Der Gedanke, daB heimische Ware
demnichst unter japanischem Namen
verkauft werden konnte, ist den Deut-
schen offenbar selbst noch unheimlich.
Journalisten, die ihn mit ,,impertinenten
Fragen“ nach dem Stand der Verhand-
lungen behelligen, droht der BSHG-
Sprecher: ,Ich setze Sie auf meine

schwarze Liste. .
Dabei kann die von den Japanern
angestrebte Partnerschaft der BSHG bis-
lang noch kaum Sorgen machen. Die
Japaner jedenfalls zeigen sich riicksichts-
voll: ,,Wir werden*, sagt Panasonic-Chef
Kuraku, ,,ganz klein beginnen.“
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